
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 مدخل إلى الاتصال التسويقياسم المقرر: 

 MRCD 102رمز المقرر: 

 دبلوم الاتصال التسويقي والإعلانالبرنامج: 
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 الاتصال والإعلامالكلية: 
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 الأولىنسخة التوصيف: 
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 جدول المحتويات

 3 :الدراس ي المقرر  عن عامة معلومات. أ

 4 :تقييمها وطرق  تدريسها واستراتيجيات للمقرر  التعلم نواتج. ب

 5 المقرر  موضوعات. ج

 5 الطلبة تقييم أنشطة. د

 5 :والمرافق التعلم مصادر. ه

 6 :المقرر  جودة تقويم. و

 6 :التوصيف اعتماد. ز
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 أ. معلومات عامة عن المقرر الدراس ي:

 . التعريف بالمقرر الدراس ي1

 ساعات( 3. الساعات المعتمدة: )1

 

 . نوع المقرر 2

أ

- 
 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية ☐ متطلب جامعة ☐

ب

- 
 اختياري        ☐ إجباري  ☐

 . السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر: )السنة الأولى/ المستوى الأول(3

 . الوصف العام للمقرر 4

كأساس  التسويقي وفلسفة التكامل بين الأدوات يتناول مقرر أسس الاتصال التسويقي وعناصر الاتصالات التسويقية من منظور متكامل، وأدوات الاتصال

 لعمل خطة تسويقية متكاملة.

 )إن وجدت(المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

none 

 المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت( -6

none 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

 تحقيق التكامل بين عناصر الاتصالات التسويقية مثل الإعلان، تنشيط المبيعات والعلاقاتاكساب الطالب المعارف النظرية والمهارات التطبيقية لكيفية 

قضايا لالعامة في شكل برامج اتصال تسويقية فعالة، وتزويد الطالب بفهم أعمق للأساليب، المبادئ المتعلقة بالاتصالات التسويقية، وكذلك فهم ا

 بممارسات الاتصالات التسويقية.الاجتماعية، القانونية، الأخلاقية المرتبطة 

 )اختر كل ما ينطبق(. نمط التعليم 2

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم م

 --- --- تعليم التقليدي 1

 --- --- التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

 التعليم التقليدي  ●

 التعليم الإلكتروني ●

45 100% 

 --- --- التعليم عن بعد  4
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 )على مستوى الفصل الدراس ي( . الساعات التدريسية3

 النسبة ساعات التعلم النشاط م

 %100 45 محاضرات 1

 --- --- معمل أو إستوديو 2

 --- --- ميداني 3

 --- --- دروس إضافية 4

 --- --- أخرى  5

 100% 45 الإجمالي

 تقييمها:ب. نواتج التعلم للمقرر واستراتيجيات تدريسها وطرق 

 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

 المعرفة والفهم 1.0

1.1 
يعرف ماهية ومبادئ أسس 

 الاتصال التسويقي

 1ع
 التعلم الإلكتروني +محاضرة

اختبار تحريري + واجبات 

 صفية

1.2 
يذكر مراحل دورة حياة المنتج بشكل 

 فعال.

التعلم الإلكتروني + محاضرة +  2ع

 تقديم عروض

اختبار شفوي / اختبار 

 تحريري + واجبات صفية

1.3 
يصنف أساليب قياس تأثير الترويج 

 للمبيعات بفعالية.

تقديم عروض + فيديوهات  3ع

 تعليمية

التحكيم + أنشطة داخل 

 الفصل )مناقشات(

1.4 
يشرح كيفية التخطيط للاتصالات 

 التسويقية باحترافية.

التعلم الإلكتروني + محاضرة +  4ع

 تقديم عروض
 التحكيم + تكاليف منزلية

 المهارات 2.0

2.1 
يطبق استراتيجيات الاتصالات 

التسويقية أثناء عملية الترويج 

 للمنتج.

 2م
التعلم الإلكتروني + العصف 

 الذهني

اختبار تحريري + التحكيم 

+ أنشطة داخل الفصل 

 مناقشات()

2.2 
يقيس تأثير العلاقة التكاملية بين 

 العلاقات العامة والمزيج التسويقي.

 5ع
التعلم الإلكتروني + المحاضرة 

 + المناقشة الجماعية

اختبار تحريري + التحكيم 

+ أنشطة داخل الفصل 

 )مناقشات(

 القيم والاستقلالية والمسؤولية 3.0

3.1 
حد لأ تنفيذ خطة تسويقية متكاملة  

المنتجات وفقا للمعايير العالمية 

 المطلوبة، وبأحدث الطرق الممكنة.

 1ق
التعلم الإلكتروني + التطبيق 

 العملي + تقييم الزملاء
 مشروع فردي + تحكيم

3.2 
تقييم معرفة متغيرات البيئة 

التسويقية الحديثة وتفسيرها بما 

 يتلاءم مع التكنولوجيا المتطورة.

الإلكتروني + دراسة التعلم  2ق

 الحالة + محاكاة بيئة العمل
 أوراق فردية + تحكيم
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 ج. موضوعات المقرر 

 قائمة الموضوعات م
الساعات التدريسية 

 المتوقعة

 6 مفهوم وأهداف الاتصالات التسويقية والنماذج المتقدمة لها. 1

المميزة والمنافع المتحققة من استخدامهاالاختلافات بين مبادئ الاتصالات التسويقية المتكاملة، الخصائص  2   3 

 3 الاتصالات التسويقية التقليدية والمتكاملة، واستراتيجية الاتصالات التسويقية 3

 6 التخطيط للاتصالات التسويقية، والترويج ودورة حياة المنتج   4

 6 قية.القرار الأخلاقي في الاتصالات التسويأخلاقيات التسويق، وربط الاتصالات التسويقية بالأخلاق، وكيفية اتخاذ  5

 6 توى(التسويق بالمح -تنشيط المبيعات –العلاقات العامة  –الاتصال المباشر  –أدوات الاتصال التسويقي )الإعلان  6

7 
 التسويق – البيع الشخص ي –التسويق بالمؤثرين –أدوات الاتصال التسويقي )التسويق عبر وسائل التواصل الاجتماعي

 التسويق التجريبي( -الإلكتروني
6 

 3 قياس فاعلية الاتصالات التسويقية والترويج من حيث فاعلية الإعلان، وفاعلية ترويج المبيعات. 8

 3 قياس فاعلية الاتصالات التسويقية من خلال استخدام الوسائل الرقمية الحديثة. 9

 45 المجموع

 د. أنشطة تقييم الطلبة

 أنشطة التقييم م
 توقيت التقييم

 )بالأسبوع(
 النسبة 

 من إجمالي درجة التقييم

 %40 15+ 7+  4الأسبوع  اختبارات )تحريرية + شفوية( 1

 %15 6+  5الأسبوع  واجبات صفية + مناقشات  2

 %20 8+  7الأسبوع  التحكيم + تكاليف منزلية 3

 %25 13 - 9الأسبوع  مشاريع فردية + أوراق فردية 4

 التعلم والمرافق:ه. مصادر 

 . قائمة المراجع ومصادر التعلم:1

 م.2019،  1ثامر البكري. الاتصالات التسويقية والترويج، دار الحامد للنشر والتوزيع، ط المرجع الرئيس للمقرر 

 المراجع المساندة

 ،طلعت عبد الحميد. الاتصالات التسويقية المتكاملة في ظل التحول الرقمي، مصر: رؤية للطباعة-

 م.2022، 2ط

 م.2017،مكتبة خوارزم،  1سعيد على العضاض ى .مبادئ التسويق ،ط -

 .2010، 1علي الزعبي. الاتصالات التسويقية: مدخل منهجي تطبيقي، عمان: دار المسيرة، ط -

 المصادر الإلكترونية
http://marketing-gestion.blogspot.com/2013/08/blog-post_9884.html 

5429167-basics-o403/marketinghttps://www.slideshare.net/fa 

  أخرى 
 

http://marketing-gestion.blogspot.com/2013/08/blog-post_9884.html
https://www.slideshare.net/fao403/marketing-basics-5429167
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 . المرافق والتجهيزات المطلوبة:2

 متطلبات المقرر  العناصر

 المرافق النوعية

 )القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكاة ... إلخ(
. 30قاعة دراسة أو معمل لا يزيد عدد الطلبة فيه عن ثلاثين ) 

ً
 ( طالبا

 التجهيزات التقنية

 )جهاز عرض البيانات، السبورة الذكية، البرمجيات(

 (.projectorجهاز عرض مرئي )

 سبورة ذكية.

 مواقع الكترونية )يتم تحديدها(.

 مواقع اليوتيوب.

 بعض المنتديات.

 لطبيعة التخصص(تجهيزات أخرى 
ً
 يحددها أستاذ المادة. )تبعا

 و. تقويم جودة المقرر:

 المقيمون  التقويممجالات 
 طرق التقييم

 غير مباشر مباشر

 قيادات البرنامج + المراجع النظير + الطلبة فاعلية التدريس
اختبارات + 

 واجبات صفية

استبيان تقويم 

 المقرر 

 فاعلية طرق تقييم الطلاب
قيادات البرنامج +لجنة قياس مخرجات التعلم + 

 المراجع النظير
تكاليف منزلية + 

 مناقشات

استبيان تقويم 

 المقرر 

 أعضاء هيئة التدريس + الطلبة مصادر التعلم
مشاريع فردية 

/أوراق فردية + 

 التحكيم

استبيان تقويم 

المقرر + استبيان 

 تقييم البرنامج 

 مدى تحصيل مخرجات التعلم للمقرر 

لجنة قياس مخرجات التعلم + أعضاء هيئة 

راجعة مالتدريس + هيئة تقويم التعليم والتدريب )

شاملة للمقررات وأداء الطلاب بناء على معايير 

 الاعتماد(

مشاريع فردية + 

التحكيم + 

مناقشات 

 جماعية 

استبيان تقويم 

 المقرر 

 )الطلبة، أعضاء هيئة التدريس، قيادات البرنامج، المراجع النظير، أخرى )يتم تحديدها(. المقيمون 

 )مباشر وغير مباشر(.طرق التقييم 

 التوصيف: ز. اعتماد

 التسويقي الاتصال قسم مجلس الاعتماد جهة

 السادس الجلسة رقم

 ه22/5/1446 الجلسة تاريخ

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 إلى الإعلان مدخل المقرر:اسم 

 MRCD 103المقرر: رمز 

 والإعلان الاتصال التسويقي دبلومالبرنامج: 

 التسويقي الاتصالالعلمي: القسم 

 الاتصال والإعلامالكلية: 

 الملك عبد العزيز جامعةالمؤسسة: 

 الأولىالتوصيف: نسخة 

 ه16/5/1446تاريخ آخر مراجعة: 
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 جدول المحتويات

 3 ................................................................................................................................................ معلومات عامة عن المقرر الدراس ي: أ.

 4 ....................................................................................................ب. نواتج التعلم للمقرر واستراتيجيات تدريسها وطرق تقييمها:

 5 ............................................................................................................................................................................ ج. موضوعات المقرر 

 5 ........................................................................................................................................................................ د. أنشطة تقييم الطلبة

افق: ه. مصادر   5 ................................................................................................................................................................. التعلم والمر

 6 .......................................................................................................................................................................... و. تقويم جودة المقرر:

 7 ........................................................................................................................................................................... ز. اعتماد التوصيف:
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 :المقرر الدراس يمعلومات عامة عن  أ.

 التعريف بالمقرر الدراس ي. 1

 (ساعات 3. الساعات المعتمدة: )1

 

 نوع المقرر . 2

أ

- 
 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية ☐ متطلب جامعة ☐

ب

- 

        اختياري  ☐ إجباري  ☒

 ( الأولى / المستوى الأول  )السنة :السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر . 3

 الوصف العام للمقرر . 4

 .اتصالي، والتعرف على الأطراف المشاركة والفاعلة في الإعلاناكساب الطالب المعارف حول أسس الإعلان كنشاط يتناول المقرر 

 )إن وجدت(المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

none 

 المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت( -6

none 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

تصويل للصؤساساة الاتصاالية، وترهارعا على المياامان واهيصاعار، كصا  إدف إلى اكسااب الطالب المعارف النررية والماارات التطبيقية حول الإعلان كصصادر 

 تعريف برنواع ووسائل الاعلان الأكثر شيوعا في اهحصلات الاعلانية.

 (ينطبق ما كل)اختر  نمط التعليم .2

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم م

 --- --- التقليديتعليم  1

 --- --- الإلكترونيالتعليم  2

3 

 التعليم المدمج 

  التقليديالتعليم  

 التعليم الإلكتروني 

45 100% 

 --- --- التعليم عن بعد  4
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 )على مستوى الفصل الدراس ي( الساعات التدريسية. 3

 النسبة ساعات التعلم النشاط م

 %88.9 40 محاضرات 1

 %11.1 5 معمل أو إستوديو 2

 -- -- ميداني 3

 -- -- دروس إضافية 4

 -- -- أخرى  5

 %100 45 الإجمالي

 تدريسها وطرق تقييمها: للمقرر واستراتيجياتب. نواتج التعلم 

 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

 على ) المعرفة والفهم 1.0
ً
 أن(في نهاية المقرر يكون الطالب قادرا

1.1 

يذكر مفاعيم الإعلان والمفاعيم 

الأخرى المرتبطة بإا باللغتان 

 العربية والانجلازية

 1ع

 تعلم الإلكترونيال

 المحاضرة

 المناقشات اهيصاعية

 اختبار تحريري 

 2ع يصنف أنواع الإعلانات المختلفة 1.2
 تعلم الإلكترونيال

 التعليصية الفيديوعات

 اختبار تحريري 

 واجبات صفية

 المهارات 2.0

 3ع يحلل مكونات وعناصر الإعلان 2.1
 تعلم الإلكترونيال

 الورشة التعليصية

 تكاليف منزلية

 التحكيم

2.2 
الرسائل الإعلانية ويحدد  يناقش

 الاستصالات المستخدمة فيإا
 4ع

 تعلم الإلكترونيال

 عرض الفيديو

 المناقشة

 بالنصذجةالتعلم 

 أنشطة داخل الفصل

 )مناقشات(

 اختبار شفوي 

2.3 
يطبق أنواع لقطات التصوير 

 المتنوعة في الإعلان
 5ع

 التعلم الإلكتروني

 عرض الفيديو

 المناقشة

 التعلم بالنصذجة

 مشاريع جصاعية

 القيم والاستقلالية والمسؤولية 3.0

3.1 
توضيح قيصة الالتزام برخلاقيات 

 الإعلان
 1ق

 تعلم الإلكترونيال

 التطبيق العصلي

 المحاضرة

 عروض جصاعية
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 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

 المناقشات اهيصاعية

 ج. موضوعات المقرر 

 قائمة الموضوعات م
الساعات 

 ةالمتوقعالتدريسية 

 6 مفاوم الإعلان وأعصيته تطوره 1

 2 الإعلان والمفاعيم الأخرى  2

 6 أنواع الإعلان 3

 6 تصصيم وإخراج الإعلان 4

 6 الإعلانوسائل  5

 6 العقلانية( –)العاطفية  الاستصالات الإعلانية 6

 3 (الغريزية -الاجتصاعية  –الأخلاقية ) الاستصالات الإعلانية 7

 7 التصوير الإعلاني 8

 3 أخلاقيات الإعلان 9

 45 المجموع

 د. أنشطة تقييم الطلبة

 أنشطة التقييم م
 توقيت التقييم

 )بالأسبوع(
 النسبة 

 إجمالي درجة التقييممن 

 %35 15+  4الأسبوع  اختبارات )تحريرية + شفوية( 1

 %15 7+  5الأسبوع  + مناقشاتواجبات صفية  2

 %20 10+ 9+  8الأسبوع  تكاليف منزلية + التحكيم  3

 %30 13 - 11الأسبوع  مشاريع جصاعية + عروض جصاعية  4

 .(قديمي، مشروع جصاعي، ورقة عصل وغارهأنشطة التقييم )اختبار تحريري، شفهي، عرض ت

افق:  ه. مصادر التعلم والمر

 مصادر التعلم:المراجع و . قائمة 1

 .2014، الطبعة الأولى، دار اليازوري مبادئ الإعلان، زعار عبد اللطيف عابد،  - المرجع الرئيس للمقرر 

 المراجع المساندة

فؤاد حسن، أماني عثصان سليصان، مكتبة الرشد، مبادئ الإعلان نرريات ونصاذج وتطبيقات، عباس  -

 .2018الطبعة الأولى، 

 .2017، عالم الكتب، الطبعة الأولى، أمانى ألبرت، بداع في الإعلانالإ  -



 

6 
 

بعة ، دار الفكر، الطهورسون، ديفي عصر الإعلان: مبادئ الإعلان والاتصالات التسويقية في العصل، -

 .2015الأولى، 

 .2011، الطبعة الأولى، دار عومه، ربيعة فندوش ي الإلكتروني،علان الإ  -

 .2009، الطبعة الأولى، دار اليازوري ، علي فلاح الزعبي علان الفعال: منرور تطبيقي متكامل،الإ  -

عة طعيصه، دار الفاروق، الطبحسام فتحي أبو ، وسلوك المستإلك بان النررية والتطبيق الإعلان -

 .2007الأولى، 

 در الإلكترونيةالمصا
advertising/-is-https://www.alrab7on.com/what 

advertisement-successful-https://www.bsta.sa/library/43 

  أخرى 
 

افق والتجهيزات المطلوبة:2  . المر

 متطلبات المقرر  العناصر

افق النوعية  المر

 )القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكاة ... إهخ(
. 30قاعة دراسة أو معصل لا يزيد عدد الطلبة فيه عن هلاهان ) 

ً
 ( طالبا

 التجهيزات التقنية

 السبورة الذكية، البرمجيات()جااز عرض البيانات، 

 (.projectorجااز عرض مرئي )

 مواقع الكترونية )يتم تحديدعا(.

 مواقع اليوتيوب.

 لطبيعة التخصص(تجهيزات أخرى 
ً
 يحددعا أستاذ المادة. )تبعا

 و. تقويم جودة المقرر:

 المقيمون  مجالات التقويم
 طرق التقييم

 غير مباشر رمباش

 قيادات البرنامج + المراجع النرار + الطلبة فاعلية التدريس
 اختبارات 

 واجبات صفية

استبيان تقويم 

 المقرر 

 فاعلية طرق تقييم الطلاب
هينة قياس مخرجات التعلم  قيادات البرنامج +

 + المراجع النرار
 تكاليف منزلية

 مناقشات

استبيان تقويم 

 المقرر 

 أعياء عيئة التدريس + الطلبة مصادر التعلم
 مشاريع جصاعية

 التحكيم

استبيان تقويم 

المقرر + استبيان 

 تقييم البرنامج

 مدى تحصيل مخرجات التعلم للصقرر 

هينااااة قياااااس مخرجااااات التعلم + أعيااااااااااااااااء عيئااااة 

الااتاااااادريااس + عااياائااااااة تااقااوياام الااتااعاالااياام والااتاااااادريااااااب 

)مراجعة شاااااملة للصقررات وأداء الطلاب بناء على 

 معايار الاعتصاد(

 عروض جصاعية

 التحكيم

استبيان تقويم 

 المقرر 

 .)الطلبة، أعياء عيئة التدريس، قيادات البرنامج، المراجع النرار، أخرى )يتم تحديدعا( المقيصون 

 .)مباشر وغار مباشر(طرق التقييم 

https://www.alrab7on.com/what-is-advertising/
https://www.bsta.sa/library/43-successful-advertisement
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 اعتماد التوصيف:ز. 

 مجلس قسم الاتصال التسويقي جهة الاعتماد

 السادس رقم الجلسة

 ه22/5/1446 تاريخ الجلسة

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 للفنون البصرية مدخل المقرر:اسم 
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 7 ........................................................................................................................................................................... ز. اعتماد التوصيف:
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 :الدراس يالمقرر معلومات عامة عن  أ.

 التعريف بالمقرر الدراس ي. 1

 (ساعات 3. الساعات المعتمدة: )1

 

 نوع المقرر . 2

أ

- 
 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية ☐ متطلب جامعة ☐

ب

- 

        اختياري  ☐ إجباري  ☒

 ( الأولى / المستوى الأول  )السنة :السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر . 3

 الوصف العام للمقرر . 4

 المفاهيم الأسااااااااساااااااية للفنون البصاااااااريةو ببا ئ  للك العناصااااااار والمبادر التصاااااااليليةو وتطور الفنون عبر العصاااااااور ا ختلفةو وعلا   ا بال قا ا  يقدم المقرر 

  ايتناول المقرر أساااااال تلأليل الأعبال الفنية وتطبيقا  ا ئ  ملالا  الفنون والتصاااااابيمو مء عساااااالي  الاااااااول عاى الفنون ئ  الساااااايا  ال قائ  ا   والمتنوعة

 يركز المقرر أياًا عاى تطوير  درة الطلاب عاى النقد الفني والتفلير الإبداع .و  ووالدول 

 وجد ()إن المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

none 

 المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت( -6

none 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

ي دف المقرر إلى ععزيز ا كبو تزويد الطلاب بفهم شامل للعناصر الأساسية والمبادر التصليلية للفنون البصريةو مء التركيز عاى تلأليل ونقد الأعبال الفنية

 الفنون بالسيا ا  ال قا ية والتاريخيةو خاصة ئ  السيا  السعودي والعالمي.التفلير الإبداع  ورب  

 (ينطبق ما كل)اختر  نمط التعليم .2

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم م

   التقليديتعليم  1

   التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

  التقليديالتعليم  

 التعليم الإلكتروني 

45 100% 

   التعليم عن بعد  4
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 )عاى مستوى الفصل الدراس ي( الساعات التدريسية. 3

 النسبة ساعات التعلم النشاط م

 33.3 15 محاضرات 1

 66.7 30 معمل أو إستوديو 2

 ---- ---- ميداني 3

 ---- ---- دروس إضافية 4

 ---- ---- أخرى  5

 %100 45 الإجمالي

 تدريسها وطرق تقييمها: للمقرر واستراتيجياتب. نواتج التعلم 

 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

 على أن( المقرر يكون نهاية  في) والفهمالمعرفة  1.0
ً
 الطالب قادرا

1.1 
الااااااعااااااناااااااصااااااااااااااااار والماااااابااااااادر  ياااااالأاااااادد

 .الأساسية للفنون البصرية

ة+ الماانااااااا صاااااااااااااااااا  ا اا ااااااا ااااااااااااار  1ع

 الجباعية.

+  اخاااااااتاااااااباااااااار تااااااالأااااااارياااااااري 

 واجبا  صفية

1.2 
دور الفنون البصاااااااااارية ئ   يصاااااااااار 

 ا جتبعا  ا ختلفة.

العصااف النهني + ا  ا اارة  2ع

 + عرض الفيديو

اخااااااااتاااااااابااااااااار تاااااااالأااااااااريااااااااري+ 

 تكاليف منزلية.

 المهارات 2.0

2.1 
تلأليل الأعبال الفنية باستخدام 

 أسل النقد الفني.

+ المنااااااا صاااااااااااااااااا  الجباااااااعيااااااة  3م

دراسااة ال الة + الفيديوها  

 التعليبية.

أورا   ااارديااااااة + تاااقااااااارياار 

 + التلأليمال الة

2.2 
تطبيق العنااااصاااااااااااار البصاااااااااااارياااة ئ  

 إنصال تصاميم أو أعبال  نية.

ر الاتافالاياالاتاطاباياق الاعابااا  +  4م

 التصبيمي.

+  مصاريء  ردية

 التلأليم

 القيم والاستقلالية والمسؤولية 3.0

3.1 
البصااااااااااااريااااااة ئ   الفنون  يقيم دور 

 التعبير ال قائ .

العصف النهني + المنا صا   2 

 الجباعية 

واجبا  صفية + عروض 

 جباعية

3.2 
ة بالأخلا يا  المهنية والفني يلتزم

 الإبداع . البصري  ئ  العبل

 1 
 عروض جباعية الفيديوها  التعليبية
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 ج. موضوعات المقرر 

 قائمة الموضوعات م
الساعات 

 ةالمتوقعالتدريسية 

 2 ععريف الفنون البصرية وأهبي  ا. 1

 5 .الفر  بين الفنون البصرية والفنون الأخرى  2

 8 ()الخ و الصكلو اللونو الملبلو الفراغالبصري عناصر التصبيم  3

 8 ()التوازنو ال ركةو الإيقاعو الوحدةو التباينالتكوين مبادر  4

 5 العصور القديبة إلى العصر ال ديثتطور الفنون من  5

 5 ()الللاسيليةو الوا عيةالفنية المدارس والاتلاها   6

 3 ()التلريديةو ال داثةالفنية المدارس والاتلاها   7

 6 ()استعراض الأعبال والمبادرا  الفنية ا  ليةالسعودي الفنون البصرية ئ  السيا   8

 3 (الأعبال الفنية)أسل ومناهج نقد الفني النقد  9

 45 المجموع

 د. أنشطة تقييم الطلبة

 أنشطة التقييم م
 توقيت التقييم

 )بالأسبوع(
 النسبة 

 من إجمالي درجة التقييم

 %15 7 اختبار تلأريري  1

 %20 7+ 6+  4 واجبا  صفية + تكاليف منزلية 2

 %25 9+ 8 مصاريء  ردية + التلأليم 3

 %20 11+ 10 ال الةأورا   ردية + تقارير  4

 %20 13+ 12 عروض جباعية 5

 .(قديميو مصروع جباع و ور ة عبل وغيرهأنصطة التقييم )اختبار تلأريريو شفهيو عرض ت

افق:  ه. مصادر التعلم والمر

 مصادر التعلم:المراجع و . قائمة 1

 .الأردن والتوزيءوأزمنة للنصر  والتواصل البصريو دار م(. التصبي2024)جبال عيدو أحبد  المرجع الرئيس للمقرر 

 المراجع المساندة

و دار تكوين.التصبيم ئ  الفنون البصرية رعناص (.2023)عا   عبد اللهالقرنيو   

دار صفال للطباعة والنصر والتوزيءو دراسا  ئ  الفنون البصرية (.2019)لطفي  الألوس يو صفا  

 .دار العين للنصرو الإدراكالفنون البصرية وعبقرية . (2007)عبد ال بيدو شاكر 
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 المصادر الإلكترونية
https://mjaf.journals.ekb.eg/article_335672.html 

https://fliphtml5.com/ciofk/hkir/basic 

 --- أخرى 
 

 

 

 

افق والتجهيزات المطلوبة:2  . المر

 متطلبات المقرر  العناصر

افق النوعية  المر

 )القاعا  الدراسيةو ا ختبرا و  اعا  العرضو  اعا  ا  اكاة ... إلخ(
. (30) اعة دراسة أو معبل لا يزيد عدد الطلبة  يه عن ثلاثين 

ً
 طالبا

 التجهيزات التقنية

 السبورة النكيةو البرمليا ( )جهاز عرض البيانا و

 (.projectorجهاز عرض مرئي )

 رة لكية.و سب

 موا ء اللترونية )يتم تلأديدها(.

 موا ء اليوتيوب.

 بعض المنتديا .

 لطبيعة التخصص(تجهيزات أخرى 
ً
 يلأددها أستال المادة. )تبعا

 و. تقويم جودة المقرر:

 المقيمون  مجالات التقويم
 طرق التقييم

 غير مباشر رمباش

  يادا  البرنامج + المراجء النظير + الطلبة  اعلية التدريل
اخااااااااااااتاااااااااااابااااااااااااارا  + 

 واجبا  صفية

اساااااااااااات يااااااان تقويم 

 المقرر 

  اعلية طر  تقييم الطلاب
 يادا  البرنامج +لجنة  ياس مخرجا  التعلم + 

 المراجء النظير
+   ردية مصاااااااااااااريء

 تكاليف منزلية

اساااااااااااات يااااااان تقويم 

 المقرر 

 أعاال هيئة التدريل + الطلبة التعلممصادر 
مصااااااااااااااااااريء  رديااااااة 

+  أورا   اااااااااردياااااااااة

 التلأليم

اساااااااااااات يااااااان تقويم 

المقرر + اسااااااااااات يان 

 تقييم البرنامج 

 مدى تلأصيل مخرجا  التعلم للبقرر 

لجنااااة  ياااااس مخرجااااا  التعلم + أعااااااااااااااااال هيئااااة 

الااتاااااادرياال + هااياائااااااة تااقااوياام الااتااعاالااياام والااتاااااادريااااااب 

الطلاب بنال عاى )مراجعة شاااااملة للبقررا  وأدال 

 معايير الاعتباد(

 عروض جباعية

 تقارير ال الة+ 

اساااااااااااات يااااااان تقويم 

 المقرر 

 .)الطلبةو أعاال هيئة التدريلو  يادا  البرنامجو المراجء النظيرو أخرى )يتم تلأديدها( المقيبون 

 .)مباشر وغير مباشر(طر  التقييم 

https://mjaf.journals.ekb.eg/article_335672.html
https://fliphtml5.com/ciofk/hkir/basic
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 اعتماد التوصيف:ز. 

 التسويقي سم الاتصال مللل  جهة الاعتماد

 السادس رقم الجلسة

 ه22/5/1446 تاريخ الجلسة
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 أ. معلومات عامة عن المقرر الدراس ي:

 . التعريف بالمقرر الدراس ي1

 ساعات( 3. الساعات المعتمدة: )1

 

 . نوع المقرر 2

أ

- 
 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية ☐ متطلب جامعة ☐

ب

- 

 اختياري        ☐ إجباري  ☒

 . السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر: )السنة الأولى / المستوى الثاني(3

 . الوصف العام للمقرر 4

ئة الإعلان التكنولوجيا الرقمية في بيئة الإعلان، وفاعلية بييقوم هذا المقرر بتزويد الطالب بالمعلومات والمعارف التي تمكنهم من فهم الإعلان الرقمي، وإدراك 

نتج الإعلاني في ر المالتصميمية والافتراضية في الإعلان الرقمي، ومراحل انتاج الإعلان الرقمي، وعناصره، والأدوات اللازمة في عملية الإنتاج، وقواعد تصوي

لإعلان الرقمي على تطبيقات الهواتف الذكية، كما يقوم بتزويد الطالب بالمعارف والمهارات اللازمة الإعلان التفاعلي، وخصائص الإعلانات الرقمية، وانتاج ا

 .للكتابة الإعلانية الرقمية، والتمكن من ابتكار وتصميم وانتاج مواد الإعلان الرقمي عبر وسائلة المختلفة: فيس بوك ، يوتيوب، تيك توك
ً
..، ويشمل أيضا

 لحديثة في مجال الإعلان الرقمي.التعرف على الاتجاهات ا

 )إن وجدت(المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

MRCD 103 

 المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت( -6

NONE 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

 إعلانية فعالة على المنصات الرقمية المختلفة.إعداد الطلاب بمهارات وفهم شامل لمبادئ الإعلان الرقمي وتطوير قدراتهم في بناء وإدارة حملات 

 )اختر كل ما ينطبق(. نمط التعليم 2

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم م

 -- -- تعليم التقليدي 1

 -- -- التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

 التعليم التقليدي  ●

 التعليم الإلكتروني ●

45 100% 

 -- --  التعليم عن بعد 4
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 )على مستوى الفصل الدراس ي( . الساعات التدريسية3

 النسبة ساعات التعلم النشاط م

 44.4 20 محاضرات 1

 55.6 25 معمل أو إستوديو 2

 -- -- ميداني 3

 -- -- دروس إضافية 4

 -- -- أخرى  5

 100 45 الإجمالي

 تقييمها:ب. نواتج التعلم للمقرر واستراتيجيات تدريسها وطرق 

 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

 المعرفة والفهم 1.0

 يذكر أساسيات الإعلان الرقمي. 1.1
التعلم الإلكتروني +  1ع

 المحاضرة
 اختبار تحريري 

1.2 
يحدد الأدوات والتقنيات المستخدمة في 

 الرقمي عبر وسائله المختلفة.تنفيذ الإعلان 

التعلم الإلكتروني +  3ع

 المحاضرة + عرض الفيديو

واجبات صفية + 

 تكاليف منزلية

 يشرح مراحل إنتاج الإعلان الرقمي. 1.3
 1ع

 دراسة الحالة
أنشطة داخل الفصل 

 )مناقشات(

 المهارات 2.0

  
يصمم حملات إعلانية رقمية فعالة تراعي 

 والجمهور المستهدف.استراتيجية الإعلان 

التعلم الإلكتروني + الورشة  2م

 التعليمية

مشاريع جماعية + 

 تحكيم

2.2 

يستخدم أدوات التحليل الرقمي مثل 

Google Analytics وFacebook Ads 

Manager  لقياس الأداء وتقييم فعالية

 الإعلانات الرقمية.

 3م

التعلم الإلكتروني + التطبيق 

 العملي 

+  مشاريع جماعية

 تحكيم

2.3 

تطبيق استراتيجيات تحسين نتائج البحث 

(SEO( والإعلانات المدفوعة )PPC لتحقيق )

 أهداف الإعلانات الرقمية.

 5م
التعلم الإلكتروني + التطبيق 

 العملي 

عروض جماعية + 

 تحكيم

 القيم والاستقلالية والمسؤولية 3.0

3.1 
لإعلان االالتزام بالمعايير الأخلاقية في مجال 

 الرقمي.

التعلم الإلكتروني + العصف  1ق

 الذهني + دراسة الحالة 
 عروض جماعية 

3.2 
تنفيذ محتوى إعلاني يعكس القيم 

 المجتمعية ويحترم التنوع الثقافي.

 2ق
 الورشة التعليمية

مشاريع جماعية + 

 عروض جماعية
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 ج. موضوعات المقرر 

 قائمة الموضوعات م
الساعات التدريسية 

 المتوقعة

 3 أساسيات الإعلان الرقمي 1

 6 أنواع الإعلان الرقمية 2

 6 مراحل إنتاج الإعلان الرقمي 3

 6 وسائل الإعلان الرقمي 4

 6 أدوات وتقنيات المحتوى الإعلاني الرقمي 5

 6 أدوات تحليل الأداء الرقمي 6

 6 استراتيجيات تحسين نتائج البحث للإعلانات الرقمية 7

 3 أخلاقيات الإعلان الرقمي 8

 3 التطورات المستقبلية في الإعلان الرقمي 9

 45 المجموع

 د. أنشطة تقييم الطلبة

 أنشطة التقييم م
 توقيت التقييم

 )بالأسبوع(
 النسبة 

 من إجمالي درجة التقييم
 %20 7الأسبوع  اختبار تحريري  1
 %15 8الأسبوع  واجبات صفية + تكاليف منزلية  2
 %15 9الأسبوع  مناقشات  3
 %25 11الأسبوع  مشاريع جماعية + تحكيم 4
 %25 13الأسبوع  عروض جماعية 5

 أنشطة التقييم )اختبار تحريري، شفهي، عرض تقديمي، مشروع جماعي، ورقة عمل وغيره(.

 ه. مصادر التعلم والمرافق:

 . قائمة المراجع ومصادر التعلم:1

 م.2024، الصيفي، حسن نيازي.. مبادئ الإعلان في العصر الرقمي، مكتبة المتنبي المرجع الرئيس للمقرر 

 المراجع المساندة
،  ١ريم عمر شريتح .الاعلان الإلكتروني مفاهيم واستراتيجيات معاصرة ، دار التربية الحديثة ، ط

٢٠١٧ 

 المصادر الإلكترونية

 www.hubspot.comالتعليمي:  HubSpotموقع  -

 Google Digital Garage: www.learndigital.withgoogle.comأكاديمية  -

 LinkedIn Learningمنصة  -

 ----- أخرى 
 

 

http://www.hubspot.com/
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 . المرافق والتجهيزات المطلوبة:2

 متطلبات المقرر  العناصر

 المرافق النوعية

 المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكاة ... إلخ()القاعات الدراسية، 
. 30قاعة دراسة أو معمل لا يزيد عدد الطلبة فيه عن ثلاثين )

ً
 ( طالبا

 التجهيزات التقنية

 )جهاز عرض البيانات، السبورة الذكية، البرمجيات(

 (.projectorجهاز عرض مرئي )

 سبورة ذكية.

 مواقع الكترونية )يتم تحديدها(.

 اليوتيوب.مواقع 

 بعض المنتديات.

 لطبيعة التخصص(تجهيزات أخرى 
ً
 يحددها أستاذ المادة. )تبعا

 و. تقويم جودة المقرر:

 المقيمون  مجالات التقويم
 طرق التقييم

 غير مباشر مباشر

 قيادات البرنامج + المراجع النظير + الطلبة فاعلية التدريس
اختبارات + 

 واجبات صفية

استبيان تقويم 

 المقرر 

 فاعلية طرق تقييم الطلاب
قيادات البرنامج +لجنة قياس مخرجات التعلم + 

 المراجع النظير

مشاريع جماعية + 

مناقشات + 

 تحكيم

استبيان تقويم 

 المقرر 

 أعضاء هيئة التدريس + الطلبة مصادر التعلم
تكاليف منزلية + 

 التحكيم

استبيان تقويم 

المقرر + استبيان 

 تقييم البرنامج 

 مدى تحصيل مخرجات التعلم للمقرر 

لجنة قياس مخرجات التعلم + أعضاء هيئة 

التدريس + هيئة تقويم التعليم والتدريب )مراجعة 

شاملة للمقررات وأداء الطلاب بناء على معايير 

 الاعتماد(

مشاريع جماعية 

+ مشاريع 

 جماعية

استبيان تقويم 

 المقرر 

 التدريس، قيادات البرنامج، المراجع النظير، أخرى )يتم تحديدها(.)الطلبة، أعضاء هيئة  المقيمون 

 )مباشر وغير مباشر(.طرق التقييم 

 ز. اعتماد التوصيف:

 التسويقي الاتصال قسم مجلس الاعتماد جهة

 السادس الجلسة رقم

 ه22/5/1446 الجلسة تاريخ

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 التصميم الجرافيكياسم المقرر: 

 MRCD 114رمز المقرر: 

 دبلوم الاتصال التسويقي والإعلانالبرنامج: 

 الاتصال التسويقيالقسم العلمي: 

 الاتصال والإعلامالكلية: 

 جامعة الملك عبد العزيزالمؤسسة: 

 الأولى نسخة التوصيف:

 ه16/5/1446تاريخ آخر مراجعة: 
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 جدول المحتويات

 3 :الدراس ي المقرر  عن عامة معلومات. أ

 4 :تقييمها وطرق  تدريسها واستراتيجيات للمقرر  التعلم نواتج. ب

 5 المقرر  موضوعات. ج

 5 الطلبة تقييم أنشطة. د

 5 :والمرافق التعلم مصادر. ه

 6 :المقرر  جودة تقويم. و

 6 :التوصيف اعتماد. ز
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 أ. معلومات عامة عن المقرر الدراس ي:

 . التعريف بالمقرر الدراس ي1

 ساعات( 3. الساعات المعتمدة: )1

 

 . نوع المقرر 2

أ

- 
 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية ☐ متطلب جامعة ☐

ب

- 

 اختياري        ☐ إجباري  ☒

 . السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر: )السنة الأولى/ المستوى الثاني (3

 . الوصف العام للمقرر 4

نية لمجالات العمل الفني، كما يتناول الخصائص الفنية والتقيُركز المقرر على دراسة أسس التصميم، العناصر الجمالية، والقيم الفنية التشكيلية التي تميز 

بتكرة تحقق مالتصميم الجرافيكي، مع استخدام برامج التصميم على الحاسب الآلي لتطبيق التأثيرات البصرية واللونية المختلفة، وتطوير تصميمات فنية 

 مبادئ التصميم الجيد.

 ()إن وجدتالمتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

MRCD 101 

 المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت( -6

NONE 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

وحدات جمالية.  ايتناول المقرر منهجيات التصميم الجرافيكي وأساسياته، بالإضافة إلى القوانين والنظريات التي تركز على دراسة العناصر الأساسية بوصفه

 بالمبادئ التنظيمية التي تشكل أساس التصميم الجرافيكي.كما يتضمن تعريف الطالبة 

 )اختر كل ما ينطبق(. نمط التعليم 2

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم م

 --- --- تعليم التقليدي 1

 --- --- التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

 التعليم التقليدي  ●

 التعليم الإلكتروني ●

45 100% 

 --- --- التعليم عن بعد  4
 

 

 )على مستوى الفصل الدراس ي( . الساعات التدريسية3
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 النسبة ساعات التعلم النشاط م

 %44.4 20 محاضرات 1

 %55.6 25 معمل أو إستوديو 2

 --- --- ميداني 3

 --- --- دروس إضافية 4

 --- --- أخرى  5

 %100 45 الإجمالي

 واستراتيجيات تدريسها وطرق تقييمها:ب. نواتج التعلم للمقرر 

 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

 على أن( 1.0
ً
 المعرفة والفهم )في نهاية المقرر يكون الطالب قادرا

1.1 
يحدد مبادئ وأسس مجالات 

 الجرافيك.

التعلم الإلكتروني +  1ع

+ التطبيق  المحاضرات

 العملي

 اختبار شفوي 

1.2 
يذكر عناصر التصميم 

 الجرافيكي

التعلم الإلكتروني +  2ع

+  K.W.Lاستراتيجية 

 الفيديوهات التعليمية

 واجبات صفية

 المهارات 2.0

2.1 

ة في  يطبق وَحدات البناء الأساسيَّ

التصميمات المختلفة )الخط 

 والصورة والرسوم واللون(

الإلكتروني + التعلم التعلم  2م

بالنمذجة+  الورشة 

 التعليمية 

 المشاريع الجماعية

2.2 
يميز بين تأثيرات الألوان المتعددة 

 لنظرية الألوان.
ً
 وفقا

التعلم الإلكتروني + الورشة  3م

 التعليمية

تكاليف منزلية + دراسة 

 حالة + تحكيم

2.3 
يحكم على عناصر الإبداع 

 كي.الجرافيوالإلهام في التصميم 

التعلم الإلكتروني + العصف  5م

الذهني + محاكاة بيئة العمل 

 + تقييم الزملاء

 المشاريع الجماعية

 القيم والاستقلالية والمسؤولية 3.0

3.1 
تنفيذ أعمال فنية هادفة تعزز  

 الهوية والقيم المجتمعية.

التعلم الإلكتروني +  1ق

 استراتيجيات المشروعات
 تحكيمعرض تقديمي + 
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 ج. موضوعات المقرر 

 قائمة الموضوعات م
الساعات التدريسية 

 المتوقعة

 4 ماهية التصميم الجرافيكي ومكوناته التشكيلية 1

 5 تعريف ومجالات فنون الجرافيك 2

 3 مراحل عملية التصميم الجرافيكي 3

ة في التصميم )الخط والصورة( 4  5 وَحدات البناء الأساسيَّ

ة في التصميم )الرسوم واللون(وَحدات  5  5 البناء الأساسيَّ

 Color Theory  4نظرية الألوان  6

 4 أنواع المطبوعات والصور  7

 10 عناصر الإبداع والإلهام في التصميم الجرافيكي 8

 5 تطبيقات عملية  9

 45 المجموع

 د. أنشطة تقييم الطلبة

 أنشطة التقييم م
 توقيت التقييم

 )بالأسبوع(
 النسبة 

 من إجمالي درجة التقييم

 %20 6+  4الأسبوع  اختبار شفوي + واجبات صفية 1

 %35 9 - 7الأسبوع  تكاليف منزلية + دراسة حالة + تحكيم 2

 %25 12 -10الأسبوع  المشاريع الجماعية 3

 %20 13الأسبوع  عرض تقديمي 4

 مشروع جماعي، ورقة عمل وغيره(.أنشطة التقييم )اختبار تحريري، شفهي، عرض تقديمي، 

 ه. مصادر التعلم والمرافق:

 . قائمة المراجع ومصادر التعلم:1

 المرجع الرئيس للمقرر 
أساسيات ومبادئ التصميم الجرافيكي، كتب مؤلفين  101عبد الله إبراهيم ياسين. تصميم -

 .2024، 1السعودية للنشر، ط

 المراجع المساندة

،التصميم الجرافيكي، دار الكندي للنشر والتوزيعمنصور، محمد، أساسيات  -  2022 

،السالم لينا، تعريف التصميم الجرافيكي واساسياته -  2022 

- ،كولدول، كاث، التصميم الجرافيكي للجميع، جبل عمان  2021 

 2021 ،3حسانين، محمد إبراهيم، قواعد التصميم الجرافيكي، ط -

 المصادر الإلكترونية
design/-graphic-https://www.moaq3web.com/website 

https://www.youtube.com/watch?v=f2b9lnmivKg 

https://www.moaq3web.com/website-graphic-design/
https://www.youtube.com/watch?v=f2b9lnmivKg
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https://www.youtube.com/watch?v=vfne1Kz1Ag8 

  أخرى 
 

 . المرافق والتجهيزات المطلوبة:2

 متطلبات المقرر  العناصر

 المرافق النوعية

 )القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكاة ... إلخ(
 القاعات الدراسية

 التجهيزات التقنية

 )جهاز عرض البيانات، السبورة الذكية، البرمجيات(

 جهاز عرض + أجهزة حاسب آلي

 (.projectorجهاز عرض مرئي )

 لطبيعة التخصص(تجهيزات أخرى 
ً
  )تبعا

 و. تقويم جودة المقرر:

 المقيمون  مجالات التقويم
 طرق التقييم

 غير مباشر مباشر

 قيادات البرنامج + المراجع النظير + الطلبة فاعلية التدريس
اختبار شفوي + 

 واجبات صفية

استبيان تقويم 

 المقرر 

 فاعلية طرق تقييم الطلاب
قيادات البرنامج +لجنة قياس مخرجات التعلم + 

 المراجع النظير

تكاليف منزلية + 

دراسة حالة + 

 تحكيم

استبيان تقويم 

 المقرر 

 أعضاء هيئة التدريس + الطلبة مصادر التعلم
مشاريع جماعية + 

 التحكيم

استبيان تقويم 

المقرر + استبيان 

 تقييم البرنامج 

 مدى تحصيل مخرجات التعلم للمقرر 

لجنة قياس مخرجات التعلم + أعضاء هيئة 

التدريس + هيئة تقويم التعليم والتدريب )مراجعة 

معايير شاملة للمقررات وأداء الطلاب بناء على 

 الاعتماد(

العروض 

التقديمية + 

 مشاريع جماعية

استبيان تقويم 

 المقرر 

 )الطلبة، أعضاء هيئة التدريس، قيادات البرنامج، المراجع النظير، أخرى )يتم تحديدها(. المقيمون 

 )مباشر وغير مباشر(.طرق التقييم 

 ز. اعتماد التوصيف:

 التسويقي الاتصال قسم مجلس الاعتماد جهة

 السادس الجلسة رقم

 ه22/5/1446 الجلسة تاريخ

 

https://www.youtube.com/watch?v=vfne1Kz1Ag8


 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 الكتابة في الإعلاناسم المقرر: 

 MRCD 113رمز المقرر: 

 دبلوم الاتصال التسويقي والإعلانالبرنامج: 

 الاتصال التسويقيالقسم العلمي: 

 الاتصال والإعلامالكلية: 

 جامعة الملك عبد العزيزالمؤسسة: 

 الأولىنسخة التوصيف: 

 ه16/5/1446تاريخ آخر مراجعة: 
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 جدول المحتويات

 3 :الدراس ي المقرر  عن عامة معلومات. أ

 4 :تقييمها وطرق  تدريسها واستراتيجيات للمقرر  التعلم نواتج. ب

 5 المقرر  موضوعات. ج

 5 الطلبة تقييم شطةأن. د

 5 :والمرافق التعلم مصادر. ه

 6 :المقرر  جودة تقويم. و

 6 :التوصيف اعتماد. ز
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 أ. معلومات عامة عن المقرر الدراس ي:

 . التعريف بالمقرر الدراس ي1

 ساعات( 3. الساعات المعتمدة: )1

 

 . نوع المقرر 2

أ

- 
 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية ☐ متطلب جامعة ☐

ب

- 

 اختياري        ☐ إجباري  ☒

 . السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر: )السنة الأولى/ المستوى الثاني(3

 . الوصف العام للمقرر 4

لمقرر المستهدف وتدعم أهداف الحملات التسويقية، ويركز اتزويد الطلاب بالمهارات اللازمة لإنشاء نصوص إعلانية مبتكرة وفعّالة تلبي احتياجات الجمهور 

، مع استكشاف استراتيجيات الإبداع وصياغة الرسائل الموجهة لمختلف الوسائط Copywritingعلى تعريف الطلاب بمفاهيم الكتابة الإعلانية وأسسها 

ت، كما يشمل المقرر تطبيقات عملية، ودراسة حالات من الواقع، ومشاريع تتيح الإعلامية، مثل التلفزيون، والراديو، ووسائل التواصل الاجتماعي، والمطبوعا

 للطلاب فرصة تطوير وإنتاج نصوص إعلانية احترافية، مما يعزز قدرتهم على التأثير والإقناع في سوق الإعلان التنافس ي.

 )إن وجدت(المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

none 

 مع هذا المقرر )إن وجدت(المتطلبات المتزامنة  -6

none 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

دعم الأهداف و تمكين الطلاب من تطوير مهاراتهم الإبداعية في صياغة نصوص إعلانية فعّالة ومقنعة، مع التركيز على تلبية احتياجات الجمهور المستهدف 

 التسويقية عبر مختلف الوسائط الإعلامية.

 ما ينطبق( )اختر كل. نمط التعليم 2

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم م

 33.3 15 تعليم التقليدي 1

 --- --- التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

 التعليم التقليدي  ●

 التعليم الإلكتروني ●

30 66.7 

 --- --- التعليم عن بعد  4

 )على مستوى الفصل الدراس ي( . الساعات التدريسية3
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 النسبة ساعات التعلم النشاط م

 22.2 10 محاضرات 1

 77.8 35 معمل أو إستوديو 2

 --- --- ميداني 3

 --- --- دروس إضافية 4

 --- --- أخرى  5

 %100 45 الإجمالي

 ب. نواتج التعلم للمقرر واستراتيجيات تدريسها وطرق تقييمها:

 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 بالبرنامجالمرتبط 
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

 على أن:( 1.0
ً
 المعرفة والفهم )في نهاية المقرر يكون الطالب قادرا

1.1 
يشرح أشكال وأنماط الكتابة في 

 الاعلان.

التعلم الإلكتروني، المحاضرة  1ع

 العملية + الورشة التعليمية

اختبار تحريري + 

 واجبات صفية 

1.2 

نجاح النموذج يحدد مقومات 

 الاعلاني 

المحاضرة العملية + الورشة  2ع

التعليمية + مناقشات 

 جماعية

اختبار شفوي + واجبات 

 صفية + عروض فردية

 المهارات 2.0

2.1 

يطبق فنيات وأسس كتابة 

الإعلانات في جميع الوسائل 

 بالطريقة الاحترافية.

التعلم الإلكتروني +المحاضرة  3م

+  +الورشة التعليمية

 الفيديوهات التعليمية

 مشروعات فردية 

2.2 

يقارن بين أنماط الكتابة 

الإعلانية وجودة الكتابة في 

 الوسائل.

التعلم الإلكتروني +  4م

المحاضرة +الورشة 

التعليمية+ الفيديوهات 

 التعليمية

اختبار تحريري + 

 تكاليف منزلية + تحكيم

 القيم والاستقلالية والمسؤولية 3.0

3.1 
يلتزم بأخلاقيات وقوانين كتابة 

 الإعلانات.

التعلم الإلكتروني  1ق

+المحاضرة + الفيديوهات 

 التعليمية

 اختبار تحريري 
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 ج. موضوعات المقرر 

 قائمة الموضوعات م
الساعات التدريسية 

 المتوقعة

 6 مدخل إلى الكتابة التسويقية وكتابة الاعلان  1

 Copywriting types  6أنواع الكتابة التسويقية  2

3 
استخدام الكلمات الاكثر تأثيرًا، استخدام القوالب التسويقية في الكتابة، استخدام عبارات الدعوة للعمل 

CTAاضافة الشعور في الكتابة الإعلانية ، 
6 

 6  والأفكار الإبداعية وربطها بالملخص الابتكاري  Tagline,headline,sloganكتابة النصوص الاعلانية  4

 storyboard ، 3كتابة إعلانات الفيديو والسيناريو الخاص بها  5

 Billboard 3كتابة الاعلانات الصوتية، كتابة اعلانات الشوارع  6

 6 كتابة الاعلانات في منصات التواصل الاجتماعي )انستقرام ، تويتر( 7

 6 أدوات الاتصال التسويقي.الكتابة التسويقية المرتبطة بالإعلانات: كتالوجات المبيعات،  8

 2 القوانين الإعلامية المتعلقة بالكتابة التسويقية والاعلانات في السعودية 9

 45 المجموع

 د. أنشطة تقييم الطلبة

 أنشطة التقييم م
 توقيت التقييم

 )بالأسبوع(
 النسبة 

 من إجمالي درجة التقييم

 %30 15+  4الأسبوع  اختبارات 1

 %40 7+  6+  5الأسبوع  عروض تقديمية + مناقشات جماعيةواجبات صفية +  2

 %15 9+  8الأسبوع  مشروعات فردية 3

 %15 12+ 10الأسبوع  تكاليف منزلية + تحكيم 4

 أنشطة التقييم )اختبار تحريري، شفهي، عرض تقديمي، مشروع جماعي، ورقة عمل وغيره(.

 ه. مصادر التعلم والمرافق:

 ومصادر التعلم:. قائمة المراجع 1

 م.2024، 1علاء صلاح الرفاعي. أسرار كتابة الإعلانات، دار علاء الرفاعي، ط المرجع الرئيس للمقرر 

 المراجع المساندة

روبِن لاندا، ترجمة صفية مختار، الإعلانات والتصميم ابتكار الأفكار الإبداعية في وسائل الإعلام، -

 .2019، 1مؤسسة هنداوي للنشر والتوزيع، ط

رانس كران، ترجمه زكريا أحمد عزام، مصطفى الشيخ، عصر الاعلان:  -مارغريت دوفي  -إسثر ثورسون  -

 .2020 ،1مبادئ الإعلان والاتصالات التسويقية في العمل، دار الفكر ناشرون وموزعون، ط
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 المصادر الإلكترونية

● https://istakteb.com/%D8%AF%D9%84%D9%8A%D9%84%D9%83-

%D8%A7%D9%84%D9%83%D8%A7%D9%85%D9%84-%D8%A5%D9%84%D9%89-

%D8%A7%D9%84%D9%83%D8%AA%D8%A7%D8%A8%D8%A9-

%D8%A7%D9%84%D8%A5%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%86%D9%8A%D8%A9-

copywriting/ 

● https://www.deptagency.com/insight/instagram-5-tips-write-ad-copy-converts/ 

● https://www.indeed.com/career-advice/career-development/ad-headline 

● https://aait.sa/%D9%83%D8%AA%D8%A7%D8%A8%D8%A9-

%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%86%D8%A7%D8%AA-

%D9%88%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%AD%D8%AA%D9%88%D9%89/ 

  أخرى 
 

 . المرافق والتجهيزات المطلوبة:2

 متطلبات المقرر  العناصر

 المرافق النوعية

 العرض، قاعات المحاكاة ... إلخ()القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات 
. 30قاعة دراسة أو معمل لا يزيد عدد الطلبة فيه عن ثلاثين )

ً
 ( طالبا

 التجهيزات التقنية

 )جهاز عرض البيانات، السبورة الذكية، البرمجيات(

 (.projectorجهاز عرض مرئي )

 سبورة ذكية.

 مواقع الكترونية )يتم تحديدها(.

 مواقع اليوتيوب.

 المنتديات.بعض 

 لطبيعة التخصص(تجهيزات أخرى 
ً
 يحددها أستاذ المادة. )تبعا

 و. تقويم جودة المقرر:

 المقيمون  مجالات التقويم
 طرق التقييم

 غير مباشر مباشر

 قيادات البرنامج + المراجع النظير + الطلبة فاعلية التدريس
اختبارات + 

 واجبات صفية

استبيان تقويم 

 المقرر 

 طرق تقييم الطلابفاعلية 
قيادات البرنامج +لجنة قياس مخرجات التعلم + 

 المراجع النظير

تكاليف منزلية + 

مناقشات 

 جماعية

استبيان تقويم 

 المقرر 

 أعضاء هيئة التدريس + الطلبة مصادر التعلم
مشاريع فردية + 

التحكيم + 

 مناقشان جماعية

استبيان تقويم 

المقرر + استبيان 

 تقييم البرنامج 

https://istakteb.com/%D8%AF%D9%84%D9%8A%D9%84%D9%83-%D8%A7%D9%84%D9%83%D8%A7%D9%85%D9%84-%D8%A5%D9%84%D9%89-%D8%A7%D9%84%D9%83%D8%AA%D8%A7%D8%A8%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A5%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%86%D9%8A%D8%A9-copywriting/
https://istakteb.com/%D8%AF%D9%84%D9%8A%D9%84%D9%83-%D8%A7%D9%84%D9%83%D8%A7%D9%85%D9%84-%D8%A5%D9%84%D9%89-%D8%A7%D9%84%D9%83%D8%AA%D8%A7%D8%A8%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A5%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%86%D9%8A%D8%A9-copywriting/
https://istakteb.com/%D8%AF%D9%84%D9%8A%D9%84%D9%83-%D8%A7%D9%84%D9%83%D8%A7%D9%85%D9%84-%D8%A5%D9%84%D9%89-%D8%A7%D9%84%D9%83%D8%AA%D8%A7%D8%A8%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A5%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%86%D9%8A%D8%A9-copywriting/
https://istakteb.com/%D8%AF%D9%84%D9%8A%D9%84%D9%83-%D8%A7%D9%84%D9%83%D8%A7%D9%85%D9%84-%D8%A5%D9%84%D9%89-%D8%A7%D9%84%D9%83%D8%AA%D8%A7%D8%A8%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A5%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%86%D9%8A%D8%A9-copywriting/
https://istakteb.com/%D8%AF%D9%84%D9%8A%D9%84%D9%83-%D8%A7%D9%84%D9%83%D8%A7%D9%85%D9%84-%D8%A5%D9%84%D9%89-%D8%A7%D9%84%D9%83%D8%AA%D8%A7%D8%A8%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A5%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%86%D9%8A%D8%A9-copywriting/
https://www.deptagency.com/insight/instagram-5-tips-write-ad-copy-converts/
https://www.indeed.com/career-advice/career-development/ad-headline
https://aait.sa/%D9%83%D8%AA%D8%A7%D8%A8%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%86%D8%A7%D8%AA-%D9%88%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%AD%D8%AA%D9%88%D9%89/
https://aait.sa/%D9%83%D8%AA%D8%A7%D8%A8%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%86%D8%A7%D8%AA-%D9%88%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%AD%D8%AA%D9%88%D9%89/
https://aait.sa/%D9%83%D8%AA%D8%A7%D8%A8%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%A7%D8%B9%D9%84%D8%A7%D9%86%D8%A7%D8%AA-%D9%88%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%AD%D8%AA%D9%88%D9%89/
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 المقيمون  مجالات التقويم
 طرق التقييم

 غير مباشر مباشر

 مدى تحصيل مخرجات التعلم للمقرر 

لجنة قياس مخرجات التعلم + أعضاء هيئة 

التدريس + هيئة تقويم التعليم والتدريب )مراجعة 

شاملة للمقررات وأداء الطلاب بناء على معايير 

 الاعتماد(

العروض 

التقديمية + 

 مشاريع فردية

استبيان تقويم 

 المقرر 

 التدريس، قيادات البرنامج، المراجع النظير، أخرى )يتم تحديدها(.)الطلبة، أعضاء هيئة  المقيمون 

 )مباشر وغير مباشر(.طرق التقييم 

 ز. اعتماد التوصيف:

 التسويقي الاتصال قسم مجلس الاعتماد جهة

 السادس الجلسة رقم

 ه22/5/1446 الجلسة تاريخ

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 المستهلك سلوك المقرر:اسم 

 MRCD 116المقرر: رمز 

 الاتصال التسويقي والإعلان دبلومالبرنامج: 

 التسويقي الاتصالالعلمي: القسم 

 والاعلام الاتصالالكلية: 

 زالعزيعبد الملك  جامعةالمؤسسة: 

 الأولىالتوصيف: نسخة 

 ه16/5/1446مراجعة: تاريخ آخر 
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 جدول المحتويات

 3 ................................................................................................................................................ معلومات عامة عن المقرر الدراس ي: أ.

 4 ....................................................................................................ب. نواتج التعلم للمقرر واستراتيجيات تدريسها وطرق تقييمها:

 5 ............................................................................................................................................................................ ج. موضوعات المقرر 

 5 ........................................................................................................................................................................ تقييم الطلبةد. أنشطة 

افق:  6 ................................................................................................................................................................. ه. مصادر التعلم والمر

 6 .......................................................................................................................................................................... و. تقويم جودة المقرر:

 7 ........................................................................................................................................................................... ز. اعتماد التوصيف:
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 :الدراس يالمقرر معلومات عامة عن  أ.

 التعريف بالمقرر الدراس ي. 1

 (ساعات 3. الساعات المعتمدة: )1

 

 نوع المقرر . 2

أ

- 
 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية ☐ متطلب جامعة ☐

ب

- 

        اختياري  ☐ إجباري  ☒

 الثاني(المستوى  /الأولى )السنة :السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر . 3

 الوصف العام للمقرر . 4

لتكنولوجية ايتناول المقرر استتتتتتتاراتيوياا ستتتتتتتلوك المستتتتتتتتهلك والعوامر المؤارف عل هار والنارياا الملستتتتتتترف لقراراا الستتتتتتتلوك ال تتتتتتترا ير ومدى ت ا ر الوستتتتتتتا ر 

 الحديثة على سلوك المستهلك ن.

 )إن وجدا(المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

MRCD 102 

 المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت( -6

NONE 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

لسلوك ال را ي ا اكساب الطالب المعارف النارية والمهاراا التطبيقية حول دور المستهلك في العملية التسويقية من خلال دراسة كافة العوامر المؤارف على

 للمستهلك كمدخر لتحقيق التنمية المستدامة.لهر وتحلير السلوك البيئي 

 (ينطبق ما كر)اخار  نمط التعليم .2

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم م

   التقليديتعليم  1

   التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

  التقليديالتعليم  

 التعليم الإلكتروني 

45 100% 

   التعليم عن بعد  4
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 )على مستوى اللصر الدراس ي( الساعات التدريسية. 3

 النسبة ساعات التعلم النشاط م

 %100 45 محاضرات 1

   معمل أو إستوديو 2

   ميداني 3

   دروس إضافية 4

   أخرى  5

 %100 45 الإجمالي

 تدريسها وطرق تقييمها: للمقرر واستراتيجياتب. نواتج التعلم 

 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

 على أن( المعرفة والفهم 1.0
ً
 )في نهاية المقرر يكون الطالب قادرا

1.1 
الطتتتالتتتب متتتاايتتتة واستتتتتتتتتتتتاراتيويتتتاا  ي تتتتتتتتتتتتر 

 سلوك المستهلك.

 حاررفالمالتعلم الإلكاروني+  1ع

 +المناق اا الجماعية
 اختبار تحريري 

1.2 
الطتتتتتالتتتتتب النمتتتتتا   والستتتتتتتتتتتتلوكيتتتتتاا  يتتتتت كر

 العلمية في تلس ر سلوك المستهلك.

تقديم +  التعلم الإلكاروني 2ع

 الليديوااا التعليميةعروض + ال

اختبار تحريري + 

 واجباا صلية

1.3 
يصتتتتتتتتتتتتنف المدركاا الحستتتتتتتتتتتتية وت ا راا على 

 قراراا ال راء لدى المستهلك ن

المحاررف + +  التعلم الإلكاروني 3ع

 المقلوباللصر 

 اختبار تحريري 

 المهارات 2.0

2.1 
يحلر الطالب الاستتتتتتتتتتتتاراتيوياا الخاصتتتتتتتتتتتتة 

 بتوز ة السوق باحارافية.

العصف +  التعلم الإلكاروني 3م

 ال اني

تقارير التحلير )دراسة 

 حالة(

2.2 

يم ز الطتالتب ب ن أف تتتتتتتتتتتتتر الوستتتتتتتتتتتتتا تر ال ي 

يستتتتتتتتتتتتتختتتدمهتتتا المستتتتتتتتتتتتتهلتتتك في عمليتتتة اتختتتا  

 القرار.

 3م
 +المحاررف +  الإلكارونيالتعلم 

 الورشة التعليمية

أن طة داخر اللصر 

 )مناق اا(

2.3 

يطبق خطواا قرار ال تتتتتتتراء وقوانينه ال ي 

 يستخدمها المستهلك عند ال راء.

 5م
التعلم +  التعلم الإلكاروني

 جماعيالالعمر -التعاوني 

اختبار تحريري + 

 تكاليف منزلية

 

 والمسؤوليةالقيم والاستقلالية  3.0

3.1 

تتتقتتتتتتديتتم وجتتهتتتتتتاا نتتاتتر حتتول التترستتتتتتتتتتتتتتتتتا تتتتتتر 

التستتتتتتتتتتتتويقيتتتتتة وعلاقتهتتتتتا بتتتتتالثقتتتتتافتتتتتة والقيم 

الاجتمتتتتاعيتتتتة ومتتتتدى تتتتت ا راتتتتا على ستتتتتتتتتتتتلوك 

 المستهلك  

عتتتتمتتتتتتر التتتت+  التتتتتتتتتعتتتتلتتتتم الإلتتتتكتتتتاتتتترونتتتتي 2ق

عرض  حتالتة +دراستتتتتتتتتتتتتة +  الجمتاعي

 فيديو

 

 أوراق فردية + تحكيم



 

5 
 

 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

3.2 

استتتتتتتاراتيوية خاصتتتتتتتة لمنتج تتوفر  يؤستتتتتتت 

فيتته أام مقومتتاا الاتصتتتتتتتتتتتتتال التستتتتتتتتتتتتويقي 

المؤارف على قراراا ال تتتتتتتتتتتتراء للمستتتتتتتتتتتتتهلك ن 

 بطريقة ج ابة.

 2ق

التطبيق العملي + الورشة 

 التعليمية

+ تحكيم دراسة الحالة 

/ فرديةعروض + 

 جماعية

 

 ج. موضوعات المقرر 

 قائمة الموضوعات م
الساعات 

 ةالمتوقعالتدريسية 

1 
التعريف بالمادفر واستعراض ومناق ة فهم مبادئ السلوك وآليتهر بيان أامية بحوث سلوك المستهلك وعلاقة علم 

 ملهوم سلوك المستهلكو سلوك المستهلك مع العلوم الأخرىر
3 

 3 التعلم والادراك( –العوامر ال اتية وسلوك المستهلك )الحاجاا الشخصية ونما   الشخصية  2

 6 المؤارف على  لكالثقافية  والعوامر المهاراا الأساسية للهم سلوك المستهلكمعرفة  3

4 
دراسة دورف حياف الأسرف   - العوامر الاجتماعية وسوك المستهلك )الطبقة الاجتماعية + الاسرف والجماعاا المرجعية(

 في تطوير سلوك المستهلكبيان أامية التطبيع الاجتماعي  وبيان الخصا ص الاستهلاكية لللرد في كر مرحلة
6 

5 
تحديد العلاقة ب ن أاداف ودوافع وحاجاا مع  نارياا التعلم السلوكية والتعلم العام وت ا ر  لك على سلوك المستهلك.

 المستهلك وبيان ملهوم كر منها
9 

 3 ال را ية. التعريف بآلية وأنواع قراراا ال راء لدى المستهلك نر ودراسة القرار في جميع مراحر العملية 6

 6 .الوسا ر ال ي يستخدمها المستهلك في عملية اتخا  القرارمع  ملهوم واساراتيوياا توز ة السوق  7

 3 أساليب قياس سلوك المستهلك. 8

 6 انت ار الابتكاراا وأاراا على المستهلك نر وكيلية استثمار  لك في بناء برنامج احارافي للاتصال التسويقي. 9

 45 المجموع

 د. أنشطة تقييم الطلبة

 أنشطة التقييم م
 توقيت التقييم

 )بالأسبوع(
 النسبة 

 من إجمالي درجة التقييم

 %20 4الأسبوع  اختبار تحريري  1

 %15 9الأسبوع  واجباا صلية 2

 %15 7الأسبوع  عروض فردية/ جماعية 3

 %25 11الأسبوع  أن طة داخر اللصر )مناق اا( + دراسة حالة 4

 %25 13الأسبوع  + تكاليف منزليةوتحكيم أوراق فردية  
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 .(قديمير م روع جماعير ورقة عمر وغ رهأن طة التقييم )اختبار تحريرير شلهير عرض ت

افق:  ه. مصادر التعلم والمر

 مصادر التعلم:المراجع و . قائمة 1

 م2022ر 1ر طالجامعيالكتاب  تطبيقير دار وظيلي المستهلك: مدخر . سلوكبىغالز على فلا   المرجع الرئيس للمقرر 

 المراجع المساندة

م.2019ر 1ر طدم ق ةالمستهلكر جامع . سلوكالمصطلى ناصرر سامرمحمد  -  

 الاجتماعيةر الثقافيةر النلسيةر الاربويةر دار المستهلك: المؤاراا . سلوكالقحطاني النسورر مباركاياد 

م.2017ر 1ر طالموسوعة للن ر والتوزيع   

2012ر  للن روا ر  ر دار1اساراتيجير طسلوك المستهلك: مدخر  .عبيداامحمد إبراايم    

 م.2013ر 1ر طالجامعيةللمطبوعاا  المعاصرر ديوانسلوك المستهلك  نوري.من ر  -

 المصادر الإلكترونية

https://www.google.com/search?safe=strict&rlz=1C1GCEA_enSA835SA835&q=%D9%86%D9%

85%D8%A7%D8%B0%D8%AC+%D8%B3%D9%84%D9%88%D9%83+%D8%A7%D9%84%D

9%85%D8%B3%D8%AA%D9%87%D9%84%D9%83+pdf&sa=X&ved=2ahUKEwjz--

eV8PDnAhXMBWMBHVPgB0wQ1QIoBnoECBMQBw&biw=1517&bih=730 

  أخرى 
 

افق والتجهيزات المطلوبة:2  . المر

 متطلبات المقرر  العناصر

افق النوعية  المر

 )القاعاا الدراسيةر المختبراار قاعاا العرضر قاعاا المحاكاف ... إلخ(
. 50فيه عن )  الطلبةقاعة دراسة لا يزيد عدد 

ً
 ( طالبا

 التجهيزات التقنية

 ال كيةر البرموياا()جهاز عرض البياناار السبورف 

 (.projectorجهاز عرض مر ي )

 رف  كية.و سب

 مواقع الكارونية )يتم تحديداا(.

 مواقع اليوتيوب.

 بعض المنتدياا.

 لطبيعة التخصص(تجهيزات أخرى 
ً
 يحدداا أستا  المادف. )تبعا

 و. تقويم جودة المقرر:

 المقيمون  مجالات التقويم
 طرق التقييم

 غير مباشر رمباش

 قياداا البرنامج + المراجع النا ر + الطلبة فاعلية التدري 
اختتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتتبتتتتتتتتتتتتاراا + 

 واجباا صلية

استتتتتتتتتتتتت يتتتتتتان تقويم 

 المقرر 

 فاعلية طرق تقييم الطلاب
قياداا البرنامج +لجنة قياس مخرجاا التعلم + 

 المراجع النا ر

أن تتتتتتتتتتتتتتطتتتتتتة داختتتتتتر 

دراستتتتة +  اللصتتتتر

 حالة

استتتتتتتتتتتتت يتتتتتتان تقويم 

 المقرر 

https://www.google.com/search?safe=strict&rlz=1C1GCEA_enSA835SA835&q=%D9%86%D9%85%D8%A7%D8%B0%D8%AC+%D8%B3%D9%84%D9%88%D9%83+%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%B3%D8%AA%D9%87%D9%84%D9%83+pdf&sa=X&ved=2ahUKEwjz--eV8PDnAhXMBWMBHVPgB0wQ1QIoBnoECBMQBw&biw=1517&bih=730
https://www.google.com/search?safe=strict&rlz=1C1GCEA_enSA835SA835&q=%D9%86%D9%85%D8%A7%D8%B0%D8%AC+%D8%B3%D9%84%D9%88%D9%83+%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%B3%D8%AA%D9%87%D9%84%D9%83+pdf&sa=X&ved=2ahUKEwjz--eV8PDnAhXMBWMBHVPgB0wQ1QIoBnoECBMQBw&biw=1517&bih=730
https://www.google.com/search?safe=strict&rlz=1C1GCEA_enSA835SA835&q=%D9%86%D9%85%D8%A7%D8%B0%D8%AC+%D8%B3%D9%84%D9%88%D9%83+%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%B3%D8%AA%D9%87%D9%84%D9%83+pdf&sa=X&ved=2ahUKEwjz--eV8PDnAhXMBWMBHVPgB0wQ1QIoBnoECBMQBw&biw=1517&bih=730
https://www.google.com/search?safe=strict&rlz=1C1GCEA_enSA835SA835&q=%D9%86%D9%85%D8%A7%D8%B0%D8%AC+%D8%B3%D9%84%D9%88%D9%83+%D8%A7%D9%84%D9%85%D8%B3%D8%AA%D9%87%D9%84%D9%83+pdf&sa=X&ved=2ahUKEwjz--eV8PDnAhXMBWMBHVPgB0wQ1QIoBnoECBMQBw&biw=1517&bih=730
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 المقيمون  مجالات التقويم
 طرق التقييم

 غير مباشر رمباش

 ايئة التدري  + الطلبةأع اء  مصادر التعلم
+  أوراق فتتتتتتتترديتتتتتتتتة

 التحكيم

استتتتتتتتتتتتت يتتتتتتان تقويم 

المقرر + استتتتتتتتتت يان 

 تقييم البرنامج 

 مدى تحصير مخرجاا التعلم للمقرر 

لجنتتتتة قيتتتتاس مخرجتتتتاا التعلم + أع تتتتتتتتتتتتتتتاء ايئتتتتة 

التتتتتتتتتدريتت  + اتتيتتئتتتتتتة تتتقتتويتتم التتتتتعتتلتتيتتم والتتتتتتتتتدريتتتتتتب 

)مراجعة شتتتتاملة للمقرراا وأداء الطلاب بناء على 

 الاعتماد(معاي ر 

العروض 

التقديمية + 

 تكاليف منزلية

استتتتتتتتتتتتت يتتتتتتان تقويم 

 المقرر 

 .)الطلبةر أع اء ايئة التدري ر قياداا البرنامجر المراجع النا رر أخرى )يتم تحديداا( المقيمون 

 .)مباشر وغ ر مباشر(طرق التقييم 

 اعتماد التوصيف:ز. 

 قسم الاتصال التسويقيمول   جهة الاعتماد

 السادس الجلسةرقم 

 ه22/5/1446 تاريخ الجلسة

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 في الإعلان الإبداع المقرر:اسم 

 MRCD 202المقرر: رمز 

 دبلوم الاتصال التسويقي والإعلان البرنامج:

 الاتصال التسويقيالعلمي: القسم 

 والإعلام الاتصالالكلية: 

 الملك عبد العزيز جامعةالمؤسسة: 

 الأولىالتوصيف: نسخة 

 ه16/5/1446مراجعة: تاريخ آخر 
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 جدول المحتويات

 3 ................................................................................................................................................ معلومات عامة عن المقرر الدراس ي: أ.

 4 ....................................................................................................ب. نواتج التعلم للمقرر واستراتيجيات تدريسها وطرق تقييمها:

 5 ............................................................................................................................................................................ ج. موضوعات المقرر 

 5 ........................................................................................................................................................................ د. أنشطة تقييم الطلبة

افق: ه. مصادر   5 ................................................................................................................................................................. التعلم والمر

 6 .......................................................................................................................................................................... و. تقويم جودة المقرر:

 7 ........................................................................................................................................................................... ز. اعتماد التوصيف:
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 :الدراس يالمقرر معلومات عامة عن  أ.

 التعريف بالمقرر الدراس ي. 1

 (ساعات ٣. الساعات المعتمدة: )1

 

 نوع المقرر . 2

أ

- 
 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية ☐ متطلب جامعة ☐

ب

- 

        اختياري  ☐ إجباري  ☒

 (المستوى الثالثالسنة الثانية/ ) :السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر . 3

 

 الوصف العام للمقرر . 4

على اختلاف  علانيةالإ والتكنيكيات  الإعلان، والاستراتيجيات الابتكارية في مجال الإعلانالمستخدمة في صناعة  الإبداعوممارسات  الطلاب بنظرياتف يتعر 

 المختلفة. الإعلانوكيفية تطبيق الابتكار الاعلاني كتابة وتصميما في وسائل  ،مستوياتها

 )إن وجدت(المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

none  

 المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت( -6

none 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

 المهارات الفكرية اللازمة للابتكار الاعلاني والمهارات الفنية والكتابية لعمل اعلانات مبتكرة في الوسائل الاعلانية المختلفة الطلاباكساب 

 (ينطبق ما كل)اختر  نمط التعليم .2

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم م

   التقليديتعليم  1

 ٪١٠٠ ٤٥ التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

  التقليديالتعليم  

 التعليم الإلكتروني 

  

   التعليم عن بعد  4
 

 

 )على مستوى الفصل الدراس ي( الساعات التدريسية. 3
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 النسبة ساعات التعلم النشاط م

 ٪٤٤ ٢٠ محاضرات 1

 ٪٢٩ ١٣ معمل أو إستوديو 2

 ٪٢٧ ١٢ ميداني 3

   دروس إضافية 4

   أخرى  5

 %100 45 الإجمالي

 تدريسها وطرق تقييمها: للمقرر واستراتيجياتب. نواتج التعلم 

 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

 على أن() والفهمالمعرفة  1.0
ً
 في نهاية المقرر يكون الطالب قادرا

1.1 

نواع ومسفففتويات التفك ر أ يصفففف

 .المختلفة

 1ع

 الألعاب -المحاضرة 

 الخرائط الذهنية -التعليمية

 مناقشات تفاعلية –

اختبار تحريري / أوراق 

على أسئلة  تحتوي عمل 

من تصنيفية تطلب 

الطالب وصف وتحديد 

مستويات التفك ر في 

 حالات معينة.

1.2 

 الإبففففففدا ففففففيالففففففتفففففففففففففكفففففف ففففففر  يشففففففففففففففففففر 

 .ومقوماته وخصائصه

 - التفاعليةالمحاضرة  2ع

 -النقاش مجموعات 

 العصف الذهني

 اختبار تحريري 

 المهارات 2.0

2.1 

فريففففدة ومتنوعففففة  فكففففارأ يصففففففففففففمم

 الإعلانللإعلانففففففات في وسفففففففففففففففففائففففففل 

 .المختلفة

 2م
دراسة  -محاكاة بيئة العمل 

 الحالة

تحكيم )تقييم( + تقارير 

 2.2 التحليل 

 الإعلانية تيحلل التكنيكيا

 الإعلاناتالمستخدمة في 

 .المختلفة

 3م
العمل الجما ي+ المناقشات 

 الجماعية

2.3 
استراتيجيات يصيغ الطالب 

 إعلانية مبتكرة.

+ التطبيق  دراسة الحالة 5م

 العملي

2.4 

الأدوات الرقمية  يستخدم

والتقنيات الحديثة في تصميم 

 .وإنتاج الإعلانات الإبداعية

مشاريع فردية /  استراتيجية المشروعات 3م

 جماعية

 والاستقلالية والمسؤوليةالقيم  3.0
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 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

3.1 

يقدم وجهات نظر واضففففحة حول 

ففففي الأففففكففففففار  أخفففلاقفففيففففففات الإعفففلان

 المبتكرة.

 1ق
 + تقييم محاكاة بيئة العمل

 الزملاء
 تحكيم )تقييم(

 ج. موضوعات المقرر 

 قائمة الموضوعات م
الساعات 

 ةالمتوقعالتدريسية 

 ٣ مفاهيم ونظريات التفك ر والابداع 1

 ٦ الابتكار الاعلانيمتغ رات  2

 ٩ الاستراتيجية الابتكارية في مجال الاعلان 3

 ٦ تكنيكيات الاقناع في الاعلان 4

 ٦ كتابة الاعلانات 5

 ٦ الابداع في الشعار المرسوم 6

 ٣ الابداع في الشعار المكتوب 7

 ٣ سيكولوجية الالوان 8

 ٣ الابداع في تصوير واضاءة الاعلان التلفزيوني 9

 ٤٥ المجموع

 د. أنشطة تقييم الطلبة

 أنشطة التقييم م
 توقيت التقييم

 )بالأسبوع(
 النسبة 

 من إجمالي درجة التقييم

 ٪٦٠ ١٢-٤ تطبيقات 1

 ٪٤٠ الرابع عشر الاختبار النهائي 2

 .(قديمي، مشروع جما ي، ورقة عمل وغ رهأنشطة التقييم )اختبار تحريري، شفهي، عرض ت

 

 

افق:ه. مصادر   التعلم والمر

 مصادر التعلم:المراجع و . قائمة 1

 المرجع الرئيس للمقرر 
بش ر العلاق. الإبداع والابتكارية في الإعلان: مدخل تطبيقي، مجموعة اليازوري العلمية للنشر  -

 2017 ،1ط،والتوزيع
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 المراجع المساندة
، 1ط،التكتيك، دار أمجد للطباعة والنشر –الاستراتيجية  – الإعلان: الابداعشاه ن. عبد الباسط  -

 م2020

 المصادر الإلكترونية
- https://hbr.org/visual-library 

advertising/-in-creative-of-importance-https://adacado.com/blog/the - 

  أخرى 
 

 

 

 

 

افق 2  والتجهيزات المطلوبة:. المر

 متطلبات المقرر  العناصر

افق النوعية  المر

 )القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكاة ... إلخ(
 القاعة الدراسية

 التجهيزات التقنية

 )جهاز عرض البيانات، السبورة الذكية، البرمجيات(

 (.projectorجهاز عرض مرئي )

 رة ذكية.و سب

 الكترونية )يتم تحديدها(.مواقع 

 مواقع اليوتيوب.

 بعض المنتديات.

 لطبيعة التخصص(تجهيزات أخرى 
ً
 يحددها أستاذ المادة. )تبعا

 و. تقويم جودة المقرر:

 المقيمون  مجالات التقويم
 طرق التقييم

 غير مباشر رمباش

 قيادات البرنامج + المراجع النظ ر + الطلبة فاعلية التدريس
أوراق اختبارات + 

 عمل + تحكيم

استبيان تقويم 

 المقرر 

 فاعلية طرق تقييم الطلاب
قيادات البرنامج +لجنة قياس مخرجات التعلم + 

 المراجع النظ ر
اختبارات + 

 تحكيم

استبيان تقويم 

 المقرر 

 أعضاء هيئة التدريس + الطلبة مصادر التعلم
+  التحكيم

مشاريع فردية/ 

 جماعية

استبيان تقويم 

المقرر + استبيان 

 تقييم البرنامج 

 مدى تحصيل مخرجات التعلم للمقرر 

لجنففففة قيففففاس مخرجففففات التعلم + أعضفففففففففففففففاء هيئففففة 

الففتففففففدريففس + هففيففئففففففة تففقففويففم الففتففعففلففيففم والففتففففففدريففففففب 

)مراجعة شففففاملة للمقررات وأداء الطلاب بناء على 

 معاي ر الاعتماد(

+  التحكيم

مشاريع فردية/ 

جماعية + تقارير 

 التحليل

اسففففففففففففتبيففففففان تقويم 

 المقرر 

 .)الطلبة، أعضاء هيئة التدريس، قيادات البرنامج، المراجع النظ ر، أخرى )يتم تحديدها( المقيمون 

https://hbr.org/visual-library
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 .)مباشر وغ ر مباشر(طرق التقييم 

 اعتماد التوصيف:ز. 

 قسم الاتصال التسويقي مجلس  جهة الاعتماد

 السادس رقم الجلسة

 ه22/5/1446 تاريخ الجلسة

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 المرئي الإنتاج المقرر:اسم 

 MRCD 204المقرر: رمز 

 الاتصال التسويقي والإعلان دبلومالبرنامج: 

 الاتصال التسويقيالعلمي: القسم 

 الاتصال والإعلامالكلية: 

 العزيزجامعة الملك عبد المؤسسة: 

 الأولى التوصيف: نسخة 

 ه16/5/1446مراجعة: تاريخ آخر 
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 جدول المحتويات

 3 ................................................................................................................................................ معلومات عامة عن المقرر الدراس ي: أ.

 4 ....................................................................................................ب. نواتج التعلم للمقرر واستراتيجيات تدريسها وطرق تقييمها:

 5 ............................................................................................................................................................................ ج. موضوعات المقرر 

 6 ........................................................................................................................................................................ د. أنشطة تقييم الطلبة

افق:  6 ................................................................................................................................................................. ه. مصادر التعلم والمر

 7 .......................................................................................................................................................................... و. تقويم جودة المقرر:

 7 ........................................................................................................................................................................... اعتماد التوصيف:ز. 

 

 

 

 

  



 

3 
 

 :المقرر الدراس يمعلومات عامة عن  أ.

 التعريف بالمقرر الدراس ي. 1

 (3. الساعات المعتمدة: )1

 

 نوع المقرر . 2

أ

- 
 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية ☐ متطلب جامعة ☐

ب

- 

        اختياري  ☐ إجباري  ☒

 ( السنة الثانية/ المستوى الثالث)  :السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر . 3

 الوصف العام للمقرر . 4

ي تصوير يتناول المقرر الأدوات والمعدات المستخدمة فو  ،التقنية والإبداعيةتعريف الطلاب بمفاهيم وأساسيات إنتاج المحتوى المرئي، بما في ذلك الجوانب 

 .وتحرير الفيديو، مع التركيز على مهارات التخطيط والإخراج والإنتاج وفقًا لمعايير الصناعة

 )إن وجدت(المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

MRCD 114 

 وجدت(المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن  -6

NONE 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

 تمكين الطلاب من اكتساب مهارات إنتاج المحتوى المرئي بطرق مبتكرة واحترافية مع القدرة على العمل في بيئات إنتاج متعددة.

 (ينطبق ما كل)اختر  نمط التعليم .2

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم م

   التقليديتعليم  1

   التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

  التقليديالتعليم  

 التعليم الإلكتروني 

45 100% 

   التعليم عن بعد  4
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 )على مستوى الفصل الدراس ي( الساعات التدريسية. 3

 النسبة ساعات التعلم النشاط م

 %22.2 10 محاضرات 1

 %55.6 25 معمل أو إستوديو 2

 %22.2 10 ميداني 3

   دروس إضافية 4

   أخرى  5

 %100 45 الإجمالي

 تدريسها وطرق تقييمها: للمقرر واستراتيجياتب. نواتج التعلم 

 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

 على أن( المعرفة والفهم 1.0
ً
 )في نهاية المقرر يكون الطالب قادرا

1.1 

يشرررررررررررررررررررر  الأسررررررررررررررررررر  الرررررررنررررررر رررررررريرررررررة 

والتطبيقيرررة لتقنيرررات التصرررررررررررروير 

والإضررررراسة المسرررررتخدمة في الإنتاج 

 .المرئي

 1م

محاضرات تفاعلية تناقش 

 الأس  الن رية

 :اخرررررتررررربررررررارات ترررررحرررررريرررررريررررررة

تتضرررررمن أسرررررئلة متعددة 

الخيارات وأسئلة مقالية 

لرررقررريررررررا  قرررررردرة الرررطرررلاب 

وشررررررررررررررر   ،ترررحررررررديرررررردعرررلرررى 

وتصررررررررررررررر رررريررررف المررررفرررررراهرررريررررم 

 .والأدوات

1.2 

أنواع المعردات والبرامج  يصررررررررررررنف

المسررررررررررررتخررردمرررة في عمليرررات تحرير 

الفيرررديو والإنتررراج الصرررررررررررروتي بنررراسً 

على خصررررررااصررررررها واسررررررتخداما  ا 

 .المختلفة

 3ع

+ مناقشات جماعي

استراتيجية التطبيق 

 + العملي

يتطلب  :تحليل مشررررررررررررروع

مرررن الرررطرررلاب تصرررررررررررررر ررريررف 

واسررررررررررررررررترررررخرررررردام مرررررعرررررردات 

مررررررررحررررررررددة بررررررررنرررررررراسً عررررررررلررررررررى 

خصرررررررررررررررررااررص المشرررررررررررررررررار ررع 

 .المختلفة

 المهارات 2.0

2.1 

عناصرررررررر الإنتاج المرئي، بما  يحلل

يشررررررررررررمررررررل الإضررررررررررررررررراسة، الصرررررررررررروت، 

الررركررررررامررريررررات، و ررررامرررج الرررترررحرررريرررر، 

وتررررررل ررررريرررررر كررررررل مررررر ررررر ررررررا عرررررلرررررى جرررررودة 

 .المخرجات

 1م

تدريب عملي على اسررررررررررررتخدام 

 .الكاميرات و رامج التحرير

حرررريرررررر   :تررررقرررريرررريررررم عررررمررررلرررري

يررخررترربررر الررطررلاب قرررررردر ر رم 

تررحررلرريررررررل عررنرررررراصرررررررررررررر عررلررى 

ثاررال لموفقررا  الإنترراج المرئي

 مطرو .
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 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

2.2 

الأسرررررررررررر  الن ريررررررة ال ي  ينرررررراقش

يقوم علي ررررا التصرررررررررررروير الاحترافي، 

مثارررل اسررررررررررررتخررردام الزوايرررا، تكوين 

 .الإطار، وأ ر الإضاسة على المشهد

 4م

رررراة بيئرررررة  اسررررررررررررتراتيجيرررررة محررررراكر

اسررررررررررررررررترررررراتررررريرررررجررررريررررررة +  لالرررررعرررررمرررررر

 .التطبيق العملي

تتطلب  :مشار ع جماعية

لأسرررررررررررررررررر  مررررررن الررررررطررررررلاب 

الن ريرررة ال ي يقوم علي رررا 

فقا و  التصرررررررررروير الاحترافي

 لمثاال واقعي يشاهدونه.

2.3 

الرررررترررررحررررررديررررررات المررررررتررررربرررررطررررررة  يرررررقررررريرررررم

بررعررمررلرريررررررات الإنررترررررراج المرررئرري وطررر  

 .حلول ن رية لتحسين الجودة

 4م

منرراقشرررررررررررررات تفرراعليررة ضررررررررررررمن 

مررررجررررمرررروعررررررات لررررطررررر  حررررلررررول 

 .للتحديات الإنتاجية

يقررردم  :عروض تقرررديميرررة

الررطررلاب فرريرر ررررررا تررحررلرريررلررهررم 

يرمركرن لرلرترحررررررديررررررات الر ري 

فرررري عررررمررررلرررريررررررة مررررواجررررهرررر رررر ررررررا 

 .الإنتاج المرئي

2.4 

 دور تخطيط المشاهد يحكم على

(Storyboarding)  ررررلداة ن ريرررررة كر

لتحقيق التمررراسررررررررررررررك الإبرررداعي في 

 .العمل المرئي

 

اسررررررررررررررررترررررراتررررريرررررجررررريررررررة الرررررورشرررررررررررررررررة  5م

تحليرررررل مقررررراطع + التعليميرررررة 

فرررريررررررديررررو مررررتررررنرررروعررررررة لمررررقررررررارنررررررة 

أسرررررررررررررراليرررب الإخراج وتخطيط 

  المشاهد

عروض تقررررررديميررررررة حول 

فرررري الأسررررررررررررررر  الررررعررررمررررلرررريررررررة 

 تخطيط المشاهد.

 القيم والاستقلالية والمسؤولية 3.0

3.1 

تقررررررديم وجهررررررات ن ر وا ررررررررررررحررررررة 

تررعررزيررز الررعررمررررررل الررجررمرررررراعرري، حررول 

الالتزام بررررررالمعررررررايير الأخلاقيررررررة في 

 .إنتاج المحتوى جميع مراحل 

 1ق

النقررررراشرررررررررررررررررات، ور  العمرررررل، 

 .ودراسات الحالة

تحليل أخلاقي للمشار ع، 

ترررقررريررريرررم  مرررلاس، وترررقررررررديررم 

 .فرديةمشار ع 

 ج. موضوعات المقرر 

 قائمة الموضوعات م
الساعات 

 ةالمتوقعالتدريسية 

 3  مقدمة في إنتاج المحتوى المرئي 1

 6 أساسيات التصوير والإضاسة 2

 6 التحرير باستخدام برامج الفيديو 3

 6 مبادئ الإخراج والتخطيط للإنتاج 4

 4 إنشاس وتحرير الصوت للمشار ع 5

 5 الحديثاة في الإنتاج المرئيالتقنيات  6

 5 التل يرات البصرية واستخدام المؤ رات الخاصة 7
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 4 حقوق الملكية الفكرية وأخلاقيات الإنتاج 8

 6 تطبيق عملي لمشروع الإنتاج 9

 45 المجموع

 د. أنشطة تقييم الطلبة

 أنشطة التقييم م
 توقيت التقييم

 )بالأسبوع(
 النسبة 
 التقييممن إجمالي درجة 

 %20 7الأسبوع  اختبار تحريري  1

 %15 8الأسبوع  عرض تقديمي 2

 %15 9الأسبوع  شفوي اختبار  3

 %25 11الأسبوع  مشروع جماعي 4

 %25 13الأسبوع  تقييم عملي للمشار ع 5

 .(قديمي، مشروع جماعي، ورقة عمل وغيرهأنشطة التقييم )اختبار تحريري، شفهي، عرض ت

افق:ه. مصادر   التعلم والمر

 مصادر التعلم:المراجع و . قائمة 1

 المرجع الرئيس للمقرر 
دار الآفاق العلمية لل شر ، 2023 .الرقمي(والإعلام  )للفيديوأس  الإنتاج المرئي سليم، عصام نصر، 

 .1طالقاهرة، ، والتو  ع

 المراجع المساندة

الطبعة الثاانية، دار الشروق،  .والسينمائيفن التصوير التلفزيوني  .(2020) .الرفاعي، علي محمود -

 .عمان

الطبعة الأولى، مكتبة الأنجلو المصرية،  .تكنولوجيا الإنتاج الإعلامي .(2019) .سالم، محمد إسماعيل -

 .القاهرة

 المصادر الإلكترونية

Coursera - Fundamentals of Video Production 

https://www.coursera.org 

YouTube Channels 

 Film Riot تعليمية على يوتيوب تقدم دروسًا ومحتوى تعليمي في مجال الإنتاج المرئي قناة. 

Cinecom.net  متخصصة في تقديم شروحات حول تقنيات التصوير والتحرير قناة. 

Creative Cloud TutorialsAdobe  

explore.html-cloud/tutorials-https://helpx.adobe.com/creative 

 ----- أخرى 
 

 

 

https://www.coursera.org/
https://helpx.adobe.com/creative-cloud/tutorials-explore.html
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افق والتجهيزات المطلوبة:2  . المر

 متطلبات المقرر  العناصر

افق النوعية  المر

 )القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكاة ... إلخ(
. 30)قاعة دراسة أو معمل لا يزيد عدد الطلبة فيه عن  لا ين 

ً
 ( طالبا

 التجهيزات التقنية

 )جها  عرض البيانات، السبورة الذكية، البرمجيات(

 (.projectorجها  عرض مرئي )

 رة ذكية.و سب

 )يتم تحديدها(.مواقع الكترونية 

 مواقع اليوتيوب.

 بعض المنتديات.

 لطبيعة التخصص(تجهيزات أخرى 
ً
 يحددها أستاذ المادة. )تبعا

 و. تقويم جودة المقرر:

 المقيمون  مجالات التقويم
 طرق التقييم

 غير مباشر رمباش

 الطلبةقيادات البرنامج + المراجع الن ير +  فاعلية التدر  
اخررررررررررررترررررررررررربررررررررررررارات + 

 صفية واجبات

اسررررررررررررت يرررررران تقويم 

 المقرر 

 فاعلية طرق تقييم الطلاب
لجنة قيا  مخرجات التعلم + قيادات البرنامج +

 المراجع الن ير
+  عملية مشرررررررررررار ع

 مناقشات

اسررررررررررررت يرررررران تقويم 

 المقرر 

 أعضاس هيئة التدر   + الطلبة مصادر التعلم
مشرررررررررررررررررار ع فرديررررررة 

/جررررررررررمرررررررررراعرررررررررريررررررررررة + 

 التحكيم

اسررررررررررررت يرررررران تقويم 

المقرر + اسرررررررررررت يان 

 تقييم البرنامج 

 مدى تحصيل مخرجات التعلم للمقرر 

لجنررررة قيررررا  مخرجررررات التعلم + أعضررررررررررررررراس هيئررررة 

الررترررررردر رر  + هرريررئررررررة تررقررويررم الررتررعررلرريررم والررترررررردريررررررب 

)مراجعة شرررراملة للمقررات وأداس الطلاب بناس على 

 معايير الاعتماد(

العروض 

+  التقديمية

 مشار ع فردية

تقويم اسررررررررررررت يرررررران 

 المقرر 

 .)الطلبة، أعضاس هيئة التدر  ، قيادات البرنامج، المراجع الن ير، أخرى )يتم تحديدها( المقيمون 

 .)مباشر وغير مباشر(طرق التقييم 

 اعتماد التوصيف:ز. 

 مجل  قسم الاتصال التسويقي جهة الاعتماد

 الساد  رقم الجلسة

 ه22/5/1446 تاريخ الجلسة

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 البيانات تحليل المقرر:اسم 

 MRCD 208المقرر: رمز 

 الاتصال التسويقي والإعلان دبلومالبرنامج: 

 التسويقي الاتصالالعلمي: القسم 

 والإعلام الاتصالالكلية: 

 الملك عبد العزيز جامعةالمؤسسة: 

 الأولى التوصيف: نسخة 

 ه16/5/1446مراجعة: تاريخ آخر 
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 جدول المحتويات

 3 ................................................................................................................................................ معلومات عامة عن المقرر الدراس ي: أ.

 4 ....................................................................................................ب. نواتج التعلم للمقرر واستراتيجيات تدريسها وطرق تقييمها:

 5 ............................................................................................................................................................................ ج. موضوعات المقرر 

 5 ........................................................................................................................................................................ د. أنشطة تقييم الطلبة

افق:  6 ................................................................................................................................................................. ه. مصادر التعلم والمر

 7 .......................................................................................................................................................................... تقويم جودة المقرر:و. 

 7 ........................................................................................................................................................................... ز. اعتماد التوصيف:

 

 

 

 

  



 

3 
 

 :المقرر الدراس يمعلومات عامة عن  أ.

 التعريف بالمقرر الدراس ي. 1

 (ساعات 3. الساعات المعتمدة: )1

 

 نوع المقرر . 2

أ

- 
 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية ☐ متطلب جامعة ☐

ب

- 

        اختياري  ☐ إجباري  ☒

 الثالث(الثانية/ المستوى  )السنة :الذي يقدم فيه المقرر السنة / المستوى . 3

 الوصف العام للمقرر . 4

 ب
 
فاهيم تحليل  يركز هذا المقرر على تطوير مهارات تحليل البيانات لفهم سللللولم المسلللتولك وتوجيا اسللل راتيايات الاتصلللال التسلللويقير فاللل ل المقرر  عريفا

حقي  يتم اسلللللللللللتعراع أمولة واتعية وتقةيات تحليلية  سلللللللللللهم في تو  ،على التطبيقات الع لية في ح لات التسلللللللللللوي  البيانات، أدواتوا، وأسلللللللللللاليروا، م  ال رك  

 .، مول تحس ن الكفاءة،  عزيز الابتكار، ودعم التحول الرتمي2030أهداف رؤية الم لكة 

 )إن وجدت(المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

NONE 

 هذا المقرر )إن وجدت(المتطلبات المتزامنة مع  -6

NONE 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

ية أدوات التحليل لفهم سلللللللللللولم اخا هور واتخاس ترارات  سللللللللللويق تطبيق، وت ك ن الطلاب من فهم مبادئ تحليل البيانات وأه يتوا في الاتصللللللللللال التسللللللللللويقي

 .2030الم لكة توظيف التحليل في تص يم اس راتيايات  سوي  تت اش ى م  أهداف رؤية و  ،مستة رة

 

 (يةطب  ما كل)اخ ر  نمط التعليم .2

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم م

   التقليديتعليم  1

   التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

  التقليديالتعليم  

 التعليم الإلكتروني 

45 100% 

   التعليم عن بعد  4
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 مستوى الفصل الدراس ي()على  الساعات التدريسية. 3

 النسبة ساعات التعلم النشاط م

 22.2 10 محاضرات 1

 77.8 35 مع ل أو إستوديو 2

 --- --- ميداني 3

 --- --- دروس إضافية 4

 --- --- أخرى  5

 %100 45 الإجمالي

 تدريسها وطرق تقييمها: للمقرر واستراتيجياتب. نواتج التعلم 

 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

 المعرفة والفهم 1.0

1.1 

مفاهيم وأساسيات تحليل  يذكر

البيلللللانلللللات ودورهلللللا في الاتصللللللللللللللللال 

 التسويقير

 1ع
المحللللللاضللللللللللللرة   المةللللللاتالللللللللللللللللات 

 اخا اعية 
 اختبار تحريري 

1.2 

سلولم اخا هور المستودف  يفسر

لاتخاس ترارات  سللللللللللللويقية فعالة 

 .بةاء  على بيانات دتيقة

 2ع
الملللللللحلللللللاضلللللللللللللللللللرة   اللللللللور لللللللللللللللللللة 

 التعلي ية 

واجلللللللبلللللللات صللللللللللللللللللفللللللليلللللللة   

تللللللكللللللاللللللليللللللف ملللللل لللللل للللللليللللللة   

 التحكيم

 المهارات 2.0

2.1 

اسللللللللللل راتيايات اتصلللللللللللال  يصللللللللللل م

فعلللاللللة مسللللللللللللتةلللدة إلى  سللللللللللللويقيلللة 

 تحليل البياناتر

 5م
اللللللور لللللللللللللللللة اللللللتلللللعللللللللللليللللل للللليللللللة   

الفيللللللديوهللللللات التعلي يللللللة   

 دراسة حالة

أوراق فلللرديللللللة   تلللقللللللاريللر 

التحليل )تقارير دراسلللللللللللة 

  اخللللللللتللللللللبللللللللار  اخللللللللحللللللللالللللللللة(

 تحريري 

2.2 

يلطلبل  أدوات وتلقلةليللللللات تلحللليللللللل 

البيللللللانللللللات لاسللللللللللللتخرا  الأن للللللا  

والاتللللللاللللللاهللللللات مللللللن الللللللبلللللليللللللانللللللات 

 رالتسويقية

 3م

الملللللللحلللللللاضلللللللللللللللللللرة   اللللللللور لللللللللللللللللللة 

 التعلي ية   الماروعات

علللللللللللللروع فلللللللللللللرديلللللللللللللة   

 التحكيم

2.3 

تللللوظلللليللللف تللللحللللللللليللللللل  فسلللللللللللللللتللللخللللللدم

البيللانللات في تحقي  أهللداف رؤيللة 

 .2030الم لكة 

 4م
لللللاة  تقللللللديم العروع   محللللللاكل

 بيئة الع ل

أنالللللللللطة داخل الفصلللللللللل 

   التحكيم )مةاتاللللللللللات(

   اختبار تحريري 

 القيم والاستقلالية والمسؤولية 3.0
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 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

3.1 
يل  م ب عاي ر ال  اهة والاللللللفافية 

 يلهاروتحلفي التعامل م  البيانات 

المةللللللاتالللللللللللللللللات اخا للللللاعيللللللة    1ق

 تقديم العروع
 التحكيم

3.2 

ي تحليل البيانات ف توضلللللللي  تي ة

ا  تحقي  التة ية المسللللللللللتدامة وفق 

 ر2030لرؤية الم لكة 

 2ق
التطبي  الع لي   العصللللللللللللف 

 الذهني
  أوراق فردية   التحكيم

 ج. موضوعات المقرر 

 قائمة الموضوعات م
الساعات 

 ةالمتوقعالتدريسية 

 5 .الاتصال التسويقي عريف تحليل البيانات وأه يتا في  1

 5 دورة حياة تحليل البيانات   أنواع البيانات )ك ية، نوعية( 2

 Google Analytics. 6، وExcel ،Power BI مول برامج التحليل 3

 3 (Big Data) الضخ ةتقةيات تحليل البيانات  4

 3 في التحليل استخدام الذكاء الاصطةاعي 5

 6 ج   البيانات من مصادر مختلفة )استطلاعات، وسائل التواصل الاجت اعي، أدوات تتب  اخا هور(ر 6

 6 .تخصيص اس راتيايات التسوي  بةاء  على البيانات 7

 5 تقةيات تحليلات الةص 8

 6 أمولة ناجحة من السوق السعودي 9

 45 المجموع

 د. أنشطة تقييم الطلبة

 أنشطة التقييم م
 توقيت التقييم

 )بالأسبوع(
 النسبة 

 من إجمالي درجة التقييم

 %40 15 - 7الأسبوع  اختبار تحريري  1

 %25 8   6   3الأسبوع  واجبات صفية   تكاليف م  لية   التحكيم 2

 %25 10   9الأسبوع  أوراق فردية   تقارير التحليل )تقارير دراسة اخحالة( 3

 %10 13   11   4الأسبوع  أناطة داخل الفصل )مةاتاات(+  عروع فردية 4

 ر(قديمي، ماروع ج اعي، ورتة ع ل وغ رهأناطة التقييم )اختبار تحريري،  فهي، عرع ت
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افق:  ه. مصادر التعلم والمر

 مصادر التعلم:المراجع و . قائمة 1

 المرجع الرئيس للمقرر 
مدخل نظري تطبيقي لأناطة الاتصال التسويقي، دار إياد عبد الفتاح النسورر القياس التسويقي: 

 م2023، 1،  المقحم للنار والتوزي 

 المراجع المساندة

Guerrero., H., Excel Data Analysis: Modeling and Simulation, second (2019) 

edition, Springer Nature Switzerland 

Aykroyd, R. G., Leiva, V., & Ruggeri, F. (2019). Recent developments of 

control charts, identification of big data sources and future trends of current 

research. Technological Forecasting and Social Change, 144, 221-232. Pitz, 

K., & Anderl, R. (2018, November). Implementing clustering and 

classification approaches for big data with MATLAB. In Proceedings of the 

Future Technologies Conference (pp. 458-480). Springer, Cham. 

 المصادر الإلكترونية

https://www.programming-

ocean.com/blogs/show.php?id=%D8%A3%D9%81%D8%B6%D9%84-20-

%D9%83%D8%AA%D8%A7%D8%A8%D8%A7-%D9%81%D9%8A-

%D8%AA%D8%AD%D9%84%D9%8A%D9%84-

%D8%A7%D9%84%D8%A8%D9%8A%D8%A7%D9%86%D8%A7%D8%AA 

  أخرى 
 

افق والتجهيزات المطلوبة:2  . المر

 متطلبات المقرر  العناصر

افق النوعية  المر

 )القاعات الدراسية، المختبرات، تاعات العرع، تاعات المحاكاة ررر إخخ(
ر 30تاعة دراسة أو مع ل لا يزيد عدد الطلبة فيا عن ثلاث ن ) 

 
 ( طالبا

 التجهيزات التقنية

 )جهاز عرع البيانات، السبورة الذكية، البرمايات(

 (رprojectorجهاز عرع مرئي )

 سبورة سكيةر

 موات  الك رونية )يتم تحديدها(ر

 موات  اليوتيوبر

 بعض المةتدياتر

 تجهيزات أخرى 
 
 يحددها أستاس المادةر لطبيعة التخصص()تبعا
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 و. تقويم جودة المقرر:

 المقيمون  مجالات التقويم
 طرق التقييم

 غير مباشر رمباش

 تيادات البرنامج   المراج  الةظ ر   الطلبة فاعلية التدريس
اخللللللللللللتللللللللللللبللللللللللللارات   

 واجبات صفية

اسللللللللللللت يللللللان تقويم 

 المقرر 

 فاعلية طرق تقييم الطلاب
 خاةة تياس مخرجات التعلم    تيادات البرنامج

 المراج  الةظ ر
 ج اعية ماللللللللللللاري 

 التحكيم  

اسللللللللللللت يللللللان تقويم 

 المقرر 

 أعضاء هيئة التدريس   الطلبة مصادر التعلم
ج اعية  ماللللللللللللاري 

     الللللللتللللللحللللللكلللللليللللللم

 دراسة اخحالة

اسللللللللللللت يللللللان تقويم 

المقرر   اسلللللللللللت يان 

 تقييم البرنامج 

 مدى تحصيل مخرجات التعلم لل قرر 

تيللللاس مخرجللللات التعلم   أعضلللللللللللللللاء هيئللللة خاةللللة 

الللتللللللدريللس   هلليللئللللللة تللقللويللم الللتللعللللليللم والللتللللللدريللللللب 

)مراجعة  للللاملة لل قررات وأداء الطلاب بةاء على 

 معاي ر الاعت اد(

 عروع ج اعية

  مااري  

 ج اعية

اسللللللللللللت يللللللان تقويم 

 المقرر 

 

 رأخرى )يتم تحديدها()الطلبة، أعضاء هيئة التدريس، تيادات البرنامج، المراج  الةظ ر،  المقي ون 

 ر)مبا ر وغ ر مبا ر(طرق التقييم 

 اعتماد التوصيف:ز. 

 مالس تسم الاتصال التسويقي جهة الاعتماد

 السادس رقم الجلسة

 ه22/5/1446 تاريخ الجلسة

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 الاتصال التسويقي حملات المقرر:اسم 

 MRCD 205رمز المقرر: 

 الاتصال التسويقي والإعلان دبلومالبرنامج: 

 تسويقي الاتصالالعلمي: القسم 

 والإعلام الاتصال الكلية:

 الملك عبد العزيز جامعةالمؤسسة: 

  الأولىالتوصيف: نسخة 

 ه16/5/1446مراجعة: تاريخ آخر 
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 جدول المحتويات

 3 ................................................................................................................................................ معلومات عامة عن المقرر الدراس ي: أ.

 4 ....................................................................................................ب. نواتج التعلم للمقرر واستراتيجيات تدريسها وطرق تقييمها:

 4 ............................................................................................................................................................................ ج. موضوعات المقرر 

 5 ........................................................................................................................................................................ د. أنشطة تقييم الطلبة

افق:  5 ................................................................................................................................................................. ه. مصادر التعلم والمر

 6 .......................................................................................................................................................................... و. تقويم جودة المقرر:

 6 ........................................................................................................................................................................... اعتماد التوصيف:ز. 
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 :المقرر الدراس يمعلومات عامة عن  أ.

 التعريف بالمقرر الدراس ي. 1

 (ساعات 3. الساعات المعتمدة: )1

 

 نوع المقرر . 2

أ

- 
 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية ☐ متطلب جامعة ☐

ب

- 

        اختياري  ☐ إجباري  ☒

 الثالث(الثانية/ المستوى  )السنة :السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر . 3

 الوصف العام للمقرر . 4

 اسسسسسسسيراتيلايات الاتصسسسسسسال  اختيار الوسسسسسسسا،  الإعلامية المااسسسسسسسبة  وتقييمتعريف الطلاب بأسسسسسسسم تصسسسسسسميم وتاليس اقيملات التسسسسسسسويقية المتكاملة  بما   سسسسسسم  

كما يتااول   يركز المقرر على تحلي  سلوك اقجمهور المستهدف واستخدام أدوات التكاولوجيا والبيانات لدعم اتخاذ القرارات التسويقية  فعالية اقيملات

 .ليأمثلة عملية وتطبيقات واقعية لتعزيز اللهم والتطبيق العم

 )إن وجدت(المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

none 

 المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت( -6

none 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

 والتحلي  الموقلي للعلامة التلاارية  ورسسسسسسسسسسسسسم اسسسسسسسسسسسسسيراتيلايات اكسسسسسسسسسسسسساب الطالب المعارف الاترية والمهارات التطبيقية حول التخطيس لقيملات التسسسسسسسسسسسسسويقية 

 الرسا،  الإعلانية.

 (ياطبق ما ك )اخير  نمط التعليم .2

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم م

 %33.3 15 التقليديتعليم  1

 %66.7 30 التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

  التقليديالتعليم  

  الإلكترونيالتعليم 

--- --- 

 --- --- التعليم عن بعد  4
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 )على مستوى اللص  الدراس ي( الساعات التدريسية. 3

 النسبة ساعات التعلم النشاط م

 %33.3 15 محاضرات 1

 %66.7 30 معمل أو إستوديو 2

 --- --- ميداني 3

 --- --- دروس إضافية 4

 --- --- أخرى  5

 %100 45 الإجمالي

 تدريسها وطرق تقييمها: للمقرر واستراتيجياتب. نواتج التعلم 

 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

 على  )في المعرفة والفهم 1.0
ً
 أن(نهاية المقرر يكون الطالب قادرا

1.1 
يسكر محددات حملات الاتصسسال 

 والإعلان. التسويقي

+ مااق ات  محاضرة 1ع

 جماعية
 اختبار تحريري 

 المهارات 2.0

2.1 
يسسحسسلسسسسسسس  المسسوقسسف السستسسسسسسسسسسسسسسسسسويسسقسسي وفسسقسسسسسسسا 

 لقياس إدراك المستهلكين.

 3م
 العصف السهني

+  ي التحرير  الاختبار

تكاليف منزلية + 

 صلية واجبات

2.2 
يصسسسسسسيف أهداف الاتصسسسسسسال التسسسسسسسويقي 

 المختللة.

 5م
 الورش التعليمية

2.3 
يصسسسسسسسسسسسسسسمم اسسسسسسسسسسسسسسسيراتيلايسسسات الاتصسسسسسسسسسسسسسسسسسال 

 التسويقي والإعلان.

 2م
 التعلم بالامسجة + الم روعات

 التطبيق العملي 4م يخطس ميزانية اقيملات التسويقية 2.4

 القيم والاستقلالية والمسؤولية 3.0

3.1 
السسسسسستسسسسسسسسسسسسسسسسسسسسسويسسسسسسق  بسسسسسسسأخسسسسسسلاقسسسسسسيسسسسسسساتيسسسسسسلسسسسسسيسسسسسسزم 

وال سسسسسسسسسسسسسسلسسسسسسسافيسسسسسسسة  ي تصسسسسسسسسسسسسسسميم وتاليسسسسسسس 

 حملات الاتصال التسويقي

 1م

 م اريع جماعية + تحكيم العروضتقديم 

 ج. موضوعات المقرر 

 قائمة الموضوعات م
الساعات 

 ةالمتوقعالتدريسية 

 6 محددات حملات الاتصال التسويقي 1

 5 تحلي  الموقف التسويقي 2
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 6  قياس إدراك المستهلكين 3

 5 تحديد الأهداف الإعلانية 4

 6 اسيراتيلاية التسويق والاتصال 5

 4 اسيراتيلاية الرسا،  الإعلانية )الموجز الابتكاري( 6

 3 مصلوفة الاتصال( –التكرار  –تحديد أهداف الاتصال )الوصول  7

 7 + الميزانية والمخصصات. اختيار أدوات الاتصال التسويقي واقجدولة 8

 3 قياس فعالية حملات الاتصال التسويقي. 9

 45 المجموع

 د. أنشطة تقييم الطلبة

 أنشطة التقييم م
 توقيت التقييم

 )بالأسبوع(
 النسبة 

 من إجمالي درجة التقييم

 %35 15الأسبوع  اختبار تحريري  1

 %40 9+  7+  4الأسبوع  تكاليف منزلية + واجبات صلية 2

 %25 12 - 10الأسبوع  م اريع جماعية + تحكيم 3

 .(جماعي  ورقة عم  وغيرهقديمي  م روع أن طة التقييم )اختبار تحريري  شلهي  عرض ت

افق:  ه. مصادر التعلم والمر

 مصادر التعلم:المراجع و . قائمة 1

 المتابي.   مكتبة1(. اقيملات الاعلانية  ط2018حسن نيازي الصيلي ) - المرجع الرئيس للمقرر 

 المراجع المساندة

الاعلانية  دار الكتاب (. الاتصال التسويقي وتخطيس اقيملات 2014محمد عبد الوهاب اللقيه ) -

 اقجامعي.

الأسم الاترية والاجراءات  –م( حملات التوعية الاعلامية 2018عبد اللطيف بن دبيان العو ي ) -

 الن ر العلمي والمطابع )الرياض(. –التطبيقية  جامعة الملك سعود 

المكتب العربي   ( اقيملات الاتخابية عبر الاعلام اقجديد 2017رندة عاشور عبد العزيز بسيوني ) -

 للمعارف.

 Tom Duncan (2015), Advertising & IMC, 2ND Edition. 

 -Kelley, Larry, Jugen Heimer, Donald W (2015) Advertising Account, Planning 

and Managing an IMC Campaign. Routledge.. 

 المصادر الإلكترونية
https://emarketing.sa/%D9%83%D9%84-%D9%85%D8%A7-

%D8%AA%D8%B1%D9%8A%D8%AF-% 

 ----- أخرى 
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افق والتجهيزات المطلوبة:2  . المر

 متطلبات المقرر  العناصر

افق النوعية  المر

 )القاعات الدراسية  المختبرات  قاعات العرض  قاعات المياكاة ... إقخ(
. 30عدد الطلبة فيه عن ثلاثين ) قاعة دراسة أو معم  لا يزيد 

ً
 ( طالبا

 التجهيزات التقنية

 )جهاز عرض البيانات  السبورة السكية  البرملايات(

 (.projectorجهاز عرض مرئي )

 سبورة ذكية.

 مواقع الكيرونية )يتم تحديدها(.

 مواقع اليوتيوب.

 بعض الماتديات.

 لطبيعة التخصص(تجهيزات أخرى 
ً
 المادة.يحددها أستاذ  )تبعا

 و. تقويم جودة المقرر:

 المقيمون  مجالات التقويم
 طرق التقييم

 غير مباشر رمباش

 قيادات البرنامج + المراجع الاتير + الطلبة فاعلية التدريم
اخسسسسسسسسسسسستسسسسسسسسسسسسبسسسسسسسسسسسسارات + 

 م اريع جماعية

اسسسسسسسسسسسسست يسسسسسسان تقويم 

 المقرر 

 فاعلية طرق تقييم الطلاب
 +قيادات البرنامج +قجاة قياس مخرجات التعلم 

 المراجع الاتير

تكسسسساليف منزليسسسسة + 

+ واجبات صسسسسسسسلية 

 التحكيم 

اسسسسسسسسسسسسست يسسسسسسان تقويم 

 المقرر 

 أعضاء هيئة التدريم + الطلبة مصادر التعلم
 جماعيةم سسسسسسسسسسسساريع 

 + التحكيم

اسسسسسسسسسسسسست يسسسسسسان تقويم 

المقرر + اسسسسسسسسسسسست يان 

 تقييم البرنامج 

 مدى تحصي  مخرجات التعلم للمقرر 

هيئسسسسة قجاسسسسة قيسسسساس مخرجسسسسات التعلم + أعضسسسسسسسسسسسسسسساء 

السستسسسسسسدريسسم + هسسيسسئسسسسسسة تسسقسسويسسم السستسسعسسلسسيسسم والسستسسسسسسدريسسسسسسب 

)مراجعة شسسسساملة للمقررات وأداء الطلاب بااء على 

 معايير الاعتماد(

جماعية م اريع 

 + التحكيم

اسسسسسسسسسسسسست يسسسسسسان تقويم 

 المقرر 

 .)الطلبة  أعضاء هيئة التدريم  قيادات البرنامج  المراجع الاتير  أخرى )يتم تحديدها( المقيمون 

 .)مباشر وغير مباشر(طرق التقييم 

 اعتماد التوصيف:ز. 

 ملالم قسم الاتصال التسويقي جهة الاعتماد

 السادس رقم الجلسة

 ه22/5/1446 تاريخ الجلسة

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 ةالتسويقي الاتصالاتفي  المحتوى  صناعة المقرر:اسم 

 MRCD 206رمز المقرر: 

 الاتصال التسويقي والإعلان دبلومالبرنامج: 

 التسويقي الاتصالالعلمي: القسم 

 والإعلام الاتصالالكلية: 
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 :الدراس يالمقرر معلومات عامة عن  أ.

 التعريف بالمقرر الدراس ي. 1

 (ساعات 3. الساعات المعتمدة: )1

 

 نوع المقرر . 2

أ

- 
 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية ☐ متطلب جامعة ☐

ب

- 

        اختياري  ☐ إجباري  ☒

 الثالث(الثانية/ المستوى  )السنة :السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر . 3

 الوصف العام للمقرر . 4

ا لمام مبادن وم ارسااااااات إناااااااا، وعدارت المحتوى التسااااااويقي  مس الةرالت عتى تمدفد العوام  الأساااااااسااااااية ال ي  ساااااااهم في  اح إنتاج نجيعد هذا المقرر أساااااااساااااائ

ات التساااويقي عبر مختلف وساااالا  الإعلام  بالإلاااااة إلى مقارنة اساااةراتيجيممتوى  ساااويقي مياليم ا ا فتناول المقرر اساااتساااااا أسااااليب الستابة لل متوى 

 .التسويق الأمي  لل متوى التسويقي  وعنتاج أنواع متعددت من المحتوى التسويقي ب ختلف أشكاله

 )إن وجدت(المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

none 

 المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت( -6

none 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

ال   ادر عتى جذا  لج اور ايهدا مقرر صااااااااناعة المحتوى التسااااااااويقي إلى تزويد الطلاا بالمعراة والماارات الزاااااااارورية لإناااااااااا، وتو جس ممتوى  سااااااااويقي اع 

 .المستهدا وتمملته عتى التماع  مس العلامة التجارية

 (فنطبق ما ك )اخةر  نمط التعليم .2

 النسبة  عدد الساعات التدريسية التعليمنمط  م

   التقليديتعليم  1

 40% 18 التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

  التقليديالتعليم  

 التعليم الإلكتروني 

27 60% 

   التعليم عن بعد  4
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 )عتى مستوى المص  الدراس ي( الساعات التدريسية. 3

 النسبة ساعات التعلم النشاط م

 40% 18 محاضرات 1

 %60 27 معمل أو إستوديو 2

 --- --- ميداني 3

 --- --- دروس إضافية 4

 --- --- أخرى  5

 %100 45 الإجمالي

 تدريسها وطرق تقييمها: للمقرر واستراتيجياتب. نواتج التعلم 

 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 التقييمطرق  استراتيجيات التدريس

 المعرفة والفهم 1.0

1.1 
ياااااارح مبادن وم ارساااااات إنااااااا، 

 المحتوى التسويقيم

 1ع
 اختبار تمريري  حالرتالم

1.2 

فصااااااااااااف مقومااااااات نجاااااااح إنتاااااااج 

 ممتوى  سويقي ن وذجيم

 - منا اات ج اعية 4ع

 التدرجس القالام عتى التمسلر

 التعلم بالن ذجةم –

 واجبات صمية

 المهارات 2.0

2.1 

ممتوى  سااااااااااااويقي اعااااااال فبتسر 

لوسااااااااااااالا  الاتصااااااااااااال التسااااااااااااويقي 

 المختلمةم

 2م

+ الع    الورشة التعلي ية

 الج اعي

جبات صمية + وا

ماارجس ج اعية + 

التمسيم + اختبار 

 تمريري 

2.2 
فطبق أسااالوا السااارد القصااا ااا ي 

 في صناعة المحتوى التسويقيم

+  مماكات بيئة الع   5م

 العصف الذهني

واجبات صمية + 

 تمسيم

2.3 

فااااااامااااااالااااااا  تاااااااقاااااااناااااااياااااااات الاااااااساااااااتااااااااباااااااة 

المستخدمة في صناعة المحتويات 

 التسويقية المختلمةم

 3م
+ تقدفم  دراسة الحالة

 العروض

تقارير التملي  )دراسة 

الحالة( + التمسيم + 

 اختبار تمريري 

 القيم والاستقلالية والمسؤولية 3.0

3.1 
فقبااااا  النقاااااد البناااااا،  ول أاكاااااار 

 صناعة المحتوى التسويقيم

+ العصف  تقييم الزملا، 2ق

 الذهني

عروض ج اعية + 

 التمسيم
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 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 التقييمطرق  استراتيجيات التدريس

3.2 

لاااااةاااااتم بااااااالأخااااالا ااااايااااااات والاااااقااااايااااام فااااا

اليقااية لل جت س عند صااااااااااااناعة 

 المحتوى التسويقيم

 1ق

 ماروعات ج اعية

 التمسيم

 

 ج. موضوعات المقرر 

  الا ة المولوعات م
الساعات التدرجسية 

 المتو عة

1 
ط المحتوى ايمية رب –تمدفد المئة المستهداة  –اختيار المنصة  –هدا المحتوى  –أساسيات اتابة المحتوى 

  ماتابة ممتوى العروض والتخميزات –أنواع المحتوى التسويقي – seoبالعالاد عتى الاستي ار 
3 

 3 التجارية  زور العلامة -ةياختيار واتابة الكل ات الممتا  –بط صناعة المحتوى بشخصية العلامة التجارية ر  2

 3 نبذت عامة عن السرد القص  ي وتقنيات الستابة بالأسلوا القص  ي 3

 3 منا اة الدور الذي فلعبه المحتوى في ر لة اتخاذ القرار لل ستهلك الحدفث –التسويق بالمحتوى  4

 8 مأشكال واسةراتيجيات المحتوى التسويقي 5

 5 اسبة(اختيار المنصة المن –الج اور المستهدا التخطيط لإنتاج ممتوى  سويقي من  يث )اتابة الأهداا +  6

 5 ماارات صناعة المحتوى التسويقي للوسالا  المطبوعة والمرلاية والمس وعة والر  ية بطريقة جذابة تماعليةم 7

8 
 اةومعر صناعة المحتوى التسويقي  وأخلا ياتالنواحي المنية والتقنية لإنتاج المحتوى التسويقي 

 الاسةراتيجيات التسويقية والةرويجية المختلمة وتطبيقاتهام
11 

9 
ايمية ولس خطط ممتوى الاتصال التسويقي التكامتي من خلال التنسيق بلن عناصر المزيج الةرويجي 

 المستخدمة في الح لات التسويقيةم
4 

 45 المج وع

 د. أنشطة تقييم الطلبة

 أنشطة التقييم م
 توقيت التقييم

 )بالأسبوع(
 النسبة 

 من إجمالي درجة التقييم

 %30 15+  7الأسبوع  اختبار تمريري  1

2 
إلى الأسبوع  5الأسبوع  واجبات صمية + ماارجس ج اعية + التمسيم

9 

35% 

 %10 10الأسبوع  تقارير التملي  )دراسة الحالة( 3

 %25 13إلى  11الأسبوع  عروض ج اعية 4

 م(قدفمي  ماروع ج اعي  ور ة ع   وغلرهتمريري  شمهي  عرض تأناطة التقييم )اختبار 
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افق:  ه. مصادر التعلم والمر

 مصادر التعلم:المراجع و . قائمة 1

 المرجع الرئيس للمقرر 
  اتب مؤلملن الر مي للإعلامر لة ممتوى دلي  صناعة المحتوى  مبسام السيد / هلابي زعبد العزي

 مم2021  1للنار  ط

 المساندةالمراجع 

 مم2021  1  طدار وجوه للنار والتو جس  صناعة المحتوى الابداعيم ابراهيم العبود -

 2019نصيمة في المحتوى التسويقي    30سامى الخولانى  أارم العدفنى مأاثر من  -

 2019التسويق   ماراتنج: خلاصة سام  سانم  -

(,  الداوود عبدالله  -
ئ
  2020اتابة الحتوى )ايف تستب ممتوى مت لتا

 المصادر الإلكترونية
https://contentmarketinginstitute.com/what-is-content-marketing/ 

https://www.japublishers.com/360d/ 

  أخرى 
 

افق والتجهيزات المطلوبة:2  . المر

 متطلبات المقرر  العناصر

افق النوعية  المر

 )القاعات الدراسية  المختبرات   اعات العرض   اعات المحاكات ممم إلخ(
م 30فزيد عدد الطلبة ايه عن ثلاثلن )   اعة دراسة أو مع   لا

ئ
 ( طالبا

 التجهيزات التقنية

 )جاا  عرض البيانات  السبورت الذاية  البرمجيات(

 (مprojectorجاا  عرض مرئي )

 سبورت ذايةم

 موا س السةرونية )فتم تمدفدها(م

 موا س اليوتيوام

 بعض المنتدفاتم

 لطبيعة التخصص(تجهيزات أخرى 
ئ
 أستاذ المادتمفمددها  )تبعا

 و. تقويم جودة المقرر:

 المقيمون  مجالات التقويم
 طرق التقييم

 غير مباشر رمباش

  يادات البرنامج + المراجس النظلر + الطلبة ااعلية التدرجس
اخااااااااااااتاااااااااااابااااااااااااارات + 

 واجبات صمية

اسااااااااااااتبيااااااان تقويم 

 المقرر 

 ااعلية طرق تقييم الطلاا
 التعلم + يادات البرنامج +لجنة  ياس مخرجات 

 المراجس النظلر
 ج اعية ماااااااااااااارجس

 التمسيم+ 

اسااااااااااااتبيااااااان تقويم 

 المقرر 

 أعزا، هيئة التدرجس + الطلبة مصادر التعلم
ج اعية  ماااااااااااااارجس

+  + الااااااتاااااامااااااسااااااياااااام

 دراسة الحالة

اسااااااااااااتبيااااااان تقويم 

المقرر + اساااااااااااتبيان 

 تقييم البرنامج 

https://contentmarketinginstitute.com/what-is-content-marketing/
https://www.japublishers.com/360d/
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 المقيمون  مجالات التقويم
 طرق التقييم

 غير مباشر رمباش

 مدى تمصي  مخرجات التعلم لل قرر 

أعزاااااااااااااااا، هيئااااة لجنااااة  ياااااس مخرجااااات التعلم + 

الااتاااااادرجااس + هااياائااااااة تااقااوياام الااتااعاالااياام والااتاااااادريااااااب 

)مراجعة شاااااملة لل قررات وأدا، الطلاا بنا، عتى 

 معافلر الاعت اد(

 عروض ج اعية

+ ماارجس 

 ج اعية

اسااااااااااااتبيااااااان تقويم 

 المقرر 

 

 م)الطلبة  أعزا، هيئة التدرجس   يادات البرنامج  المراجس النظلر  أخرى )فتم تمدفدها( المقي ون 

 م)مباشر وغلر مباشر(طرق التقييم 

 اعتماد التوصيف:ز. 

 مجلس  سم الاتصال التسويقي جهة الاعتماد

 السادس رقم الجلسة

 ه22/5/1446 تاريخ الجلسة

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 العلامة التجارية هوية المقرر:اسم 

 MRCD 207المقرر: رمز 

 الاتصال التسويقي والإعلان دبلومالبرنامج: 

 التسويقي الاتصالالعلمي: القسم 

 الاتصال والإعلامالكلية: 

 الملك عبد العزيز جامعة المؤسسة:

 الأولىالتوصيف: نسخة 

 ه16/5/1446مراجعة: تاريخ آخر 
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 6 ........................................................................................................................................................................... ز. اعتماد التوصيف:
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 :الدراس يالمقرر معلومات عامة عن  أ.

 التعريف بالمقرر الدراس ي. 1

 ( ساعات 3. الساعات المعتمدة: )1

 

 نوع المقرر . 2

 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية ☐ متطلب جامعة ☐ -أ

        اختياري  ☐ إجباري  ☒ -ب

 الثالث(الثانية/ المستوى  )السنة :السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر . 3

 الوصف العام للمقرر . 4

ية يركز على العناصسسسسر البصسسسسرية ورير البصسسسسرية المي ت يج العلامة التجار  ، حيثيتناول هذا المقرر الأسسسسسن الن رية والع لية لبناط وتطوير هوية العلامة التجارية

 .يش ل اختيار الألوان والشعارات، صيارة الرسائل، وض ان التناسق عبر مختلف القنوات التسويقية ، ك اوتساهم في تعزيز مكانتها في السوق 

 )إن وجدت(المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

none 

 المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت( -6

none 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

ج تناف سسسسسسسسسسسس ي وجذب ولاط تزويد الطلاب بالمعرفة والمهارات  الة لبناط وتدارت العلامات التجارية، ب ا ي ق هم مز تنقيق ت يإ اللازمة لتطوير وتنفيذ اسسسسسسسسسسسسسّراتيجيات فعإ

 .الع لاط

 (ينطبق ما كل)اخّر  نمط التعليم .2

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم م

   التقليديتعليم  1

   التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

  التقليديالتعليم  

 التعليم الإلكتروني 

45 100% 

   التعليم عن بعد  4
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 )على مستوى الفصل الدراس ي( الساعات التدريسية. 3

 النسبة ساعات التعلم النشاط م

 %77.8 35 محاضرات 1

   معمل أو إستوديو 2

 %22.2 10 ميداني 3

 -- -- دروس إضافية 4

 -- -- أخرى  5

 %100 45 الإجمالي

 تدريسها وطرق تقييمها: للمقرر واستراتيجياتب. نواتج التعلم 

 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

 المعرفة والفهم 1.0

1.1 

المبادئ الأسسسسسسساسسسسسسسية لهوية  يلخص

العلامسسة التجسساريسسة ودورهسسا في بنسساط 

 .العلامة

 1ع
المحاضرت + المناقشات 

 الج اعية
 اختبار تنريري 

1.2 

الن سسا ا الن ريسسة المرتبطسسة  ينسسدد

بتطوير الهويسسسسسة البصسسسسسسسسسسسسريسسسسسة ورير 

 .البصرية

+  K.W.Lاسّراتيجية  3ع

المحاضرت + التعلم 

 بالاكتشاف

+  اختبار تنريري 

 واجبات صفية

 المهارات 2.0

2.1 
أمسسةسسلسسسسسسة واقسسعسسيسسسسسسة لسسهسسويسسسسسسات  يسسنسسلسسسسسسل

 علامات تجارية ناجحة وفاشلة.

اسّراتيجية التعلم  2م

+ المحاضرت +  بالن ذجة

 مناكات بيئة الع ل

مشاريع ج اعية + 

 تنقيم

2.2 

حلول لمشسسسسسسسسسسسسقلات تواجسسسسسس   يبتقر

السسعسسلامسسسسسسات السستسسجسسسسسساريسسسسسسة فسسي تسسطسسويسر 

 .الهوية

 3م
 التدريناسّراتيجية 

 + الع ل الج اعي التبادلي

+  اختبار تنريري 

 عروض فردية

 القيم والاستقلالية والمسؤولية 3.0

3.1 
دليل للهوية البصسسسسسسسسسسسرية  تأسسسسسسسسسسسسين

(Brand Identity Guidelines.) 

 1ق

 اسّراتيجيات المشروعات
تكاليف منجلية + عرض 

 ج اعي تقديمي
3.2 

تقسسسسسسديم عروض توضسسسسسسسسسسسسي  قي سسسسسسة 

العلامسسسة تقسسسدي يسسسة توةسسسسسسسسسسسس  هويسسسة 

يسسة وكيف والرسسسسسسسسسسسسسسسائسسل المرتبطسسة  هسسا

 نشرها.

 2ق
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 ج. موضوعات المقرر 

 قائمة الموضوعات م
الساعات 

 التدريسية المتوقعة

 6 والقيم. ،والرسالة ،الرؤيةو المبادئ،  ،المفهوم :مقدمة إلى هوية العلامة التجارية 1

 3 ، الألوانالشعار :مكونات الهوية البصرية 2

 3 .الخطوط، الصور  :البصرية مكونات الهوية 3

 6 .القيم، القصة )الصوت(،النبرت :العناصر رير البصرية 4

 3 .والعلامات التجارية رمز البراند )اللوجو( 5

 3 لها. استهداف البراند وبناط الموقع الذهني 6

 8 شعار البراند( –كل ات البراند  –قصص البراند  –)اسم البراند  الاسّراتيجية والابتكار في تطوير الهوية 7

 5 ن و البراند( –نشر البراند بشكل صحي  )تجربة البراند  8

 8 دراسات حالة لهويات ناجحة وفاشلة. 9

 45 المج وع

 د. أنشطة تقييم الطلبة

 أنشطة التقييم م
 توقيت التقييم

 )بالأسبوع(
 النسبة 

 من إجمالي درجة التقييم

 %40 7الأسبوع  اختبارات تنريرية 1

 %20 9الأسبوع  مشروع ج اعي 2

 %15 8الأسبوع  عروض تقدي ية 3

 %15 11الأسبوع  واجبات صفية + تكاليف منجلية 4

 %10 13الأسبوع  مناقشات + تنقيم 5

 .(قديمي، مشروع ج اعي، ورقة ع ل وريرهأنشطة التقييم )اختبار تنريري، شفهي، عرض ت

افق:ه. مصادر التعلم   والمر

 مصادر التعلم:المراجع و . قائمة 1

 المرجع الرئيس للمقرر 
ق ترج ة مريم عصام وحسام حسان، التسوي ،فيليب كوتلر. البراندينج: دليلك لبناط هوية تجارية قوية

 م2023، 1طاليوم للنشر والتوزيع،

 المراجع المساندة

.5، طأساس ي لفريق العلامة التجارية بأك ل تص يم هوية العلامة التجارية: دليل ( 2019) ألينا ويلر  

.حب تص يم الشعار: دليل إلى تص يم هويات العلامة التجارية الم يجت (2014)ديفيد آيري   

.فجوت العلامة التجارية: كيفية سد المسافة بين اسّراتيجية الأع ال والتص يم (2015)مارتي نيومير  

Clow, K., and Baack, D. (2010) Integrated advertising, promotion, and marketing 

communications. 4th edition, Upper Saddle River NJ: Pearson. 
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Keller, K. L. (2003) "Brand synthesis: the multidimensionality of brand knowledge", 

Journal of Consumer Research, Vol.29, March, pp.595-600 

 الإلكترونيةالمصادر 
https://www.wipo.int/trademarks/ar 
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افق والتجهيزات المطلوبة:2  . المر

 متطلبات المقرر  العناصر

افق النوعية  المر

 )القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكات ... إلخ(
 القاعات الدراسية

 التجهيزات التقنية

 )جهاز عرض البيانات، السبورت الذكية، البرمجيات(
 جهاز عرض + أجهزت حاسب آلي

 لطبيعة التخصص(تجهيزات أخرى 
ً
  )تبعا

 و. تقويم جودة المقرر:

 المقيمون  مجالات التقويم
 طرق التقييم

 غير مباشر مباشر

 قيادات البرنامج + المراجع الن ير + الطلبة فاعلية التدريس
اخسسستسسسبسسسسسسارات + واجسسسبسسسسسسات 

 صفية
اسسسسسسسسسسسسستبيسسسسسان تقويم 

 المقرر 

 فاعلية طرق تقييم الطلاب
+لجنة قياس مخرجات  قيادات البرنامج

 التعلم + المراجع الن ير

+  تسسسسسكسسسسسسالسسسسسيسسسسسف مسسسسسنسسسسسجلسسسسسيسسسسسسة

اخسسستسسسبسسسسسسارات + واجسسسبسسسسسسات 

 صفية

اسسسسسسسسسسسسستبيسسسسسان تقويم 

 المقرر 

 أعضاط هيئة التدرين + الطلبة مصادر التعلم
جسسسسسس سسسسسساعسسسسسسيسسسسسسة مشسسسسسسسسسسسسسسسسساريسسسسسسع 

 داخل الفصسسسسسل أنشسسسسسطة

 + التنقيم

اسسسسسسسسسسسسستبيسسسسسان تقويم 

المقرر + اسسسسسسستبيان 

 تقييم البرنامج 

 التعلم للمقرر مدى تحصيل مخرجات 

لجنة قياس مخرجات التعلم + أعضاط هيئة 

التدرين + هيئة تقويم التعليم والتدريب 

)مراجعة شاملة لل قررات وأداط الطلاب بناط 

 على معايير الاعت اد(

العروض التقسسسسدي يسسسسة + 

 ج اعيةمشاريع 
اسسسسسسسسسسسسستبيسسسسسان تقويم 

 المقرر 

 .البرنامج، المراجع الن ير، أخرى )يتم تنديدها()الطلبة، أعضاط هيئة التدرين، قيادات  المقي ون 

 .)مباشر ورير مباشر(طرق التقييم 

 اعتماد التوصيف:ز. 

 مجلن قسم الاتصال التسويقي جهة الاعتماد

https://www.wipo.int/trademarks/ar
https://www.wipo.int/ip-outreach/ar/ipday/2021/toptips/trademarks.html


 

7 
 

 السادس رقم الجلسة

 ه22/5/1446 تاريخ الجلسة

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 التطبيقي التدريب المقرر:اسم 

 MRCD 225 المقرر:رمز 

 دبلوم الاتصال التسويقي والإعلانالبرنامج: 

 الاتصال التسويقي العلمي:القسم 

 الاتصال والإعلام الكلية:

 العزيز جامعة الملك عبد المؤسسة:

 الأولى التوصيف:نسخة 

 ه16/5/1446 مراجعة:تاريخ آخر 

 

 

 



 

2 
 

 جدول المحتويات

 3 ..................................................................................................................................... التعريف بالخبرة الميدانية ومعلومات عنها أ.

 3 ................................................................................................ ب. نواتج التعلم للخبرة الميدانية وأنشطة التدريب وطرق تقييمها

 4 ....................................................................................................................................................................... ج. إدارة الخبرة الميدانية

 7 ....................................................................................................................................................................... د. تقويم جودة التدريب

 7 ........................................................................................................................................................................... هـ. اعتماد التوصيف:
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 التعريف بالخبرة الميدانية  أ.

 (ساعات 6الساعات المعتمدة: ). 1

 

 الرابع()السنة الثانية / المستوى  المستوى الدراس ي الذي تقدم فيه الخبرة الميدانية. 2

 

 الزمن المخصص للخبرة الميدانية. 3

 ساعة(  6-5)  يوم(  4-3) أسبوع(  8) 

 مع هذا المقرر المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )أو المتطلبات السابقة إن وجدت(  -4

none 

 :نمط التدريب  -6

 عن بعد ☒ مدمج )حضوري/ إلكتروني( ☐ ميداني ☐

 

 نواتج التعلم للخبرة الميدانية وأنشطة التدريب وطرق تقييمهاب. 

 نواتج التعلم  الرمز
 رمز 

 ناتج التعلم المرتبط بالبرنامج
 مسؤولية التقييم طرق التقييم أنشطة التدريب

 المعرفة والفهم 1.0

1.1 

يحدد المصطلحات الأكثر 

تداولا في بيئة العمل الفعلية 

الخاصة بالاتصال 

 التسويقي.

 -عروض تقديمية  2ع

 -التدريب العملي 

 المناقشات الجماعية

التقرير الأسبوعي 

للطالب عن العمل في 

 جهة التدريب.
 أستاذ المقرر 

1.2 

يشرح الوصف الوظيفي 

 جهة للمهام والمناصب لدى

 التدريب.

الخرائط  –المحاضرة  1ع

 المفاهيمية

 -المناقشة التوليدية 

التقرير الأسبوعي 

 للطالب.

المشرف الميداني + 

 أستاذ المقرر 

1.3 

يذكر قواعد العمل الملزمة 

في شركات الاتصال 

 التسويقي.

 عرض تقديمي. المناقشات الجماعية 3ع
المشرف الميداني + 

 أستاذ المقرر 

 المهارات 2.0

2.1 

يمارس مهارة استخدام 

البرامج الاحترافية المختلفة 

في انتاج المحتوى الرقمي 

 التسويقي المتميز.

 التطبيقات العملية 3م
التطبيقات الفردية 

والجماعية + المناقشات 

 الجماعية

 المشرف الميداني

2.2 

يستخدم الإنترنت 

وتطبيقاته التسويقية 

 بكفاءة عالية.

التطبيقات الفردية  التطبيقات العملية 4م

والجماعية + المناقشات 

 الجماعية

 المشرف الميداني
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 نواتج التعلم  الرمز
 رمز 

 ناتج التعلم المرتبط بالبرنامج
 مسؤولية التقييم طرق التقييم أنشطة التدريب

 القيم والاستقلالية والمسؤولية 3.0

3.1 

تبني إنتاج وإدارة المحتوى 

التسويقي للمنصات 

 المختلفة باحترافية.

  1ق

 

 التطبيقات العملية

 التقرير النهائي
أستاذ المقرر + لجنة 

 من القسم

3.2 

توضيح قيمة استخدام 

الأدوات الرقمية والتقنية 

باحترافية لإنتاج مشاريع 

 تسويقية رقمية تفاعلية.

  2ق

 

 التطبيقات العملية

التقرير النهائي + 

 بورتفوليو

أستاذ المقرر + لجنة 

 من القسم

 .... الخ( ، واجبات،جماعي شفهي، عرض تقديمي، مشروعتقرير ميداني، طرق التقييم )اختبار تطبيقي، 

 إدارة الخبرة الميدانيةج. 

 .الأدوار والمسؤوليات 1
 يتضمن الوحدات أو الإدارات واللجان المسؤولة عن الخبرة الميدانية بما يتضح به العلاقات بينها.

 وحدة التدريب على مستوى الكلية. 

 تقوم بعمل قوائم الجهات التدريبية لطلبة التدريب على مستوى كل قسم. ●

 النماذج الخاصة بالتدريب مثل نماذج قوائم الطلبة وتقييم جهة التدريب ونموذج موافقة والى الأمر.توزيع  ●

 متابعة اكتمال أعداد الطلبة كاملة والتحاقهم بالعملية التدريبية، وذلك بالتنسيق مع أستاذ المادة، ●

 لجنة الخريجين على مستوى القسم. -

 الذين مقرر دراستهم لمقرر التدريب.مراجعة ملفات الطلبة المتوقع تخرجهم، و  ●

 عمل قاعدة بيانات للخريجين ومتابعتهم. ●

 التنسيق مع وحدة التدريب بالكلية بخصوص النماذج الخاصة بالتدريب. ●

 توعية الطلبة بحسن تمثيل الجامعة لدى مؤسسة التدريب والالتزام بأخلاقيات العمل. ●
 

 :.توزيع مسؤوليات أنشطة الخبرة الميدانية2

 النشاط
القسم أو 

 الكلية

عضو هيئة 

 التدريس
 جهة التدريب الطالب

المشرف 

 الميداني

        اختيار موقع الخبرة الميدانية

       اختيار الطاقم الإشرافي

       توفير التجهيزات المطلوبة

        توفير مصادر التعلم

       التأكد من سلامة الموقع

       الخبرة الميدانيةالتنقل من وإلى موقع 

        تقديم الدعم والإرشاد
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 النشاط
القسم أو 

 الكلية

عضو هيئة 

 التدريس
 جهة التدريب الطالب

المشرف 

 الميداني

 تنفيذ أنشطة التدريب

 )الواجبات والتقارير والمشاريع، .....(
      

       متابعة أنشطة تدريب الطلاب

        ضبط الحضور والانصراف

       تقويم مخرجات التعلم

         تقويم جودة الخبرة الميدانية

      أخرى )تذكر(

 

 :موضوعات المقرر  .3

 قائمة الموضوعات م
الساعات 

 التدريسية المتوقعة

1 

 أساسيات الاتصال التسويقي

 التركيز على المصطلحات الرئيسية في بيئة العمل الفعلية. 

 فهم طبيعة العمل في شركات التسويق 

10 

2 

 الوصف الوظيفي وهيكلة المهام 

  التدريبتحليل المهام والمناصب في جهات. 

 دراسة القواعد التنظيمية لشركات الاتصال التسويقي. 

10 

3 

 أخلاقيات العمل والالتزام التنظيمي 

 )التعريف بقواعد العمل الملزمة )مثل السرية، والالتزام بالمواعيد. 

 مناقشة حالات عملية لتعزيز الالتزام المهني 

10 

4 

افية في التسويق الرقمي   تطبيقات البرامج الاحتر

 تدريب عملي على استخدام أدوات مثل Canva ،Adobe Suite ،Microsoft Office. 

 )تصميم محتوى رقمي متميز )عروض تقديمية، مواد دعائية. 

10 

5 

 استراتيجيات التسويق عبر الإنترنت 

 مثل تحليل منصات التواصل الاجتماعي وأدوات التحليل الرقمي Google Analytics  

  لإنشاء حملات تسويقية فعالةتطبيقات عملية. 

10 

6 

 إدارة المحتوى الرقمي للمنصات المتعددة

 تخطيط وإنتاج محتوى متوافق مع خصائص كل منصة Instagram ،LinkedInمواقع الويب ،. 

 دراسة حالات ناجحة في إدارة المحتوى التسويقي. 

10 

7 

 التقنيات الحديثة في التسويق التفاعلي

  الذكاء الاصطناعي في تحليل البيانات التسويقيةاستخدام أدوات. 

 تصميم مشاريع تفاعلية باستخدام أدوات مثل Chatbots ،AR/VR. 

10 
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8 

 التقييم والتقارير في التدريب التطبيقي

 تدريب على إعداد التقارير الأسبوعية والنهائية. 

 تحليل النتائج وتقديم ملاحظات بناءة للتحسين. 

10 

9 

 المهنية والعمل الجماعيالمسؤولية  

 تعزيز مهارات العمل ضمن فريق. 

 مناقشة دراسات حالة عن التحديات الأخلاقية في بيئة العمل. 

10 

 90 المجموع

 

اق. 4  الميدانية ع الخبرةمتطلبات مو

اقع الخبرة الميدانية المقترحة  المتطلبات الخاصة** المتطلبات العامة *  مو

 شركة حكاية إعلان
كيفية التأكد من وجود الاستراتيجية المناسبة معرفة 

 التي تضمن الحضور والتميز الدائم للعلامة التجارية
معرفة كيفية تخطيط وشراء المساحات 

 الإعلانية
 شركة مفن

 شركة ياسمين التجارية

  ... إلخ توفر تقنية معلومات، التجهيزات، المعامل، القاعات، السكن، مصادر التعلم، العيادات مثل:* 

 ... الخ ** متطلبات خاصة بالمؤسسة محل التدريب أو مرتبطة بطبيعة التخصص، مثل: معايير السلامة والتعامل مع المرض ى في التخصصات الطبية

اقع الخبرة الميدانية المناسبة . الإجراءات المتبعة لاتخاذ القرار بشأن5  تحديد مو

 تحديد العديد من مواقع الخبرة الميدانية. -

 التأكد من تناسب موقع الخبرة الميدانية مع طبيعة الأهداف التدريبية المرجو تحقيقها من التدريب. -

 الطلبة.التأكد من أن موقع الخبرة الميدانية يتضمن قطاعات تستوعب الاعداد المقرر تدريبها من  -

 توضيح كيفية التدريب ومهامه للطلبة في كل موقع ميداني. -

 يمكن للطالب أن يقترح جهة تدريبية بشرط الحصول على موافقة الجهة التدريبية وفحص الطلب من قبل المشرف الأكاديمي ورئيس القسم. -

 المخصصة من الطلبة للبدء في عملية التدريب. الأعداد -الاتفاق مع الجهات التدريبية على كيفية التدريب، الأوقات المسموح بها -

ات التي دالحصول على الموافقة الرسمية من القسم العلمي للتأكد من مناسبة مواقع الخبرة الميدانية لتدريب الطلبة، وموافاة القسم بكافة المستج -

 تطرأ على العملية التدريبية.

 توضيح البنود الرئيسة لتقييم الطلبة للمشرف الميداني. -

 توضيح البنود الرئيسة لتقييم الجهة التدريبية للطلبة. -

 توضيح كيفية عمل التقرير النهائي للطلبة. -

 توضيح أسس التقييم النهائي للطلبة وتوزيع درجات الخبرة الميدانية. -

 

 

 

 إدارة السلامة والمخاطر.6
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 إجراءات التعامل مع المخاطر إجراءات الوقاية المخاطر المحتملة

مشاكل ضيق  –الضغط مشاكل 

 التنفس
أثناء الاتفاق مع الجهة التدريبية، يتم الاطمئنان على سلامة  الإسعافات الأولية

 التهوية والاضاءة، ووجود الإسعافات الأولية.

 طفايات الحريق مس كهربائي  

 تقويم جودة التدريبد. 

 طرق التقييم المقيمون  مجالات التقويم

 (استبانة الخبرة الميدانيةمباشر ) الطلبة المستخدمةفاعلية طرق التدريب 
 استبانة الخبرة الميدانية(مباشر ) الطاقم الإشرافي الميداني فاعلية طرق تقييم الطلبة

 مصادر التعلم المستخدمة
الإشرافي من أعضاء هيئة  )الطاقمقيادات البرنامج 

 (التدريس في المؤسسة التعليمية
 الميدانية(استبانة الخبرة مباشر )

 قياس مخرجات التعلم للمقرر 
الخريجون، الجهات المتعاونة، المقوّم المستقل، 

 وغيرهم
 غير مباشر 

 )مثل. فاعلية التدريب، فاعلية طرق تقييم الطلاب، مدى تحصيل مخرجات التعلم، مصادر التعلم ... إلخ( مجالات التقويم

 البرنامج، المراجع النظير، أخرى )يتم تحديدها(.)الطلبة، أعضاء هيئة التدريس، قيادات المقيمون 

 )مباشر وغير مباشر(.طرق التقييم 

 اعتماد التوصيف:. هـ

 مجلس قسم الاتصال التسويقي جهة الاعتماد

 السادس رقم الجلسة

 ه22/5/1446 تاريخ الجلسة

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 دراسة حالة في الاتصال التسويقي المقرر:اسم 

 MRCD 222المقرر: رمز 

 الاتصال التسويقي والإعلان دبلومالبرنامج: 

 التسويقي الاتصالالعلمي: القسم 

 والإعلام الاتصالالكلية: 

 جامعة الملك عبد العزيزالمؤسسة: 

 الأولىالتوصيف: نسخة 

 ه16/5/1446مراجعة: تاريخ آخر 
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 7 ........................................................................................................................................................................... اعتماد التوصيف:ز. 
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 :المقرر الدراس يمعلومات عامة عن  أ.

 التعريف بالمقرر الدراس ي. 1

 (ساعات 3. الساعات المعتمدة: )1

 

 نوع المقرر . 2

أ

- 
 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية ☐ متطلب جامعة ☐

ب

- 

        اختياري  ☐ إجباري  ☒

 ( الثانية/ المستوى الرابع )السنة :السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر . 3

 الوصف العام للمقرر . 4

 وكيفية يةالافتراضةةةة أو الحالات العملية الحقيقية ومعالجة دراسةةةةة بكيفية الطالب ومهارات معارف تنمية التسةةةةويقي الاتصةةةةال في حالة دراسةةةةة مقرر  يتناول 

 أهداف تحقيق جللأ  أو المشةةةةةةةةةةةةكلات على للتغلب المناسةةةةةةةةةةةةبة البديلة الحلول  الابتكاري لتطوير والتفك ر المشةةةةةةةةةةةةاكل وتحليل الظواهر وتفسةةةةةةةةةةةة ر المواقف تحليل

 .الأهداف تحقيق لأجل المختلفة التسويقية الاتصالية المجالات العملية في الحالات على ويركز، محددة

 )إن وجدت(المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

none 

 المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت( -6

none 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

شخيص المواقف وتفس ر الظواهر وت العملية، وكيفية تحليلاكساب الطالب المعارف النظرية والمهارات التطبيقية حول كيفية دراسة ومعالجة الحالات 

ت على المشكلات، أو لأجل تحقيق أهداف معينة، ويركز المقرر على الحالا  المشكلات، والتفك ر الابتكاري، وذلك لتطوير الحلول البديلة المناسبة للتغلب

 العملية في الاتصال التسويقي.

 (ينطبق ما كل)اختر  نمط التعليم .2

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم م

 ---- ---- التقليديتعليم  1

 ---- ---- التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

  التقليديالتعليم  

 التعليم الإلكتروني 

45 100% 

 ---- ---- التعليم عن بعد  4
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 )على مستوى الفصل الدراس ي( الساعات التدريسية. 3

 النسبة ساعات التعلم النشاط م

 44.5 20 محاضرات 1

 33.3 15 معمل أو إستوديو 2.

 22.2 10 ميداني 3

 ---- ---- دروس إضافية 4

 ---- ---- أخرى  5

 %100 45 الإجمالي

 تدريسها وطرق تقييمها: للمقرر واستراتيجياتب. نواتج التعلم 

 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 بالبرنامجالمرتبط 
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

 على  المعرفة والفهم 1.0
ً
 أن()في نهاية المقرر يكون الطالب قادرا

1.1 

يعرف أساليب دراسة ومعالجة 

الحالات العملية في الاتصالات 

 التسويقية.

 1ع
+  الةةةةةورتةةةةةةةةةةةةةةةةةة الةةةةةتةةةةةعةةةةةلةةةةةيةةةةةمةةةةةيةةةةةةة

 المناقشات الجماعية

+  اخةةةةةةةتةةةةةةةبةةةةةةةار تةةةةةةةحةةةةةةةريةةةةةةةري 

أنشةةةةةةةةةطة داخل الفصةةةةةةةةةل 

 )مناقشات(

1.2 

طرق معةةةةالجةةةةة الحةةةةالات يصةةةةةةةةةةةةف 

الةةةةةةةعةةةةةةةمةةةةةةةلةةةةةةةيةةةةةةةة )الةةةةةةةحةةةةةةةقةةةةةةةيةةةةةةةقةةةةةةةيةةةةةةةة أو 

 الافتراضية(

 3ع
العصةةةةةةةةةةةةف ال ه ي + دراسةةةةةةةةةةةةة 

 العمل الجماعي+ الحالة 

تقارير دراسةةةةةةةةةةةةة الحالة + 

 واجبات صفية 

 المهارات 2.0

2.1 

يحلل الحالات العملية وتصةةفيف 

 بطرق  المعلومةةةةةةات التسةةةةةةةةةةةةويقيةةةةةةة

 مبتكرة.

 3م
ةةةةةاة  التطبيق العملي + محةةةةةةاكة

 بيئة العمل

اختبار تحريري + 

 جماعيةمشاريع 

2.2 

ينظم العلاقةةةةةة ب ن طرق تحليةةةةةل 

المواقف وتشةةةةةةةةةةخيص المشةةةةةةةةةةكلات 

 التسويقية.

 5م
الورتةةةةةةةةةةةةةة التعليميةة + العمةل 

 الجماعي
 جماعيةمشاريع 

 القيم والاستقلالية والمسؤولية 3.0

3.1 

توضةي  قيمة التعاون مع الزملا  

 فةةةي عةةةمةةةلةةةيةةةةةةة حةةةةةةالات تةةةحةةةلةةةيةةةةةةل فةةةي

 .ةباحترافي التسويقي الاتصال

 2ق
الورتةةةةةةةةةةةةةة التعليميةة + العمةل 

 + تقييم الزملا  الجماعي

+  جةةةمةةةةةةاعةةةيةةةةةةةمشةةةةةةةةةةةةةةةةةاريةةةع 

 التحكيم

3.2 

 مةةةخةةةتةةةلةةةفةةةةةةة طةةةرق  اقةةةتةةةرا يةةةتةةةبةةة ةةة  

 قيةالتسةةةوي القرارات بنا  لكيفية

 .المختلفة الحالات أساليب من

 2ق
الورتةةةةةةةةةةةةةة التعليميةة + العمةل 

 الزملا  الجماعي + تقييم

+  جةةةمةةةةةةاعةةةيةةةةةةةمشةةةةةةةةةةةةةةةةةاريةةةع 

 التحكيم
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 ج. موضوعات المقرر 

 قائمة الموضوعات م
الساعات 

 ةالمتوقعالتدريسية 

1 
أهمية الاتصال    - بالمفهوم ومكونات الاتصال التسويقي المتكامل التعريف) التسويقيمقدمة في الاتصال 

 (التسويقي في بنا  العلامات التجارية
6 

2 
فهم احتياجات الجمهور وتصميم الرسائل  - جمع وتحليل بيانات الجمهور  )طرق  المستهدفتحليل الجمهور 

 (المناسبة
6 

 6 (قنوات الاتصال المناسبة اختيار - خطة اتصال تسويقي فعّالة )بنا  استراتيجيات الاتصال التسويقي 3

4 
خراج است - تسويقية ناجحةتحليل أمثلة حقيقية لحملات ) دراسة حالات ناجحة في الاتصال التسويقي

 (الدروس المستفادة من الحالات
6 

 3 (التسويقيةتحليل حالات فشل الحملات ) معالجة التحديات التسويقية 5

 3 استراتيجيات التعامل مع الأزمات وإدارة السمعة 6

 3 (الحملات( لتقييم KPIsمؤترات الأدا  الرئيسية )) قياس أداء الاتصال التسويقي 7

 3 أدوات تحليل نتائج الحملات التسويقية 8

9 
تقرير  يمتقد - عملي لدراسة وتحليل حالة تسويقية واقعية )تطبيق مشروع تطبيقي لدراسة حالة حقيقية

 (نهائي يشمل تحليل البيانات وتوصيات قابلة للتنفي 
9 

 45 المجموع

 د. أنشطة تقييم الطلبة

 أنشطة التقييم م
 توقيت التقييم

 )بالأسبوع(
 النسبة 

 من إجمالي درجة التقييم

 %30 4+  7 اختبار تحريري + أنشطة داخل الفصل )مناقشات( 1

 %25 7+6+ 5 تقارير دراسة الحالة + واجبات صفية 2

 %45 13 -7 + التحكيم جماعيةمشاريع  3

 .(وغ رهقديمي، مشروع جماعي، ورقة عمل أنشطة التقييم )اختبار تحريري، تفهي، عرض ت

افق:  ه. مصادر التعلم والمر

 مصادر التعلم:المراجع و . قائمة 1

 المرجع الرئيس للمقرر 
المس رة للفشر  دار، 1، طدراسة حالات تسويقية وإدارية(، 2024)علي فلا  الزعبي،  أحمد،زكريا عزام، 

 .والتوزيع

 المراجع المساندة

- J. Steven Kelly, Kate Madden, Kaye Sweetser,2016, The IMC Case Book: Cases in 

https://www.routledge.com/Integrated Marketing Communications,  

Lynne Eagle  -وBarbara Czarnecka,2020, Marketing Communications (2nd Edition), 

https://www.routledge.com/Routledge,  

https://www.routledge.com/
https://www.routledge.com/
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- Marwa Tourky,2022, Integrated Marketing Communications: A Global Brand-Driven 

https://link.springer.com/Approach, Palgrave Macmillan,  

 -steps-seven-in-study-https://www.ufukcorp.com/post/case المصادر الإلكترونية

  أخرى 
 

افق والتجهيزات 2  المطلوبة:. المر

 متطلبات المقرر  العناصر

افق النوعية  المر

 )القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكاة ... إلخ(
. 30)قاعة دراسة أو معمل لا يزيد عدد الطلبة فيه عن ثلاث ن 

ً
 ( طالبا

 التجهيزات التقنية

 )جهاز عرض البيانات، السبورة ال كية، البرمجيات(

 (.projectorعرض مرئي )جهاز 

 رة ذكية.و سب

 مواقع الكترونية )يتم تحديدها(.

 مواقع اليوتيوب.

 بعض المنتديات.

 لطبيعة التخصص(تجهيزات أخرى 
ً
 يحددها أستاذ المادة. )تبعا

 و. تقويم جودة المقرر:

 المقيمون  مجالات التقويم
 طرق التقييم

 غير مباشر رمباش

 البرنامج + المراجع النظ ر + الطلبةقيادات  فاعلية التدريس
اخةةةةةةةةةةةةتةةةةةةةةةةةةبةةةةةةةةةةةةارات + 

+  واجبات صةةةةةةةفية

 مناقشات

اسةةةةةةةةةةةةت يةةةةةةان تقويم 

 المقرر 

 فاعلية طرق تقييم الطلاب
قيادات البرنامج +لجنة قياس مخرجات التعلم + 

 المراجع النظ ر
 جماعية مشةةةةةةةةةةةةاريع

 + مناقشات

اسةةةةةةةةةةةةت يةةةةةةان تقويم 

 المقرر 

 الطلبةأعضا  هيئة التدريس +  مصادر التعلم
 جماعيةمشةةةةةةةةةةةةاريع 

 + التحكيم

اسةةةةةةةةةةةةت يةةةةةةان تقويم 

المقرر + اسةةةةةةةةةةةت يان 

 تقييم البرنامج 

 مدى تحصيل مخرجات التعلم للمقرر 

لجنةةةةة قيةةةةاس مخرجةةةةات التعلم + أعضةةةةةةةةةةةةةةةا  هيئةةةةة 

الةةتةةةةةةدريةةس + هةةيةةئةةةةةةة تةةقةةويةةم الةةتةةعةةلةةيةةم والةةتةةةةةةدريةةةةةةب 

)مراجعة تةةةةاملة للمقررات وأدا  الطلاب بنا  على 

 معاي ر الاعتماد(

دراسة تقارير 

الحالة + واجبات 

 صفية

اسةةةةةةةةةةةةت يةةةةةةان تقويم 

 المقرر 

 .)الطلبة، أعضا  هيئة التدريس، قيادات البرنامج، المراجع النظ ر، أخرى )يتم تحديدها( المقيمون 

 .)مباتر وغ ر مباتر(طرق التقييم 

https://link.springer.com/
https://www.ufukcorp.com/post/case-study-in-seven-steps-
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 :الدراس يالمقرر معلومات عامة عن  أ.

 التعريف بالمقرر الدراس ي. 1

 (ساعات 3. الساعات المعتمدة: )1

 

 نوع المقرر . 2

أ

- 
 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية ☐ متطلب جامعة ☐

ب

- 

        اختياري  ☐ إجباري  ☒

 الرابع()السنة الثانية/ المستوى  :السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر . 3

 الوصف العام للمقرر . 4

يركز و  ،يتضمممهذ  اا المقرر إعداد وتذ يا مشمممروع تطبيقي اعتع ما اعلهل الطالب مذ موارار ومعارد خلال دراسمممتل لدبلوم الاتصمممال التسمممويقي والإعلان

د أكاديمي المشمممروع تإش إ مممرا يذ ا ،باسمممتخدام أدوار وتقذيار التسمممويي ا  دي ةالمشمممروع عتى تصمممهيم وتذ يا خطة اسمممويقية أو يهلة إعلانية متكاملة 

 .مبا ر، ويُقيم بذاءً عتى معايير مإددة اشهل الإبداع، الابتكار، جودة التذ يا، والقدرة عتى يل المشتلار

 )إن وجدر(المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

MRCD 205 

 المقرر )إن وجدت(المتطلبات المتزامنة مع هذا  -6

NONE 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

 .علانيةاعزيز الابتكار والإبداع في تصهيم ا  هلار التسويقية والإ ، و تطبيي الم ا يم الذظرية في مجالار الاتصال التسويقي والإعلان عتى مشروعار عهلية

 (يذطبي ما كل)اختر  نمط التعليم .2

 النسبة  التدريسيةعدد الساعات  نمط التعليم م

 --- --- التقليديتعليم  1

 --- --- التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

  التقليديالتعليم  

 التعليم الإلكتروني 

45 100% 

 --- --- التعليم عن بعد  4
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 )عتى مستوى ال صل الدراس ي( الساعات التدريسية. 3

 النسبة ساعات التعلم النشاط م

 %20 9 محاضرات 1

 %80 36 معمل أو إستوديو 2

 --- --- ميداني 3

 --- --- دروس إضافية 4

 --- --- أخرى  5

 %100 45 الإجمالي

 تدريسها وطرق تقييمها: للمقرر واستراتيجياتب. نواتج التعلم 

 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 التقييمطرق  استراتيجيات التدريس

 على أن( في) والفهمالمعرفة  1.0
ً
 نهاية المقرر يكون الطالب قادرا

1.1 
أدوار وتقذيار التسويي  يصذف

 .والإعلان ا  دي ة

+  الور ة التعليهية 3ع

+  ال يديو ار التعليهية

 المذاقشار ا جهاعية

أنشمممممممممطة داخل ال صمممممممممل 

 )مذاقشار(

1.2 

 الضممممممممممممممموابمممم  الأخمممملاقمممميممممممة يممممإممممممدد

والممممبممممرامممممج المممممذمممممماسمممممممممممممممبممممممة لمممم عمممملان 

 المطلوب.

 4ع

 واجبار ص ية  المذاقشار ا جهاعية

 المهارات 2.0

2.1 
يمممممممهممممممملار إعممممممملانممممممميممممممممة  يصمممممممممممممممممممهمممممممم

 .واسويقية فعّالة

المممممور مممممممممممممممممة المممممتمممممعممممملممممميمممممهممممميممممممة +  1م

+  ال يممممممديو ممممممار التعليهيممممممة

 استراتيجيار المشروعار

مشمممممممممممممممممار ممم  جمممهمممممماعممميممممممة + 

 التإتيم

2.2 
 ةسمممممممممممممويمقميممممممتالمالمبميممممممانممممممار  يمإملممممممل

 وا جهوور المستهدد

المممممور مممممممممممممممممة المممممتمممممعممممملممممميمممممهممممميممممممة +  3م

+  ال يممممممديو ممممممار التعليهيممممممة

 + اسمممممممتراتيجيار المشمممممممروعار

 تقييم الزملاء.

مشمممممممممممممممممار ممم  جمممهمممممماعممميممممممة + 

 التإتيم

 القيم والاستقلالية والمسؤولية 3.0

3.1 
بممممممالأخمملاقمميممممممار الممموممذمميممممممة فممي  يمملممتمم م

 .إعداد ا  هلار التسويقية

 + اسمممممممتراتيجيار المشمممممممروعار 1ق

 .تقييم الزملاء

مشمممممممممممممممممار ممم  جمممهمممممماعممميممممممة + 

 التإتيم
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 ج. موضوعات المقرر 

 قائمة الموضوعات م
الساعات 

 ةالمتوقعالتدريسية 

 5 اختيار موضوع المشروع وتإديد الأ داد. 1

 SWOT. 4 م ل استخدام أدوار التإليل التسويقي 2

 4 .، وتإليل ا جهوور PESTELتإليل  3

 5 .التسويقيةتصهيم الاستراتيجيار  4

 5 تصهيم الاستراتيجيار الإعلانية 5

 5 الرقهية، ال يديو ار وغير ا( رتصهيم المواد الإعلانية )الإعلانا 6

 7 إعداد خطة التذ يا  7

 7 إعداد خطة التوز   8

 3 وقياس نتائجل المشروعتقييم  9

 45 المجموع

 د. أنشطة تقييم الطلبة

 أنشطة التقييم م
 التقييمتوقيت 

 )بالأسبوع(
 النسبة 

 من إجمالي درجة التقييم

 %15 ٢ أنشطة داخل ال صل )مذاقشار( 1

 %15 7 -3 واجبار ص ية 2

 %70 14 -11 مشار   جهاعية + التإتيم 3

 .(قديمي، مشروع جهاعي، ورقة عهل وغيرهأنشطة التقييم )اختبار تإريري،   هي، عرض ت

افق:  ه. مصادر التعلم والمر

 مصادر التعلم:المراجع و . قائمة 1

 (.الاتصال التسويقي وتخطي  ا  هلار الإعلانية، دار التتاب ا جامعي ٢٠١٤ال قيل، مإهد عبد الو اب كافى ) رر س للمقالمرجع الرئي

 المراجع المساندة

 ( ا  هلار الإعلامية والإعلانية، دار المتتبي.٢٠١٤بدران ، عبد الله )

Solis, Brian (2015) X: The Experience When Business Meets Design, Wiley 

https://amzn.to/37v4OYi 

Hasen, Jeff (2019) The Art of Digital Persuasion, Amazon https://amzn.to/2KF9P7H 

 المصادر الإلكترونية
 ، وغير ا(.Adobe Suite ،Google Analyticsبرامج تصهيم وتذ يا ا  هلار )م ل 

https://ejjadh.sa/blog/108 

  أخرى 
 

افق والتجهيزات المطلوبة:2  . المر

https://amzn.to/37v4OYi
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 متطلبات المقرر  العناصر

افق النوعية  المر

 )القاعار الدراسية، المختبرار، قاعار العرض، قاعار الم اكاة ... إ خ(
 معهل

 التجهيزات التقنية

 )جواز عرض البيانار، السبورة الاكية، البرمجيار(
 جواز عرض + أجوزة ياسب آلي

 لطبيعة التخصص(تجهيزات أخرى 
ً
 Final cut - Motion -برامج أدوبي  )تبعا

 و. تقويم جودة المقرر:

 المقيمون  مجالات التقويم
 طرق التقييم

 غير مباشر رمباش

 قيادار البرنامج + المراج  الذظير + الطلبة فاعلية التدر ع
مشممممممممممممار   جهاعية 

 + التإتيم

اسممممممممممممت يممممممان تقويم 

 المقرر 

 فاعلية طرق تقييم الطلاب
قيادار البرنامج + جذة قياس مخرجار التعلم + 

 المراج  الذظير
مشممممممممممممار   جهاعية 

 + التإتيم

اسممممممممممممت يممممممان تقويم 

 المقرر 

 أعضاء  يئة التدر ع + الطلبة مصادر التعلم

أنشمممممممممممممممطممممممة داخممممممل 

المممممممممممممممممممممممممممممم صمممممممممممممممممممممممممممممممممممممممممل 

+  )مممممذمممممماقشمممممممممممممممممار(

 واجبار ص ية

اسممممممممممممت يممممممان تقويم 

المقرر + اسمممممممممممت يان 

 تقييم البرنامج 

 مدى تإصيل مخرجار التعلم للهقرر 

 جذممممة قيمممماس مخرجممممار التعلم + أعضممممممممممممممماء  يئممممة 

الممتممممممدر ممع +  مميممئممممممة تممقممويممم الممتممعمملمميممم والممتممممممدريممممممب 

)مراجعة  مممماملة للهقررار وأداء الطلاب بذاء عتى 

 الاعتهاد(معايير 

مشار   جهاعية 

 + التإتيم

اسممممممممممممت يممممممان تقويم 

 المقرر 

 .)الطلبة، أعضاء  يئة التدر ع، قيادار البرنامج، المراج  الذظير، أخرى )يتم تإديد ا( المقيهون 

 .)مبا ر وغير مبا ر(طرق التقييم 

 اعتماد التوصيف:ز. 

 مجلع قسم الاتصال التسويقي جهة الاعتماد

 السادس رقم الجلسة

 ه22/5/1446 تاريخ الجلسة
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 :المقرر الدراس يمعلومات عامة عن  أ.

 التعريف بالمقرر الدراس ي. 1

 (ساعات 3. الساعات المعتمدة: )1

 

 نوع المقرر . 2

أ

- 
 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية ☐ متطلب جامعة ☐

ب

- 

        اختياري  ☐ إجباري  ☒

 )السنة الثانية/ المستوى الرابع( :السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر . 3

 الوصف العام للمقرر . 4

واصااال يركز المقرر على تطوير مهارات التفكير النقدي، والت، و بفعالية وكفاءةتزويد الطلاب بالمعارف والمهارات الأسااااساااية اللي تؤدلهم لدخول ساااوق العمل 

خصااية، واناء بلات الشااالفعال، والعمل الجماعي، وإدارة الوقت، وحل المشااكلات، بالإفااالة إلى زعزيز المهارات المهنية متل كتابة الساايرة ال اتية، إجراء المقا

 المعارف النظرية والمهارات العملية لدخول سوق العمل الحر والتسويق الشخص ي في وسائل التواصل الاجتماعي.يتناول المقرر زعلم ، كما الشبكات المهنية

 )إن وجدت(المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

none 

 المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت( -6

none 

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

وعملية متكاملة تمكنهم من المنالسة في سوق العمل، من خلال تطوير قدراتهم الشخصية والمهنية، وزعزيز لهمهم لبيئة تأديل الطلاب بمهارات معرلية 

 .العمل ومتطلباتها، بما يضمن لهم تحقيق النجاح المهني والمسادمة الفاعلة في التنمية الاقتصادية والاجتماعية

 (ينطبق ما كل)اختر  نمط التعليم .2

 النسبة  عدد الساعات التدريسية التعليمنمط  م

   التقليديتعليم  1

   التعليم الإلكتروني 2

3 

 التعليم المدمج 

  التقليديالتعليم  

 التعليم الإلكتروني 

45 100% 

   التعليم عن بعد  4
 

 

 



 

4 
 

 )على مستوى الفصل الدراس ي( الساعات التدريسية. 3

 النسبة ساعات التعلم النشاط م

 %55.6 25 محاضرات 1

 %44.4 20 معمل أو إستوديو 2

 --- --- ميداني 3

 --- --- دروس إضافية 4

 --- --- أخرى  5

 %100 45 الإجمالي

 تدريسها وطرق تقييمها: للمقرر واستراتيجياتب. نواتج التعلم 

 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

 على أن( المعرفة والفهم 1.0
ً
 )في نهاية المقرر يكون الطالب قادرا

1.1 
مفاااااديم وأساااااااااااا  سااااااااااااوق يحاااادد 

 .العمل الحديتة

+  المحااااااافاااااااااااارات التفاااااااعليااااااة 1ع

 العصف ال دني

+  .شااااااااااااافاويااااااةاخاتابااااااارات 

 التحكيم

1.2 

 يفاحتياجات سوق العمل  يشرح

 الماااجااااااالات الماااهااانااايااااااة الماااناااااااساااااااااااااابااااااة

 للتخصص.

 2ع

المناقشااااااااات + الحالة  ةدراساااااااا

 + تقييم الزملاء الجماعية

حول  عروض جماااااااعيااااااة

مااوفاااااااااااااوعااااااات مااتااعاالااقااااااة 

+ تقرير  بسااااااااااااوق العمااااال

 دراسة الحالة.

 المهارات 2.0

2.1 
بنااااااء شاااااااااااابكاااااة علاقاااااات يخطط ل

 .مهنية لعّالة

ااااااة بااااااياااااائااااااة الااااااعااااااماااااال 4م +  مااااااحاااااااكا

 العصف ال دني

مشاريع جماعية + أوراق 

 جماعية + التحكيم

2.2 
مهاااارات التفكير النقااادي  يماااار 

 .وحل المشكلات المهنية

 5م
 العملي + المحافرةالتطبيق 

أنشاااااااااطة داخل الفصااااااااال 

 )مناقشات( + التحكيم

 القيم والاستقلالية والمسؤولية 3.0

3.1 
روح القياااادة والمسااااااااااااؤولياااة  يااادعم

 .الاجتماعية في العمل

الورشااااااااااااة التعلم بالنم جة +  2ق

 .التعليمية
 وجماعيةلردية مشاريع 
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 ج. موضوعات المقرر 

 قائمة الموضوعات م
الساعات 

 ةالمتوقعالتدريسية 

 6 مقدمة في سوق العمل 1

 9 التخطيط المهني وبناء المسار الوظيفي 2

 6 مهارات التوظيف 3

 3 وارتباطها بالمهارات الوظيفية. 2030رؤية المملكة  4

 6 مهارات العمل الجماعي والقيادة 5

 6 أخلاقيات العمل والمسؤولية الاجتماعية 6

 6 المهارات التقنية والتحول الرقمي 7

 3 تطوير الذات والتعلم المستمر 8

 6 تطبيقات عملية  9

 45 المجموع

 د. أنشطة تقييم الطلبة

 أنشطة التقييم م
 توقيت التقييم

 )بالأسبوع(
 النسبة 

 من إجمالي درجة التقييم

 %10 4الأسبوع  شفويةاختبارات  1

 %20 6+  5الأسبوع  عروض جماعية + تقرير دراسة الحالة. 2

 %30 9+8+7الأسبوع  مشاريع جماعية + أوراق جماعية + التحكيم 3

 %10 8الأسبوع  أنشطة داخل الفصل )مناقشات( 4

 %3 11+  10الأسبوع  مشاريع فردية 5

 .(مشروع جماعي، ورقة عمل وغيره قديمي،أنشطة التقييم )اختبار تحريري، شفهي، عرض ت

افق:  ه. مصادر التعلم والمر

 مصادر التعلم:المراجع و . قائمة 1

 المرجع الرئيس للمقرر 
دار ، "إعداد الطالب لسوق العمل: المهارات الأساسية والمعرلية"(. 2022) الزدرانيعبد الله بن صالح 

 .النشر الحديتة

 المراجع المساندة
Robert C. Reardon, Janet G. Lenz, Gary W. Peterson, and James P. Sampson,2021 "Career 

Development and Planning: A Comprehensive Approach", 

 المصادر الإلكترونية
  موقعLinkedIn Learning:  يقدم دورات تدريبية حول المهارات المهنية المطلواة في سوق

 .العمل
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  تقارير حديتة منMcKinsey  أوWorld Economic Forum  حول مستقبل العمل والمهارات

 .المطلواة

  أخرى 
 

افق والتجهيزات المطلوبة:2  . المر

 متطلبات المقرر  العناصر

افق النوعية  المر

 )القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكاة ... إلخ(
  30قاعة دراسة أو معمل لا يزيد عدد الطلبة ليه عن ثلاثين ) 

 
 ( طالبا

 التجهيزات التقنية

 )جهاز عرض البيانات، السبورة ال كية، البرمجيات(

 (.projectorجهاز عرض مرئي )

 سبورة ذكية.

 مواقع الكترونية )يتم تحديددا(.

 مواقع اليوتيوب.

 بعض المنتديات.

 تجهيزات أخرى 
 
 ---- لطبيعة التخصص()تبعا

 و. تقويم جودة المقرر:

 المقيمون  مجالات التقويم
 طرق التقييم

 غير مباشر رمباش

 قيادات البرنامج + المراجع النظير + الطلبة لاعلية التدري 
اخاااااااااااااااااااتاااااااااااااااااااباااااااااااااااااااارات 

عروض شاااااااااافوية+ 

 جماعية

اسااااااااااااتبيااااااان تقويم 

 المقرر 

 لاعلية طرق تقييم الطلاب
مخرجات التعلم +  قيادات البرنامج +لجنة قيا 

 المراجع النظير
 جماعية مشاااااااااااااريع

 + مناقشات

اسااااااااااااتبيااااااان تقويم 

 المقرر 

 أعضاء ديئة التدري  + الطلبة مصادر التعلم
مشاااااااااااااريع لردية + 

+ الاااااااااااتاااااااااااحاااااااااااكااااااااااايااااااااااام

 عروض جماعية

اسااااااااااااتبيااااااان تقويم 

المقرر + اساااااااااااتبيان 

 تقييم البرنامج 

 مدى تحصيل مخرجات التعلم للمقرر 

التعلم + أعضااااااااااااااااء ديئااااة لجنااااة قيااااا  مخرجااااات 

الااتاااااادرياا  + دااياائااااااة تااقااوياام الااتااعاالااياام والااتاااااادريااااااب 

)مراجعة شاااااملة للمقررات وأداء الطلاب بناء على 

 معايير الاعتماد(

تقرير دراسة 

 الحالة+ التحكيم

اسااااااااااااتبيااااااان تقويم 

 المقرر 

 

 .تحديددا()الطلبة، أعضاء ديئة التدري ، قيادات البرنامج، المراجع النظير، أخرى )يتم  المقيمون 

 .)مباشر وغير مباشر(طرق التقييم 
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 اعتماد التوصيف:ز. 

 مجل  قسم الاتصال التسويقي جهة الاعتماد

 الساد  رقم الجلسة

 ه22/5/1446 تاريخ الجلسة

 


