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 اسم المقرر
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Brand Management  
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 : الموقع اFلكتروني
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  المتطلبات السابقة

   : المقرر وصف
.التجارية وتأثير قرار الع�مه على المنتج والشركةأھمية الع�مات يشرح ھذا المقرر  

عوامل الرئيسية التي تؤثر في إدارة الع�مه التجاريه وكيفية تطوير وبناء وإدارة تلك الع�مات في ظل يركز ھذا المقرر على ال

.المنافسة الشديدة في ا^سواق 

.ة ومدى توافقھا مه رسالة وأھداف منظمات ا^عمالالمھارات ا^ساسية `ختيار الع�مة التجاريشرح ھذا المقرر ي

 

  :المقرر أهداف

: يهدف هذا المساق إلى   

.التعرف بشكل عام على مدى أھمية الع�مة التجارية في ذھن المستھلك. أ  

.تحليل ا^ثر النفسي للع�مة التجارية لدى المستھلك. ب  

للع�مة التجاريةالحديثة  ا^ساليب والمفاھيم ا^ساسيه لiدارة . ج  

   وا^خ�قية المرتبطة بالممارسات الخاطئة للع�مات التجارية, والقانونية, تعداد اقضايا ا`جتماعية. د
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  :على الفصل الدراسي العلمي المحتوىتوزيع 

  الأسبوع  الموضوع

  الأول  تعريف العلامة التجارية وأهدافها ومزاياها
  الثاني  ى المستهلكالتأثير النفسي للعلامة التجارية عل

  .ھوية الع�مة التجارية
  الثالث  الع�مة التجارية كمركز للوFء 

  .العلامة التجاريه والميزة التنافسية

  البيع بالتجزئة واثره على العلامة التجارية
  الرابع

  الخامس  الع�مات التجارية للخدمات
  تحديد قيمة الع�مة التجارية في ا^سواق

  السادس  

  إستراتيجية إدارة العلامة التجارية
  إستراتيجية العمل وإرتباطھا بالع�مة التجارية

  السابع

  الثامن  تجزئة السوق كوسيلة لتحقيق الميزة التنافسية
  التاسع  إختيار مركز مناسب للعلامة التجارية داخل السوق

  العاشر  توسيع نشاط العلامة التجارية
  ةالهيكل العام للعلامة التجاري

  كيفية إدارة العلامه التجاريه
  الحادي عشر

  ربط العلامة التجارية بأفكار إيجابية في ذهن المستهلك
  الدعاية وع�قتھا بالع�مة التجارية

  الثاني عشر

  الثالث عشر  معايير الع�مة الجيدة
  الرابع عشر  مراجعة عامة

  الخامس عشر  الاختبار النهائي
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  :الكتاب المقرر

  المؤلف بيتر تشيفيرتون, 2008, ع�مات التجارية العالميةإدارة ال

  خالد العامري. د: ترجمة

  ومكتبة المريخ, مكتبة كنوز المعرفة: متوفر لدى
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  :طريقة التقييم

  

 من خ�ل نظام إدارة التعلم ا�لكتروني والفصول ا�فتراضية

اختبار  2عدد  ا�ختبار النھائي

 5فصلي لكل اختبار 

رجاتد  

واجبات خ�ل  4عدد 

 4الفصل لكل واجب 

 درجات

المشاركة في 
المنتدى الخاص 

 بالمادة

)2عدد (  

درجات 10 درجة 16  درجات 4  درجه 70   

نسبة التقييم 
 النھائية

درجة 100  

من المحاضرات المقدمة من خلال  -محاضرات) 4(أي ما يعادل -%) 25(في حال تغيب الطالب بنسبة  ملحوظة
احتساب إعادة تشغيل المحاضرة ويمكن  (DN)، يرصد للطالب تقدير محروم Centraفصول ا
فتراضية النظام 

 .من قبل الطالب حضورًا


