
 

السلع ادارة مادة مفردات
1436-1437
بعد عن التعليم

أستاذ المادة

علام كامل أماني

 amanyallam@outlook.sa :الكتروني بريد

عدد الوحدات

3

18:20-17:00 الثلاثاء يوم :المحاضرة وقت

رمز المقرر

    411 MRK

اسم المقرر

ادارة السلع

PRODUCT 
MANAGEMENT

MRK 303 المتطلبات السابقة

 :ررالمق فوص

 جديدة سلع انتاج او الاسواق في حاليا موجوده سلع على اضافات ادخال خلال من جديد شكل السلع ادارة
 تخطيط الى بحاجه للسوق المنتجات هذه طرح كيفية  .المستهلك حاجة تلبية وهو واحد بغرض كلها للسوق

                                                                                                                                                                   .للاسواق طرحها قبل واختبارات استراتيجي

:ررالمق افدأه
:على البهطال فيرتع الى المادة هذه فدته

.رهطوت واهمية رهطوت وكيفية المنتج معنى.1

.هديدالج للمنتجات افهدواه اتيجيرالاست طيطالتخ.2

هديدالج الافكار دليوت كيفية.3

.قوالاس في حاطر لقب واختبارها ةديدالج النتجات وتصنيع متصمي كيفية.4

.قوللس ديدالج المنتج حطر كيفية.5

: المادة ناتومك
راسيدال لالفص على العلمي ىوالمحت زيعوت

عوالاسب عوضوالم

الاول

:المنتجات تطوير في مقدمه :الأول الفصل
 المنتج تعريف-1
واهميته المنتج تطور-2
المنتج تصنيف-3
المنتجات تقديم نماذج-4

الثاني

:المنتج بتطوير علاقته و والابتكار الابداع :الثاني الفصل
واهميته والابتكار الابداع مفهوم-1
الابتكار انواع و معادلة-2
والابتكار الابداع نماذج-3
الابتكار و الابداع خصائص-4

  ثالثال
:الجديده للمنتجات الاستراتيجي التخطيط :الثالث الفصل
الاستراتيجي التخطيط مراحل و اهداف-1
الجديده المنتجات تطوير فرص تحديد-2
الجديده المنتجات تطوير استراتيجيات-3

 ابعرال
:الجديدة الأفكار توليد :الرابع الفصل
وعناصرها الفكره مامعنى-1
الافكار توليد اساليب-2

سالخام

:الافكار غربلة نماذج :الخامس الفصل
الغربله اهداف-1
الغربله بدائل-2
الغربله انواع-3
الغربله نماذج على عمليه امثله-4

السادس
:المنتج وتصنيع تصميم :السادس الفصل
التعريف-1
ماهيته-2
اعتباراته-3

السابع

:الجديد المنتج تصميم اختبار :السابع الفصل
ديدالج المنتج اختبار اهمية-1
ديدالج المنتج اختبار آلية-2
ديدالج المنتج لفش اسباب-3
ديدالج المنتج لائدب-4
ديدالج المنتج باختبار متعلقه اراترق-5

نالثام

:الاسواق في طرحها و المنتجات تقديم :الثامن الفصل
المنتج تقديم معنى ما-1
للسوق المنتج تقديم اعتبارات-2
الجديد للمنتج والضعف القوة نقاط تحديد اساليب-3
الجديد المنتج متابعة نموذج-4

:قعةوالمت جاترالمخ
:على الله بإذن قادره الطالبه تكون سوف المقرر، هذا دراسة من الانتهاء عند

الجديد المنتج ماهو معرفة

تطويره وكيفية الجديد المنتج اهمية

والابتكار بالابداع الجديد المنتج علاقة

الجديد للمنتج الاستراتيجي التخطيط كيفية

الافكار وغربلة الفكره معنى معرفة

للاسواق الجديدة المنتجات تقديم كيفية معرفة.

 :ررالمق الكتاب
اتدعبي دأحم .د.أ المنتجات، ريطووت طيطتخ

2012

:مالتقيي يقةطر

 

30 درجة أعمال الفصل

70 درجه الامتحان النهائي

رجةدال
خلال بولطالم ددالع

راسيدال لالفص
EMES امظن خلال نم لالتفاع

12 4 اجباتوال
Assignment

12 2 ةرالقصي الاختبارات
Quizzes

6 3 ياتدالمنت
Forum

30 عوالمجم
70 النهائي الاختبار
100 النهائية مالتقيي نسبة


