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:ررالمق فوص
 راكث اقوالاس تاصبح قوالس على العالمية المنافسة وازدياد قيوالتس معال في يعرالس رطوالت نتيجة

 ضرع قيطر نع العالمية اقوللأس لوخدال يقةطر ضحوي ررالمق اذه .لقب ذي نم انفتاحية
 ادروالاف ولدال على والبيئية الاجتماعية وفظرال رتأثي ىدوم الاجنبية اقوالاس لودخ اتيجياتراست

.ةرالمتغي وفظرال هذه مع العالمية كاترالش لتعام وكيفية
:ررالمق افدأه

يهدف هذا المساق إلى : 

العالمي قيووالتس المحلي قيوالتس نبي قروالف وليدال قيوالتس بيئة على فرالتع.
لوخدب المتعلقة العالمية بوالاسالي والمبادئ لحاتطللمص قاعم مبفه لابطال دويزت 

.اقوالاس
زيعها،وت المنتجات، ريطوت( وليدال قيوالتس رعناص نبي لالتكام قتحقي كيفية متعل 

.العالمية قوالس لوخدل اداداستع )ويجهارت ،رتسعي
والاجتماعية نيةوالقان كالقضايا وليدال قيوالتس بممارسات ةطتبرالم القضايا مفه 

.والاخلاقية
لافض انتقادي رتفكي رهظت والتي بووالمكت يوالشف الاتصال مهارات نتحسي

عوالأسب عوضوالم

الأول

الدولي التسويق في مقدمة  :الأول الفصل

 الدولي التسويق تعريف  –١
الدولي التسويق نشاط تطور ٢
الدولي التسويق وظائف ٣
الدولي التسويق اهداف ٤
المحلي التسويق و الدولي التسويق بين الفرق ٥
التسويقي المزيج الدولي التسويق ٦

الثاني

الدولي التسويق بيئة :الثاني الفصل

الدولي التسويق بيئة تعريف ١
الاقتصادية البيئة ٢
والثقافية الاجتماعية البيئة ٣

ثالثال

 .الدولي التسويق بيئة  :الثاني الفصل
السياسية البيئة ٤
التنافسية البيئة ٥
 التكنولوجية البيئة ٦

الالكتروني التسويق مفهوم
الانترنت خلال من بالعملاء الاتصال قنوات
الالكتروني التسويق ادارة مهام

ابعرال

الدولية الاسواق الى الدخول :الثالث الفصل
الخارجية الاسواق انواع ١
الدولية للاسواق الدخول قرارات طبيعة ٢
الدولية للاسواق الدخول فرص ٣
الدولية للاسواق الدخول اهداف ٤
الدولية للاسواق الدخول موانع ٥

سالخام

الدولية الاسواق الى الدخول :الثالث الفصل
 الدولية للاسواق الدخول على تشجع التي العوامل ١
:الدولية للاسواق الدخول واساليب طرق ٢

التصدير
الدولية التعاقدات

المشتركة المشروعات
المباشر الاستثمار

السادس
الدولي التسويق بحوث :الرابع الفصل

وأنواعها التسويق بحوث أهمية ١
ومشاكلها التسويق بحوث وخطوات مجالات ٢

السابع

الدولية المنتجات :الخامس الفصل 
الدولي المنتج تعريف
الدولية المنتجات سياسة
الدولية للاسواق المنتجات إعداد

نالثام

الدولية المنتجات:الخامس الفصل
الدولية للاسواق السلع تقديم خطوات

المنتج حياة دورة
المنتج حياة دورة مراحل استراتيجية

التاسع

الدولي الترويج :السادس الفصل
الدولي الترويج تعريف 

الدولي الترويج مكونات
الشخصي البيع ١
المبيعات تنشيط ٢
 والنشر العامة العلاقات ٣

رالعاش

الدولي الترويج :السادس الفصل
التجاري الاعلان ٤
التجارية المعارض ٥
المتطورة الترويج وسائل ٦
للترويج كوسيلة التسويقي المزيج ٧

رعش الحادي

الدولي التسعير :السابع الفصل
ومستوياته واهميته الدولي التسعير تعريف

الدولي التسعير قرارات في المؤثرة العوامل
الدولي التسليم وشروط التسعير

الصادرات تسعير استراتيجية

رعش الثاني

الدولي التوزيع :الثامن الفصل
واهميته الدولي التوزيع تعريف

التوزيعية القناة أعضاء واختيار التصدير قنوات اختيار اعتبارات
التوزيع قنوات أشكال
:الدولي التوزيع قنوات أنواع
مباشر غير

مباشر

-
رعش ثالثال وامثلة دراسية حالات

رعش ابعرال تدريبات و عامة مراجعة

رعش سالخام  النهائي الاختبار

:المادة جاترمخ
:على قادرة البةطال نوستك ر،رالمق اذه دراسة نم الانتهاء دعن

.الدولي التسويق في الرئيسية للمصطلحات صحيح واستخدام فهم.1
.العالمية المنافسة وشدة مستوى تحديد و الدولي السوق تقييم مفاهيم وتطبيق مناقشة.2
.للمنتجات الدولي التسويق عمليات وتطبيق فهم.3
.الدولي للتسويق والاخلاقية والقانونية الاجتماعية الرئيسية المضامين تحديد.4

 :ررالمق الكتاب ماس
 ولي،دال قيوالتس

كستانيرالت  الله بحبي .د .أ
:مالتقيي يقةطر

:اضيةرالافت لووالفص ونيرالالكت مالتعلي مةظأن خلال نم
درجات ٢ اختبار اختبارفصلي ٢ ددع
)درجات ١٢( 
درجات ٤ بواج للك لالفص خلال وجبات ٤ ددع 
)درجة ١٢(

٣ددع بالمادة الخاص ىدالمنت في المشاركة
)درجات ٦(

درجة ٧٠ النهائي الاختبار
:ةوظملح
 اي )٪٢٥( ة بنسبة اضيةرالافت لوالفص امظن خلال نم مةدالمق ةرالمحاض نع البةطال تتغيب إذا

 لتشغي اعادة احتساب نويمك (ND) المادة نم ومةرمح البةطال رتعتب اترمحاض ٤    مايعادل
راوحض البةطال لقب نم ةرالمحاض


