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  :ررالمق فوص
 الأعمال قيولتس الأساسية مالمفاهي على زكري ثحي الأعمال قيولتس متكاملا خلادم ررالمق اذه يتناول
 على المقرر هذا خلال من  الطالب  يتعرف .الأستهلاكي قيوالتس و الأعمال قيوتس نبي الأختلاف وأوجه

 هذا في الشراء قرارات اتخاذ وكيفية   الأعمال، سوق في المنتجات ،طبيعة الأعمال سوق في المتبعة الشراء آلية
 لتجزئة المتبعة الاسترتيجيات و الأعمال، سوق في المشتري و البائع بين العلاقة الى بالاضافة  .السوق من النوع

.التموضع و الاستهداف و السوق

:ررالمق افدأه
.الأعمال قوس في والبيع اءرللش العامة ةربالفك لابطال فيرتع.1

.كالمستهل قووس الاعمال قوس نبي قربالف لابطال فيرتع  .2

. اءرالش عملية لاحربم و الأعمال قوس في اءرالش عملية في نوكرالمشت  يةوه لابطال فيرتع.3

.الصناعي قوالس في ماتدللخ ةزالممي صالخصائ و الصناعية المنتجات بيعةطب لابطال فيرتع.4

ضعوالتم و افدالاسته و الأعمال قوس ئةزبتج لابطال فيرتع.5
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:الدراسي الفصل على العلمي المحتوى توزيع
الأسبوع الموضوع

الأول الأعمال تسويق مفهوم 
الأعمال تسويق نظام طبيعة
الأعمال تسويق و الأستهلاكي التسويق بين الأساسية الفروقات

الثاني

المنتجات و الأعمال منتجات بين الاختلاف أوجه و الطلب أنواع 
الاستهلاكية

الأعمال منتجات وأنواع ماهية
الجغرافي انتشارهم ومدى الصناعيون المشترون وطبيعة ماهية

الثالث

الشرائي السلوك و الصناعية الشراء طبيعة
المنظمات شراء أهداف على التعرف
الشراء قرار اتخاذ عملية مراحل
الشراء حالات أنواع

 

الرابع

الأعمال سوق في المشتري و البائع بين العلاقة طبيعة فهم
المشتري و البائع علاقة على المؤثرة الرئيسية العوامل على التعرف
العلاقات أنواع
التسويق استراتيجيات و العلاقات
الزبائن علاقات ادارة

الخامس التسويق بحوث و الأعمال تسويق
الأعمال سوق في التسويقي البحث مجالات
التسويقي البحث مراحل

السادس
التوضع و الاستهداف و الأعمال سوق تجزئة
الأعمال سوق لتجزئة المتبعة الاجراءات
الأعمال أسواق تجزئة ومتغيرات أسس

السابع استهدافها و السوقية القطاعات اختيار كيفية
التموضع استراتيجيات تطوير كيفية

الثامن الأعمال خدمات تسويق
التسويقية ومضامينها للخدمات المميزة الخصائص
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الأعمال خدمات تصنيف
الخدمات لشركات التسويقية الاستراتيجيات

التاسع
الأعمال سوق في التسويقية القنوات
التسويقية للقنوات المميزة الطبيعة

العاشر

التسويقية القنوات طبيعة في المؤثرة العوامل
الأعمال قناة هيكلة
الأعمال سوق في الوسطاء أنواع

عشر الحادي
الأعمال سوق في الاتصالات استراتيجية
و الأعمال سوق في الاتصالات استراتيجية بين الأساسية الفروقات 

الاستهلاكي السوق

عشر الثاني الأعمال سوق في الاعلان دور
الأعمال سوق في المبيعات تنشيط عناصر

عشر الثالث

الأعمال سوق في الشخصي البيع
الأعمال سوق في البيع مندوبو يلعبه اللذي الدور
الأعمال سوق في المبيعات ادارة دور
الأعمال سوق في المبيعات ادارة أهمية

عشر الرابع
الأعمال تسويق استراتيجية
الاستراتيجي التخطيط في التسويق دور
التسويق استراتيجية بناء خطوات

عشر الخامس النهائي الاختبار

:ررالمق الكتاب
: ئيسيرال جعرالم

)م2009( عشر الثالث الطبعة  هول، برينتيس مطبعة  بواسطة نشره تم ، كي وكيلار، بي، كوتلارـ /الكاتب من ، التسويق ادارة

)2010(التوزيع و للنشر الحامد دار بواسطة نشره تم العبادي، عزيز سمير و سويدان موسى نظام الأعمال، تسويق

ررالمق ىوبمحت اتدوالسلاي

:مالتقيي يقةطر
من خلال نظام إدارة التعلم الالكتروني والفصول الافتراضية

الاختبار النهائي
المشاركة في 

المنتدى الخاص 
عدد 4 واجبات خلال 
الفصل لكل واجب 3 

عدد 2 اختبار 
فصلي لكل اختبار 6 



 

 مفردات مادة تسويق الأعمال
الفصل الدراسي الأول  لعام 1436 / 1437 هـ

لطابات التعليم عن بعد

بالمادة

(عدد 3)

درجات درجات

70 درجه 6 درجات 12 درجة 12 درجة

100 درجة
نسبة التقييم 

النهائية

 خلال نم مةدالمق اترالمحاض نم -اترمحاض )4( يعادل ما أي- %)25( بنسبة البةطال بتغي حال في ةوظملح
 لتشغي إعادة احتساب نويمك (DN) ومرمح ريدتق البةطلل دصري ،BlackBaord الافتراضية الفصول امظن

.رًاوحض بالطال لقب نم ةرالمحاض


