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 اسم المقرر

 مبادئ التسويق

PRINCIPLES OF  

MARKETING  

 رمز المقرر

     MRK 152 

 أستاذات المادة

 ا / نجوى الحازمي

NAALHAZMI@KAU.EDU.SA 

 مها العتيبي \أ

AMNALOTAIBI@KAU.EDU.S 

 مرام الحازمي  \أ

MAALHAZMI@KAU.EDU.SA 

 

 

 عدد الوحدات

3 

 

 MRK 151 المتطلبات السابقة

  : المقرر وصف
يث ية في مجال التسويق و أهميتها و أهدافها و طرق تطبيقه حتهدف هذه المادة إلى تعريف الطالب بالمفاهيم الأساس 

سواق وم  ثم يعتبر  التسويق أحد الأنشطة الأساسية التي تقوم المؤسسات التسويقية الحديثة للوصول إلى العملاء و الأ

 إلى تحقيق  الأهداف التسويقية المنشودة .

 اهداف المقرر:
ق مو  لاولال دراسوة تسوعة فصوول بحيوث يوتم التعورف علوى مفهووم التسوويق والبي وة التعرف على المبادئ الأساسية للتسووي

التسويقية وتحديد السوق المستهدف وسلوك الشراء لدى المستهلك والتعرف على المويي  التسوويقي بالتفصويل و التسوويق 
 الالكتروني .
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 :على الفصل الدراسي العلمي المحتوى توزيع 
 الأسبوع الموضوع

 ل:الفصل الأو

 مقدمة في التسويق
 الأول

 الفصل الثاني:

 البيئة التسويقية
 الثاني

 الفصل الثالث:

 السوق المستهدف 
 الثالث

 الفصل الرابع:

 المستهلك
 الرابع

 الفصل الخامس:

 المنتج _الخدمات
 الخامس

 الفصل السادس:

 التسعير
 السادس

 تابع الفصل السادس: 

 التسعير
 السابع

 الفصل السابع:

 رويجالت
 الثامن

 تابع الفصل السابع:

 الترويج
 التاسع

 الفصل الثامن:

 التوزيع
 العاشر

 الفصل التاسع:

 التسويق الالكتروني
 الحادي عشر

 الثاني عشر مراجعة
 الثالث عشر 
 الرابع عشر 

 الخامس عشر الاختبار النهائي
 

 :المتوقعة المخرجات
يتوقع م  الطلاب أ  يتقنوا تعريف وتوضيح مبادئ التسويق الأساسوية باضضوافة إلوى اضلموام بطبيعوة التسوويق  و 
أهدافه ووظا فه والفرق بي  التسويق والمبيعات وسوف يستطيع الطالب فهوم العوامول الموؤثرة علوى اتلاواذ القورار 

       الأكبر في التلاطيط للميي  التسويقي .    الشرا ي والجوانب المهمة في مجال التسويق والتي لها الأثر
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 : المقرر الكتاب
 مبادئ التسويق 

 د/ رعد عبد الكريم حبيب       د/ هند ناصر الشدولاي
 

 :طريقة التقييم
 من خلال نظام إدارة التعلم الالكتروني والفصول الافتراضية

اختبار  2عدد  الاختبار النهائي

 6ر فصلي لكل اختبا

 درجات

واجبات خلال  4عدد 

 3الفصل لكل واجب 

 درجات

المشاركة في 

المنتدى الخاص 

 بالمادة

(3)عدد  

درجة 12 درجة 12  درجات 6  درجه 70   

نسبة التقييم 

 النهائية
درجة 100  

من المحاضرات المقدمة من خلال  -( محاضرات4أي ما يعادل )-( %25في حال تغيب الطالب بنسبة ) ملحوظة
احتساب إعادة ويمكن  (DN)، يرصد للطالب تقدير محروم BLACKBOARDفترااية  الفصول الانظام 

 تشغيل المحاضرة من قبل الطالب حضورًا.


